
PROYECTO DE COOPERACION COMERCIALIZACIÓN INNOVADORA DE 
PRODUCTOS DE ALIMENTACIÓN MEDIANTE UN ECOSISTEMA DE 

HERRAMIENTAS DIGITALES

GCP-2020-0003-00



Dar difusión a los productos y marcas de Aragón a través del Marketing Digital en un entorno amigable y 
relacionado con la alimentación y la nutrición.
El punto de partida fue el “Club Aragón Sabor”, creado en un proyecto PDR anterior: GCP-2017-0028-00017-0028-

OBJETIVO 1 OBJETIVO 3 OBJETIVO 4OBJETIVO 2

Difusión a nivel nacional.Unificar la imagen de El 

Club con la campaña

genérica del Gobierno de 

Aragón: “Aragón, 

Alimentos Nobles”.

Relacionar el Club con el 

e-commerce Comparte 

Aragón.

Ayudar a las marcas 

colaboradoras en el 

entorno digital.

OBJETIVOS



NÚMERO DE SOCIOS:

+1.380 

(JUNIO 2020)

VISITAS EN LA WEB:

+15.250

USUARIOS ALCANZADOS A 

TRAVÉS DE LAS RRSS:

+153.500

SEGUIDORES EN RRSS:

+1.580

SITUACIÓN DE PARTIDA



ACCIONES RECURRENTES REALIZADAS: 
Para alcanzar la meta en el proyecto comprendido entre julio 2020 a junio 2023, se creó una estrategia basada en la 
creación de campañas, optimización de las redes sociales, envíos de Newsletter, diseño de recetarios y otras  acciones:

1. WEB
2. REDES SOCIALES
3. CAMPAÑAS
4. NEWSLETTER
5. RECETARIOS
6. JORNADAS DE DIFUSIÓN
7. OTRAS ACCIONES: CAMBIO DE IMAGEN, ACCIONES PARA MARCAS COLABORADORAS



Dentro del proyecto se creo una página web: www.clubaragonalimentosnobles.es, en la que se muestran los siguientes contenidos:

� Beneficios para los consumidores (ventajas visibles para socios del club)

� Tendencias: Novedades y noticias de actualidad (contenido visible para socios del club)

� Recetas y nutrición: contenido visible para socios del club

� Establecimientos: noticias relacionadas con las empresas colaboradoras (contenido público)

� Marcas: Información sobre las empresas colaboradoras (contenido público)

� Hazte del club: registro usuarios

� Zona privada para los ya registrados

1. WEB: https://www.clubaragonalimentosnobles.es/



Contenidos sobre Beneficios
WEB



Contenidos sobre Tendencias
WEB



Contenidos sobre Recetas
WEB



Contenidos sobre EstablecimientosWEB



WEB

José Manuel Segura deMolina
Conservera del Prepirineo

Contenidos sobre Entrevistas



Contenidos sobre Marcas ColaboradorasWEB



Diseños banners WEB



2. REDES SOCIALES (@clubaragonalimentosnobles)

Facebook Instagram



REDES SOCIALES

Entre las diferentes categorías de contenido destacan las comunicaciones sobre las acciones realizadas por el Gobierno de Aragón: 



REDES SOCIALES Vídeos 

Garnacha Paisajes

Se han compartido vídeos de la campaña genérica del Gobierno de Aragón en las redes sociales de El Club Aragón, Alimentos Nobles.

Personas Tradición y Modernidad



REDES SOCIALES

Se ha publicado contenido propio de las marcas colaboradoras, información sobre sus productos, noticias y premios… así como acciones y contenido realizado 
específico del Club, Aragón Alimentos Nobles, recetas, beneficios, etc.  

@clubaragonalimentosnobles



Contenido REDES SOCIALES

Estas son las tres publicaciones en facebook que mejores datos han conseguido a lo largo del proyecto:



REDES SOCIALES @clubaragonalimentosnobles



REDES SOCIALES Contenido 
Estas son las  publicaciones en Instagram que mejores datos han conseguido a lo largo del proyecto:



REDES SOCIALES

Diseños



Estas son algunas de las publicaciones patrocinadas y el dato total de todas las campañas realizadas en este periodo: 

3. CAMPAÑAS DE PAID MEDIA



CAMPAÑAS DE PAID MEDIA Sorteos patrocinados 



CAMPAÑAS DE PAID MEDIA

Promociones patrocinadas 



CAMPAÑAS DE PAID MEDIA Recetarios patrocinados 



CAMPAÑAS DE PAID MEDIA Diseños campañas acciones
Campañas realizadas con el objetivo de relacionar el Club con el e-commerce Comparte Aragón y el recetario, sorteos y concursos 
patrocinados



1 - BENEFICIOS CLUB 2 - MARCAS DEL CLUB 3 - NUEVOS CONTENIDOS
4 - RECOMIÉNDANOS

4. NEWSLETTER Categorías



NEWSLETTER Se han realizado 28.086 envíos y se ha obtenido un crecimiento de la base de datos de más de un 108%, 
pasando de  2.172 contactos a 4.532. Un crecimiento medio de 2 contactos por día.. 



NEWSLETTER

Plan de envíos para todos los registrados al Club. Son 4 envíos distribuidos en un espacio temporal de 7 semanas.

Journey: Plan de bienvenida



Dos semanas antes de la fecha de cumpleaños todos los usuarios reciben un email para organizar su cumpleaños con sabor aragonés,
Y el día de su cumpleaños una felicitación.

NEWSLETTER Journey: Plan Cumpleaños



Diseño de Recetarios5. RECETARIOS

Se han elaborado varios recetarios durante el proyecto: con recetas de Semana Santa, verano, recetas ganadoras de los concursos realizados.



6. JORNADAS DE DIFUSIÓN

Se han realizado las siguientes jornadas de difusión en 2021 y 2023: 

16/03/2021 31/05/2023



Fase 1: Cambio de logo y actualización de la imagen en web

7. OTRAS ACCIONES Cambio de Imagen
Fase 2: Cambio de nombre y actualización diseño web



Comunicación de cambios de imagen y logos
Propuestas de diseño para campañas de Social Ads

Acciones para las marcas colaboradoras



VISITAS EN LA WEB:

+111.200

SEGUIDORES EN RRSS:

- FACEBOOK +4.320

- INSTAGRAM +2.700

USUARIOS ALCANZADOS A 

TRAVÉS DE CAMPAÑAS DE 

PAID MEDIA:

+511.560

NEWSLETTER:

+28.000 ENVÍOS

ESCENARIO ACTUAL

NÚMERO DE SOCIOS:

+4.360

(JUNIO 2023)



SOCIOS Datos
Actualmente en el Club, Aragón Alimento Nobles hay 4.368 socios, es decir, usuarios que pueden ver todo el contenido de la web y a los que les llega
información a través de las Newsletter.

Esta es la evolución del número de socios desde el año 2020:



Datos tráficoWEB

Este es el tráfico registrado en la web www.clubaragonalimentosnobles.es desde julio de 2020:


