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Si! Hay un nuevo mundo rural

El mundo cambia todos los dias, y
aunque en le mundo rural el tiempo
parece medirse por las estaciones,
subyace un factor muchos mas im-
portante en ese ciclo invisible: la
comunicacion.

La comunicacion es sin duda el
factor determinante de muchas de
las cosas que nos suceden. La glo-
balizacion y el consumo voluntario
o involuntario de informacién que
llega a nuestros teléfonos moviles
tienen un objetivo fundamental: in-
fluir en nuestras decisiones.

En la parte mas blanca de esa in-
fluencia esta la prediccion meteo-
rolégica, que en el campo se mira
todos los dias. En las ciudades
solo cuando se va a salir de vaca-
ciones.

La comunicacion se ha vuelto es-
tratégica en nuestra vida cotidiana.
Los grandes medios (de caracter
urbano fundamentalmente) ponen
su foco excepcionalmente en esos
ecosistemas rurales que hay mas
alla del hormigén de las ciudades,
cuando sucede algo extraordina-
rio.

El Plan Estratégico de la Politica
Agraria Comun es una oportuni-
dad para el ecosistema rural. Y su
comunicacion, una herramienta
estratégica.

Si, hay un nuevo mundo rural. Y,
aunque no cambia a la velocidad a
la que nos tienen acostumbrados
las ciudades, se ve imbuido por las
tendencias cada vez mas globales.

Para nuestro equipo, engarzados
desde el origen a los grandes retos
del mundo rural aragonés a través
de la comunicacion, este proyecto
significa seguir poniendo en valor
las oportunidades que la Politica
Agraria Comun ofrece a nuestro
entorno rural aragonés. Pero en
ese objetivo, consideramos impor-
tante el papel de las estructuras de
comunicacion rurales que cada dia
impulsan sus entornos para que
avancen.

El PEPAC es para el mundo rural
aragonés la oportunidad de mo-
dernizarse, frenar la despoblacion,
proyectar una imagen de sus atrac-
tivos como espacios para nuevos
proyectos vitales y, como no, para
que nuestros jévenes decidan for-
marse y retornar.

Nuestra responsabilidad en este
proyecto va mas alla del papel pro-
fesional, lleva implicita como siem-
pre, la pasién y el talento hacia
nuestro propio medio de vida.

Los objetivos a cumplir estdan establecidos en la Estrategia
aragonesa y en el Pliego de prescripciones técnicas del contrato.

José Antonio Almunia
Periodista. Fundador de

y el

134 Comunicacion
Grupo Vivir.
Presidente de la
Asociacion Si!, Soy
rural.



Tal y como establece la ESTRATEGIA ARA-
GONESA DE INFORMACION PUBLICIDAD
Y VISIBILIDAD del PEPAC 2023/2027 se de-
beran cumplir los siguientes objetivos.:

- Dar a conocer las lineas de ayuda que ofre-
ce el PEPAC a los potenciales beneficiarios.

- Dar visibilidad a las actuaciones financia-
das por la Unién Europea, Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion y Gobierno de
Aragoén en el marco del PEPAC.

- Difusién de las acciones apoyadas que des-
taquen por su caracter innovador o piloto.

- Difundir los resultados obtenidos como con-
secuencia de la progresiva implementacion
de las intervenciones planificadas en el PE-
PAC.

Para llevar acabo el Plan de Comunicacion
del PEPAC de forma sistematizada, se han
propuesto un total de 23 objetivos sobre los
que pivotan todas las acciones a desarrollar
en el periodo y que contemplan la coordina-
cion y potenciacion de la actividad de la Auto-
ridad de gestion y de todos los beneficiarios
del proyecto.

1.1. Mapas de relaciones. En un
Plan de Comunicacion tan ambicioso en el
que es necesario fomentar la participacion
de numerosas entidades y colectivos, con-
sideramos necesarios establecer todos los
mapas de relaciones con las personas e ins-
tituciones implicadas. Ello favorecera la con-
secucién de los objetivos.

1.2. Manual Basico de identidad.

Es importante unificar los criterios graficos a
la hora de transmitir el concepto del proyecto.

1.3. Estrategia Rural en Femeni-

NO. El papel de la mujer en el mundo rural
es muy importante porque fija poblacién, por
ello consideramos la comunicacion debe te-
ner una estrategia en femenino.

1.4. Estrategia Rural con los J6-
venes. De igual forma los jovenes y su

participacién en las distintas intervenciones
supone una garantia para la continuidad de
la Politica Agraria Comun.

1.5. Estrategia Territorial. La aplica-

cion de las intervenciones en el ambito de las
comarcas es un plus a la hora de garantizar
la difusion de los contenidos en el medio ru-
ral por proximidad.

1.6. Seguimiento de la difusion.

Es importante el seguimiento de la difusion
que se realizara a través de alertas en los
principales buscadores digitales de forma
que podamos detectar la importancia e inte-
rés por la comunicacion del PEPAC.
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75 OBJETIVOS Y ACCIONES

Concretar en medidas y acciones nuestra propuesta para el Proyecto
de comunicacion del PEPAC permite la valoracion de aquellos aspectos
que consideramos —lejos de la generalizacion— fundamentales en un

proyecto de comunicacion de esta envergadura.

Objetivo

Media y/Accion

Cod.

Anualidad

O1. Realizar el mapa de la red de Crear datos de medios 1 2025 1T
comunicacion rural de Aragon: Establecer los sistemas , so25 11
Actualizar los datos y referencias sobre g? rc]:omumcamon o]
la estructura de comunicacion de medios | 9'¢N0 9rupo
de comunicacion en Aragon y aquellas Identificar los nuevos
personas responsables en los mismos medios digitales y sus 8 2025 1T
de las areas que tengan que ver con el formatos de comunicacién
medio rural y sus oportunidades.
Accion de compromiso con
la Asociacion de la Prensa & sy
de Aragon
Accion de colaboracion
con la Red de Periodistas S 2025 1T
Rurales de Espana
Incorporar a los Influencer
rurales en la nueva 6 2025 1T
estrategia de comunicacion
FFreaafle Desarrollo de la nueva 7 2025 1T
0O2. Planificacion y desarrollo de Web. Esquema e inicio
medios y soportes propios: de la insercion de los
. . L contenidos
Es importante la gestion y coordinacion
de los medios que podemos considerar
propios. Web, Mail Mk, News, etc. E:tlréljc;t:trrgtyéd_esgrrollo
sraegiade 8 2025 1T
comunicacion de medios
propios e interacciones.
Desarrollo del panel
de control de medios y 9 ez Ay
accesos
Definicion de las jerarquias
de acceso y correos 10 2025 1T
electrénicos del proyecto.
Reserva del dominio y
espacio digital. Hosting. 1 2025 1T
Campana de potenciacion
de medios propios 12 2025 1T
03. Desarrollo del Manual Basico Manual Basico de uso 13 2025 1T
de identidad: de los logos en medios
: propios
Siguiendo las pautas es importante D I |
disponer a nivel grafico de una manual cEl o d% e
basico de identidad en el que se fijen elementos diferenciadores | 14 2025 1T
los criterios y uso de los logotipos y queAdlstlpgan al PEPAC
leyendas del programa. el Al ot

P
pgﬁﬁ*w
6 | sehea Aragon
ENENET Pian de Comunicacion
giif= 5t del Plan Estratégico de la PAC (PEPAC)




Objetivo Media y/Accién m Anualidad

: Py Detectar, definir 15 2025 1T
0O4. Desarrollo y estandarl_zam?’n sistematizar los f%rmatos a
de los formatos de comunicacion: usar en la comunicacion,
tanto visuales como
A la hora de optimizar las relaciones y graficos.
dar facilidad a los distintos medios para ;
difundir las noticias mas alla de la simple | Incorporary estandarizar el| . 2025 1T
nota de prensa, es importante definir los | Uso de las infografias en la
formatos mas usuales y las formas de comunicacion.
distribucion.
Definir el formato y
estructura de las 7 ez iy
notas de prensa con
referencias al PEPAC.
Inversion, participantes,
intervenciones.
Estandarizar y establecer
el panel de control de las 18 2025 1T
formas de distribucion.
it i Concrecion de los
05..Desarrol_lo y clasificacién de St e WS, 19 | 20251T
Ias InformaCIoneS en sus dlStII‘ItOS equi"brar las presencias
formatos: de todos los agentes.
Planificar de antemano nos permite Deteccion de los
atender toda la diversidad de nicleos de | elementos fuerza que 50 | 20251T
comunicacion existentes en el PEPAC. puedan impulsar la
Aspectos como el lugar geografico comunicacion dentro de
de las informaciones, el género, los apartados
intervenciones, etc. nos permitira hacer
un mejor uso de la comunicaciéon y istribuci® i
obtener mejores resultados gffg’g ?gﬁ%’;ﬁ,@‘ﬂ;'empo 21 2025 1T
comunicacion
06. Desarrollo del material para Detectar las necesidades 50 2025 1T
eventos planificados: HEID ©3) SRl ECD [l
la definicidbn de materiales
Para tener una imagen definida del
programa, es necesario contar con
distintos elementos como RoollUp, Desarrollo conceptual 23 | 20251T
Presentaciones en Power Point, del programa en Formato
elementos como videos, etc. que Power-Point para
potencien todos los aspectos del actividades.
programa.
Analisis de posibilidades
de escalar dicha 24 2025 1T
estructura de
comunicacion a las
distintas Intervenciones
del PEPAC.
Desarrollo de un video
en formato Tradicional 25 2025 1T

y RR.SS. (De 1/2
minutos) como pieza de
comunicacion del PEPAC




75 OBJETIVOS Y ACCIONES

Objetivo Media y/Accién Cod. | Anualidad

07. Esquema de funcionamiento Dibujo del esquema de 26 | 20251T
. esfera y contactos de la
y Eventos de la Autoridad de Autoridad de gestién_
Gestion:
Conocer y comunicar la estructura de Eg:ﬂg%&%% Iggppggﬁﬁ:zge 27 2025 1T
funcionamientos y personas claves de para difundir el programa
la Autoridad de Gestion implicadas en de la Autoridad de gestion
el PEPAC es pilar fundamental de la )
transparencia en el proyecto. -
Conocimientode la o8 2025 1T
agenda y la comunicacion
de las actividades que
lleve a cabo la Autoridad
de Gestion en el tiempo
de duracion del programa.
. . a Elaboracion de 29 2025 1T
08. Participacion de los un mapa con los
beneficiarios dentro de la principales proyectos
comunicacion. detectados en cada una
de las intervenciones y
Los beneficiarios de las distintas sus promotores.
intervenciones son el “alma” del
proyecto, por lo que su ejemplo es »
importante a la hora de detectar y Detecctlon de los t
royectar los liderazgos. proyectos que aporten
proy s frescura, iniciativa y 30 2025 1T
liderazgos al proyecto.
Inclusién de dichos datos
en la BB.DD. general para 31 2025 1T
amplificar la difusion de
los contenidos.
Dibujo del esquema
09. Relaciones e importancia de de esfera y contactos
e P de las organizaciones 32 | 20251T
las Organizaciones colaboradoras colaboradoras y los
con el programa: responsables de las
mismas.
En torno a un volumen de inversion
publica tan importante, hay -
organizaciones e instituciones que Establecimiento de Ia 83 | 202517
forman parte del programa. Las red de conexion con
relaciones con todas ellas son los responsables de
importantes a la hora de planificar y comunicacion de dichas
amplificar la comunicacion. gkl EplpbiaE
Definicion de los 34 2025 1T
objetivos a cumplir en
este ambito.
Definicion del plan de 35 2025 1T

acciones y relaciones
en el contexto de

las Organizaciones
Colaboradoras del
PEPAC

L=
4 N uﬂ.ﬁ’ﬁm
SNERT Aragon
Lf8) Plan de Comunicacién
L del Plan Estratégico de la PAC (PEPAC)




Objetivo Media y/Accién m

Anualidad

; ad Dibujo del esquema de 36 2025 1T
010. Relaciones con las distintas esfera y contactos de las
estructuras/actores en el estructuras pertenecientes
desarrollo rural: a este apartado.
En el Mundo Rural y dentro lo que es
el ambito del desarrollo interactian Establecimiento de la
también en paralelo con el PEPAC red de conexion con 37 | 20251T
otra serie de organizaciones con los los responsables de
que compartimos objetivos comunes. comunicacion de dichas
Integrarlas dentro de las estructuras estructuras
de relaciones y comunicacion es
importante.
Definicion de los
objetivos a cumplir en 38 2025 1T
este ambito.
Definicion del plan de
acciones y relaciones en 39 2025 1T
este contexto.
Dibujo del esquema de
O11. Estrategia Rural en femenino: esfera y contactos de las 40 2025 1T
estructuras pertenecientes
La mujer es uno de los pilares a este apartado.
fundamentales del mundo rural y una
pieza clave en el efecto multiplicador Establecimiento de la
de la comunicacion en el mismo. red de conexién con los 41 2025 1T
Proponemos identificar en clave responsables de dichas
femenina a todas las que lideran estructuras
distintos aspectos del desarrollo rural:
Empresarias, agricultoras, etc. Todas
las que hayan decidido permanecer en st
efinicion de los
nuestros pueblos. objetivos a cumplir en 42 2025 1T
este ambito.
Definicion del plan de
acciones y relaciones en e 20251
este contexto.
. Dibujo del esquema de
O12. Estrategia Rural con los esfera y contactos de las 44 2025 1T
Jovenes: estructuras pertenecientes
a este apartado.
Los jovenes rurales tienen la experiencia
rural desde su nacimiento, por lo Establecimiento de la
que son los que mejor conocen el red de conexion con los
funcionamiento del ecosistema en el responsables de dichas 45 2025 1T
que desarrollan su vida. A los 18 afios estructuras
en muchas ocasiones, se produce
la gran decisioén/necesidad de salir a
formarse a una gran ciudad. Conocer Bt
LT OE . ; efinicién de los
sus inquietudes y trabajar el arraigo objetivos a cumplir en 46 2025 1T
es una estrategia fundamental para la e Al
comunicacion en un universo que forma ’
parte del futuro del Mundo Rural.
Conectar las opciones de futuro con sus Definicion del plan de
inquietudes, es una buena formula para acciones y re|,fciones en | 47 | 20251T
consolidar su opcion rural. este contexto.
Relaciones con
Educacion para testar 48 2025 1T
inquietudes y opciones.

|9



75 OBJETIVOS Y ACCIONES

Objetivo Media y/Accién Cod. | Anualidad

; P Dibujo del esquema de 49 2025 1T
013. La estrategia territorial. esfera y contactos de
. . la comunicacioén en las
En un mundo tan globalizado, quiza
sea en el ambito rural donde todavia se comarcas
conserve el sentimiento de pertenencia.
La comunicacion cercana es una de Desarrollo de las piezas de | 50 2025 1T
las claves de competitividad de la comunicacion especificas
estrategia del PEPAC. La capacidad en los &mbitos comarcales
de territorializar las experiencias
informativas da voz y relato al proyecto. -~ :
Definir una estrategia de
Ay y 51 2025 1T
difusion a través de las
comarcas para amplificar
el mensaje cercano. Road
Show, presentaciones,
etc.
. Elaboracion de los 52 2025 1T
0O14. Big Data. criterios y estructura en
El big-data, que ya implementamos Ip?a'ro‘aug)t:lc?r?jgrdeel %?gon
en el anterior periodo con éxito, es sin del Big.Data
duda una de las claves para todo el '
desarrollo de la comunicacion del actual.
Nos permite valorar con distintas fotos y:
y trazabilidad las oportunidades de Q%ax%tealmc;r;:ﬁnloie:e?naetgtsar
comunicacion, estableciendo referencias el anélisri)s de Iog distintos 53 2025 1T
transversales. : o
niveles y combinaciones
Plan de publicacion de
los datos en los distintos 54 2025 1T
niveles.
Elaboracién del _
015. Publicidad del Proyecto: presupuesto de Estrategia
v de publicidad. Objetivosy | 95 | 20251T
Entendemos que la propia estrategia Acciones
de publicidad planteada para incidir
en el ecosistema rural, debe tener en
cuenta la capilaridad suficiente para
que los soportes elegidos contribuyan Plan de medios rurales y e 2025 1T
propios medios a través de la inversion
publicitaria. Lo contrario significaria
desertizar el ecosistema rural de
empresas de comunicacion lo que seria Desarrollo de las 57 2025 1T
un contrasentido con la filosofia del piezas publicitarias.
propio programa. Audiovisuales y graficas.
Incorporacién de 58 2025 1T
Branded Content al
esquema de publicidad
y acciones a través de
influencers y publicidad 75,05
nativa.
Valoracién de resultados 59 2025 1T

10 | &

e Comunicacién

Aragén

BT Plan
del Plan Estratégico de la PAC (PEPAC)
2023/2027




Objetivo Media y/Accién m

Anualidad

; ; Planteamiento de una 60 2025 1T
016..l’\ll.1evas experienclas revista/folleto de
mediaticas: difusiéon masiva para
i L, poner en valor el proyecto.
Poner el foco en la dinamizacion a Distribucion a través de
tI’aVéS de Ia Comunicacién del PEPAC direcciones posta'es
supone experimentar nuevas formas
de comunicacion a traves de iniciativas Establecimiento de una
propias o mediante la colaboracidén con estrategia de grupo de 61 2025 1T
otras organizaciones o empresas de difusién general para los
dinamizacién y comunicacion rural. temas de comunicacion.
Road Show. Encuentro
con periodistas de 62 2025 1T
miembros de la
Autoridad de Gestion.
Valoracién y analisis
de resultados de las 63 2025 1T
acciones.
Planificacion Agenda
017. Agenda, Analisis y de reuniones con 64 2025 1T
presentacion de resultados: los responsables de
seguimiento de la
Toda estrategia de comunicacion Autoridad de Gestion.
requiere de un seguimiento de las .
acciones planificadas y de la medicion Establecimiento del
de sus resultados en la medida en que la formato de presentacion 65 2025 1T
tecnologia asi lo permita. Este objetivo de resultados en los
tiene como motivo el cumplimiento mas diferentes segmentos de
all4 delas indicaciones del pliego de comunicacion.
prescripciones, de la respuesta de las
acciones planteadas sobre el medio Establecer el formato
rural. visual de presentacion 66 2025 1T
de resultados para
reuniones, etc.
Ademés del informe
anual, prever otro de 67 2025 1T
seguimiento mensual o
bimestral.
018_. Relaciones Instituciones Realizacion del mapa 68 ——
nacionales de relaciones con los
organismos superiores
Dentro del PEPAC se establecen como en relacion al PEPAC
importantes ademas de las acciones
regionales el seguimiento y participacion -
en la comunicacion de las instituciones Blsqueda de canales 69 | 20251T
del PEPAC como el Ministerio, principal de comunicacion para
dinamizador del programa nacional. aquellos proyectos
Ello supone dar visibilidad a las acciones | regionales especiales
llevadas a cabo en Aragdn en ambitos o inéditos por su
de mayor rango como Espana o la formulacion.
Comunidad Europea. Incorporacion al informe 70 2025 1T

de las actividades que
tengan relacion con este
apartado.




75 OBJETIVOS Y ACCIONES

Objetivo Media y/Accién Cod. | Anualidad

. Elaboraciéon de noticias, 71 2025/27
019. Desarrollo Contenido TerOTa|S Sy enTreuiSiag

Informativo. agenda.

El contenido informativo sirve para poner
en valor el mundo rural y su realidad
vinculada al PEPAC.

020. Envio y elaboracion de Elaboracion y envio de 72 2025/27
Boleti los distintos boletines
oletines. informativos

Una de las herramientas para conseguir
difusién a través de medios propios son
los boletines enviados a través de mail
Mk. con una frecuencia inicial quincenal,
se complementara con el envio de post
Unicamente a medios de comunicacion.

021_ Envio y elaboracién de Elaboracion Yy envio de 78 2025/27
Inf los distintos informes.
niormes. Mensuales y anuales

Los informes mensuales, resumidos
en cada anualidad en uno anual, son
la herramienta para el seguimiento de
la totalidad del proyecto. En ellos se
mostrara el detalle de cada una de las
piezas informativas, su localizacion y

difusion.
022. Dinamizacioén de los mapas g:tgﬁgg%iemo do una 74 | 2025/27
de comunicacion. red con los distintos

L d ST agentes implicados
0s mapas de comunicacion sirven para para llevar a cabo

ubicar todos los elementos que forman acciones conjuntas.
parte del territorio y su importancia en la
difusion del contenido del PEPAC.

023. Seguimiento difusion. Seguimientos a través 75 2025/27

de distintas plataformas
Para valorar, implementar y optimizar las | digitales del impacto de
distintas estrategias llevadas a cabo, se las acciones realizadas.
realizara el seguimiento a través de las
distintas plataformas que permiten medir
el impacto de las acciones digitales.
Todo ello se incluira a nivel de métricas
en los informes periédicos.







MEDIDAS DE COMUNICACION

3.1 Pablico Objetivo

Segun la Estrategia Aragonesa,
los objetivos son:

Desarrollo y mantenimiento
de la pagina Web de la
Autoridad Regional

de Gestion (medida n° 7):

Notas informativas
(medida n° 8)

Publicacion de la lista de
beneficiarios,

denominacion de las
operaciones y fondos
publicos asignados a cada
operacion para conocimiento
general (medida n° 9)

Publicaciones
(medida n° 10)

Divulgacion de los
resultados de los proyectos
innovadores en el

marco de la Asociacion
Europea de Innovacion
(medida n° 11).

agon
lan de Comunicacién
el Plan Estratégico de I3PAC (PEPAC)
023/2027

N /AN o

El Publico General debe estar informado de la
importancia que tiene el Mundo Rural en nuestro

ecosistema social y econémico.

Situacion

La pagina Web de la
Autoridad Regional de
Gestién del PEPAC de
Aragon sera una pagina
web moderna, con un
disefio innovador y
atractivo que refleje la
identidad y los valores

del Plan Estratégico de la
PAC (PEPAC)

Se elaboraran notas
de prensa de los
acontecimientos mas
destacados en relacion
con la implementacion
del PEPAC.

Publicar anualmente, en
la pagina Web del Fondo
Espanol de Garantia
Agraria (FEGA), la lista
de beneficiarios y los
importes de las ayudas
publicas concedidas.

Se publicaran ejemplos
de proyectos financiados
que sean innovadores o
sean ejemplo de buenas
practicas.

A través de la pagina
Web de la Autoridad
Regional de Gestion.

Acciones/Foco

La pagina Web

debe ser el punto

de encuentro de
todos los elementos
del programa.
Documentacion,
noticias, manual de
identidad.

* Ver esquema de
contenido propuesto.

Sistema de produccién
y difusion de los
comunicados 360°
para optimizar el
resultado con uso de
la 1A.

Enlace a la
publicacion de
beneficiarios
realizada en el FEGA
con enlace a Redes
Sociales.

Elaboracion de
reportajes y
entrevistas sobre las
acciones de buenas
practicas

Apartado en la
pagina web de
los proyectos
innovadores.




3.2 Visibilidad

La Estrategia Aragonesa
plantea las siguientes
Medidas:

Los beneficiarios
cumpliran las
obligaciones de visibilidad
de la ayuda (medida n°® 12)

3.3 Medios y herramientas
de comunicacién

Medios de comunicacion:

Herramientas:

Situacion

En los casos en
los que lo exija

la normativa,

los beneficiarios
utilizaran los
modelos de
carteles, placas o
vallas informativas.

0 Television, radio
y prensa.

0 Internet y redes
sociales.

0 Charlas.

0 Foros.

0 Pagina Web Autoridad
Regional de Gestion.

0 Boletin Oficial de
Aragén.

00 Red Nacional de la
PAC.

0 Paginas Web de los
Grupos de Accién
Local y del Organismo
Intermedio y sus perfiles
en redes sociales.

0 Comité Regional de
Seguimiento.

0 Publicaciones.

U Folletos divulgativos.
0 Cuhas de prensa.

[ Carteles, placas y
vallas informativos.

0 Informes anuales de
Rendimiento.

0 Informes especificos
de evaluacion.

Acciones/Foco

Inclusién en la
Pagina Web del
apartado de
normativa grafica.

Acciones/Foco

Elaboracion del

Mapa Rural de la
comunicacién en Aragén,
con colaboracién del
Departamento y el
conocimiento propio.
Incluir Influencers
Rurales.

Configuracién de todos
los elementos resefiados
que forman parte de

la comunicacioén del
proyecto en el mapa de
Contenidos y difusién
establecido mas
adelante.



MEDIDAS DE COMUNICACION

Sean cuales sean los objetivos a cumplir, la base
de la eficiencia debe ser la estructura de los Grupos
Objetivo de la comunicacion.

3.4 Repositorio de Proyectos

Se creara un repositorio

0 espacio centralizado
donde se almacenaran,
organizarany
mantendran, de forma
digitalizada, determinados
proyectos y material
audiovisual representativo
y de interés para que
pueda ser utilizado

en las labores de
comunicacioén para poner
en conocimiento del
sector agrario aragonés

y publico en general los
avances y logros del
PEPAC.

Situacion
Caracteristicas mas
relevantes seran:

- Respondan a
necesidades especificas
dentro de los objetivos
generales y especificos
del PEPAC

- Hayan logrado un
resultado exitoso.

- Sostenibles en el
tiempo, manteniéndose
y produciendo son
efectos duraderos.

- Caracter innovador.

- Sistematizan procesos
y resultados.

- Tienen presente la
evaluacion

Acciones/Foco

- Elaboracion

de las piezas de
informacion de
los proyectos
referenciados en
formato audiovisual
optimizado para
RR.SS. y canales
como You Tube.
- Enlaces desde
la Web a dichos
apartados para
descarga por

los medios de
comunicacion.
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La produccién de contenidos que proponemos se basa tanto en formatos periodisticos
y su funcionamiento en la sociedad actual, como en la personalizacion de cada uno

de ellos al canal y a los objetivos planteados. Contemplamos la incorporacion de la
Inteligencia Artificial (IA) para consulta y analisis de datos, etc.

3.1 Noticias. Referidas a los distintos ambitos del PEPAC asi como a los promotores
encuadrados en las distintas intervenciones.

3.2 Entrevistas. Poner en valor la contribucién de la inversién publica a través de la
experiencia de los distintos promotores y de la Autoridad de Gestion.

3.3 Reportajes. El objetivo de este formato es agrupar los intereses y datos de diversos
colectivos para proyectar su importancia dentro del PEPAC.

3.4 Agenda. Dentro del PEPAC se llevan a cabo numerosas actividades, tanto es las
que participa la Autoridad de Gestion como aquellas que se organizan dentro de los
proyectos de cooperacion y de los grupos LEADER. De esta forma, a través de los datos
de agenda, se potenciara la asistencia y difusion de dichas actividades.

3.5 Formatos graficos. La infografia y la fotografia son elementos fundamentales en la
comunicacion del PEPAC y ambos se desarrollaran en cada uno de los contenidos como
elemento de refuerzo.

3.6 Formatos audiovisuales. En los Ultimos afios el formato audiovisual se ha convertido
en imprescindible a la hora de impactar en la sociedad. El Plan de Comunicacion prevé

la implantacién de dicho formato en algunas de las piezas informativas para facilitar su
difusion a través de RR.SS.

3.7 Post-produccion. Los medios actuales permiten acortar los procesos de post-
produccion de los materiales destinados a las distintas piezas informativas. En el caso
del PEPAC los materiales seran tratados con los programas profesionales: Suit de Adobe
y entregados en los formatos universales para facilitar su difusion: jpeg, mp4, pdf.

Division por piezas Informativas

Totales Noticias Entrevistas Reportajes Agenda

345 50 20 157

490 72 29 224

72

29
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CONTENIDO INFORMATIVO

Tan importante como comunicar es plantear de antemano los
formatos y elementos que van a ser el centro de la estrategia de
comunicacion. En esa linea, el PEPAC por su propia estructura
y normativa, tiene desarrollados aspectos que consideramos
estratégicos a la hora de plantear el contenido de una
comunicacion capaz de lograr los objetivos.

Objetivos de Contenidos Informativos

Situacion Acciones/Foco

Autoridad de

Sobre cada uno de estos

Gestion Estos son todos los apartados se estableceran
apartados sobre los que las piezas informativas
Proyectos Sggg'g:lr?ggs dlglgortante a realizar, ademas
( ] [ ] (] ’ d I t' 'd d
beneficiarios informacién. sl GHs b I 6 o
. écejgmrﬁeﬁl)?/qggaesde organismos integrados en
| Comité de S imient
Obiethvos| e
. ) Como puede

Intervenciones en cada uno de ellos se comprgbarse en el detalle,

Indicadores de
resultados

Plan financiero

Analisis estratégico

Novedades

-
;N
-
v
'

fija la filosofia del PEPAC
y por consiguiente los
puntos fundamentales
sobre los que debe incidir
el plan de comunicacion
en mayor o menor
medida.

Los datos referenciados
deberan ser actualizados
al plan definitivo.

-

aEsTTEETTEN

los elementos estan muy
determinados, por lo que
es facil aplicar el nivel de
contenido para cada uno
de ellos.

De dichos elementos

se derivan también los
indicadores de resultados,
sobre los que hay que
incidir también.

-
-,



4.1 Autoridad de Gestion
Situacion
Caracteristicas mas relevantes seran los que:
- Respondan a necesidades especificas
dentro de los objetivos generales y especificos
del PEPAC

- Hayan logrado un resulta- Tienen presente la
evaluacion

4.2 Proyectos beneficiarios
Situacion
Los proyectos beneficiarios de las ayudas
se engloban en dos grandes grupos,
los objetivos fijados por el PEPAC y las
Intervenciones en las que se engloba cada
uno de ellos. Suponen el corazén humano de
la comunicacion por tratarse de proyectos que
tiene como objetivo crear economia, empleo

y como continuacién mantener el medio rural
como ecosistema.

-
- -
..ﬁ..
.'ll
:
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Acciones/Foco

- Elaboracién de las piezas de informacion
de los proyectos referenciados en formato
audiovisual optimizado para RR.SS. y
canales como You Tube.

Acciones/Foco

- Elaboracién de las piezas de informacion
en formato literario y audiovisual.

- Distribucion equitativa de las piezas a
realizar por género, localizacion (Provincias/
Comarcas) e incluso intervenciones para
dar visibilidad a los 360° del PEPAC.

‘
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CONTENIDO INFORMATIVO

La comunicacion tiene la oportunidad

de convertir lo pequefio en grande y

transformarlo.

4.3 Objetivos
Situacion
En el periodo de programacion 2023-2027 se
establecen, para la Politica Agraria Comun,
9 objetivos especificos, mas un objetivo
transversal. Esos objetivos deben formar parte

de la comunicacién para participar en su
consecucion

4.4 Intervenciones
Situacion
Las intervenciones son los instrumentos
con los que van a contar las autoridades
de gestion para cubrir las necesidades
identificadas y alcanzar los objetivos

especificos del Plan Estratégico Nacional de la
PAC.

.
-
|
.

‘-..-.

Acciones/Foco

- Integracién de los objetivos en las piezas
de comunicacion a través de diversos
formatos. Noticias, reportajes, entrevistas...
Buscando aquellos con mayor afinidad de
cara a la difusion.

Acciones/Foco

- Integracion de los objetivos en las piezas
de comunicacion a través de diversos
formatos. Noticias, reportajes, entrevistas...
- Integrar los beneficiarios en la seleccién de
los focos de comunicacion del apartado.

- Hacer pedagogia través de la
comunicacion.

- -
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4.5 Indicadores de resultados
Situacion
Los indicadores de resultado constituyen
el sistema de seguimiento para garantizar y

evaluar la contribucion de las intervenciones a
los objetivos especificos.

4.6 Plan financiero
Situacion
El Plan financiero del PEPAC es la herramienta
que contiene el detalle de todas las
Intervenciones, su cuantia econémica, su
participacién medioambiental, y por supuesto
la inversion a realizar en cada una de ellas por
parte de las Instituciones del PEPAC.
Por ello constituye una herramienta importante

a la hora de plantear la comunicacién o al
menos una parte de ella.

Acciones/Foco

- Integracion de los indicadores de resultados
en las piezas de comunicacion a través de
diversos formatos. Noticias, reportajes,
entrevistas...

- Integrar los beneficiarios.

- Hacer pedagogia través de la comunicacion.

Acciones/Foco

- Integracion del Plan Financiero en las
piezas de comunicacién a través de diversos
formatos. Noticias, reportajes, entrevistas...
- Integrar los beneficiarios.

- Hacer pedagogia través de la
comunicacion.

- Incorporar en la forma de comunicar este
espacio las infografias.

-
-
-
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CONTENIDO INFORMATIVO

Tan importante como comunicar es plantear
de antemano los formatos y elementos
que van a ser el centro de la estrategia de

comunicacion.

4.7 Analisis Estratégico
Situacion

El andlisis estratégico facilita informacién
sobre la contribucién de las intervenciones de
desarrollo rural a distintos ambitos de interés.
Hay una primera clasificacion presupuestaria
en base a 4 ejes tematicos y una segunda en
base a ambitos mas especificos.

4.8 Novedades
Situacion

El PEPAC determina 10 novedades respecto
al anterior plan. Como tales, son un buen
punto de partida para hacer pedagogia

sobre el nuevo camino trazado. Ello ayuda

a que los beneficiarios, ya conocedores del
anterior, puedan establecer que parte de su
conocimiento de la herramienta les es todavia
uatil en la toma de decisiones.

Acciones/Foco

- Integracién del Analisis Estratégico en las
piezas de comunicacion a través de diversos
formatos. Noticias, reportajes, entrevistas...
- Integrar los beneficiarios.

- Hacer pedagogia través de la
comunicacion.

- Incorporar en la forma de comunicar este
espacio las infografias.

Acciones/Foco

- Integracién de las Novedades en las piezas
de comunicacion a través de diversos
formatos. Noticias, reportajes, entrevistas...
- Integrar los beneficiarios.

- Hacer pedagogia través de la
comunicacion.

- -




4.9 Big Data

Situacién Acciones/Foco
La incorporacion del andlisis de los datos en - Integracion del Big Data en las piezas de
sus diversas configuraciones (por comarcas, comunicacién a través de diversos formatos.
provincias, medidas, etc) en la que trabajamos Noticias, reportajes, entrevistas...
en el anterior periodo, supuso un hito en el - Integrar los beneficiarios.
acercamiento de la informacion a los usuarios - Acercar es espacio geografico de
a través de los distintos canales. comprension al destinatario. Comarca,
El Big Data, de facil método, es una Provincia, localidad....
oportunidad para llevar al espacio de la - Incorporar en la forma de comunicar este
realidad comprensible de las cifras la espacio las infografias.

importancia del PEPAC.
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FORMATOS Y CARACTERISTICAS

Una de las caracteristicas del Plan de comunicacién del PEPAC es
establecer el itinerario de los distintos elementos que forman parte de
la comunicacion. Los participantes, sus actividades y la produccién de
contenidos y difusidon hasta llegar al publico objetivo previsto.

Participantes en la
comunlcacion

Autoridad de Gestion.
Beneficiarios.

Objetivos del Plan.
Intervenciones.

Indicadores de resultados.

Plan Financiero.

Analisis Estratégico.
Novedades respecto al anterior
periodo.

Big Data.

s
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Aragén
8§ Plan de Comunicacién

del Plan Estratégico de la PAC (PEPAC)
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Eventos

Llamamos eventos a todos
aquellos elementos que forman
parte del PEPAC y que pueden
ser convertidos en elementos

a comunicar y por ello formar
parte de lo que denominaremos
PIEZAS INFORMATIVAS. Es
importante disponer de una vision
completa para poner el foco en lo
estratégicamente importante.

e Agendas.

¢ Road Show.

e Datos.

¢ Conferencias.

e Reuniones.

e Visitas.

e Actividad de los Proyectos
e Etc.




 DE LAS ACCIONES

Producciéon Contenidos Informativos
¢ Noticias

La produccion de contenidos e Entrevistas
que proponemos se basa tanto .

en formatos periodisticos y su y Reporta_jes .
funcionamiento en la sociedad e llustraciones / Infografias
actual, como en la personalizaciéon ° -

de cada uno de ellos al canal F9tograf|a.

y a los objetivos planteados. e Video.

Contemplamos la incorporacién Publicitarios

de la IA para consulta de datos,

etc. e Spots: RR.SS. y tradicional.
e Campainias prensa y Radio

Propios
e Web
e Notas de Prensa
e Mail Mk.

Difusion Medios * News Letter.
¢ Revista papel.
Los medios de comunicacion, e Medios Gobierno.

y mas los Rurales, han
evolucionados durante Externos

los uUltimos afios de forma * Prensa
exponencial, cubriendo los ¢ Radio
nuevos campos y abriendo e TV.

la necesidad de incorporar e RR.SS

nuevos formatos a la
comunicacion. ¢ Influencers

e Entidades participantes

Beneficiarios

Piblicos Objetivos S utoridad de Gestion

Es importante definir el Target, * Entidades participantes.
al menos en lo que se refiere ¢ Medios de comunicacion Rurales.

al pubico en General (Posibles Poblacion General

beneficiarios). Es importante : :
para que el mundo rural tenga * Medio Rural. Posibles

futuro impulsar en positivo beneficiarios.
la comunicacion de las e Medio Urbano
oportunidades.




METODOLOGIA

La Aplicacion de una metodologia basada en un
profundo conocimiento de las claves del mundo
rural y del Desarrollo Rural son lo principales
elementos para confiar en las acciones
planteadas.

Prelparacién

estructuras

Un programa tan importante
como el PEPAC, que supone
un impulso econémico para
el mundo rural aragonés,

no puede dejarse al albur

de unas simples notas de
prensa, debe responder a
una estructura solida en
comunicacién. No solo por la
importancia econémica, sino
también por la apuesta de
futuro y los proyectos y retos
personales y colectivos que
hay tras la politica agraria
comun.

¢ Pagina web.

e Estructura de Mail Mk.

e Manual de identidad grafica.
e Dinamicas de reuniones y
seguimiento.

e Desarrollo y analisis del big
data.

reidelones

Un programa tan amplio,
contiene cientos de
relaciones en una red que
€s necesaria para potenciar
tanto el mapa de contenidos
como el de su difusion.
Saber quien en quien en
cada area del PEPAC en
todos sus niveles: Aragén,
Espafa... y las estructuras
de comunicacién que les
acompafnan

e Mapa de medios de
comunicacion Rural.

e Mapa operativo del PEPAC.
e Mapa de organismos de
segundo nivel PEPAC.

¢ Mapa de contenidos del
PEPAC.

e Mapa de soportes y agendas
rurales.
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tema icos

A la hora de abordar
los contenidos es
importante tener
localizados los
principales focos
tematicos para
conseguir la diversidad
y el interés informativo.
La diversidad de
intervenciones
contenidas en el PEPAC
hacen que este sea

uno de los aspectos
fundamentales del Plan.

¢ [ntervenciones.

¢ Objetivos.

¢ Plan Financiero.

e Beneficiarios.

¢ Posibles beneficiarios.
e Autoridad de gestion.
¢ Mujeres.

e Jovenes.

¢ Indicadores de resultado.

* Novedades
e Ambito Territorial

Desa 50 cIo
activi
comunlcaclon

Una vez realizados los
anteriores pilares, el objetivo
se centra en el desarrollo de
la comunicacion mediante los
tipos de piezas y canales ya
enumerados en el apartado
5). )

La comunicacion debe

ser motivacional y ayudar

a generar economia en el
mundo rural.

Nuestra propuesta concreta
de piezas informativas es la
siguiente:

e Formatos a usar:
- Entrevistas
- Noticias
- Reportajes
- Agenda

e Total piezas
informativas anuales:

+500

Analjsis de
resultados e
informe

La presentacion de los
resultados forma parte
de las obligaciones del
propio proyecto, por
lo que planteamos, al
igual que realizamos
en el anterior periodo,
la realizacién de

un informe anual
pormenorizado con
todos los aspectos de
la comunicacion y los
siguientes apartados:

¢ Introduccién

¢ Objetivos Generales de
PEPAC.

¢ Objetivos del afio.

e Estructura de contenidos y
datos.

¢ Presentacion de las
acciones: por género,
territoriales, origen tematico,
y formatos informativos.

e Geoposiconamiento de las
informaciones

¢ Resumen de noticias.

¢ Informe datos digitales
medios propios.

¢ Clipping.

¢ Conclusiones.
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CANALES DE DIFUSION

Estrategia para los canales de difusion de informacién, tanto
propios de la Administracion, especialmente relacionados con el
PEPAC, como los canales externos, pertenecientes a grupos de
comunicacion que tengan como ambito el territorio aragonés, y
especialmente el medio rural.

El Plan de Comunicaciéon contempla el desarrollo de medios
propios y acciones directas de difusion tanto sobre grupos objetivos
reverenciados dentro del propios plan como los beneficiarios, como
la difusién a medios externos para potenciar el conocimiento.

edios
xternos

7.1 Base de datos de medios. En este aparatado se establecera
una base de datos actualizada de los medios de comunicacién de
Aragon distribuidos comarcalmente. Las notas de prensa a medios
de comunicacién se enviaran de forma mas masiva en funcion de

la produccion de contenidos que se detalla mas adelante. En este
caso, cada noticia tendra su ambito ( regional / comarcal / local )
para seleccionar en cada una de ella a los medios de comunicacién
correspondientes. Las notas de prensa se enviaran tanto en formato
literario y grafico, como en formato RR.SS. de aquellas noticias que
dispongan de dicho material.

i Aragon
K Plan de Comunicacién



edios
ropios

7.2 Pagina web especifica del PEPAC. Desarrollo de la pagina web www.
pepac-aragon.es como espacio donde se concentren todos los contenidos
desarrollados dentro del Plan de Comunicacién. Dicha pagina web contendra la
misma estructura en sus apartados que los formatos de contenido:

- Inicio. Informacién genérica con enlace a: https://www.mapa.gob.es/es/
pac/pac-2023-2027

- Programa Aragon. Enlace al detalle del programa de Aragon. https:/
www.aragon.es/pepac-2023-2027

- Actualidad. Espacio para el detalle de las noticias relativas al presente
periodo. A su vez se divide en noticias, entrevistas y reportajes como formatos
de comunicacion.

- Multimedia. en este apartado se incluyen las noticias desarrolladas a su
vez en formato video para RR.SS.

- Agenda. Espacio para recoger todas las iniciativas y actividades
programadas en los distintos ambitos del PEPAC a través de sus distintas
intervenciones.

7.3 Boletines informativos. News. Quincenalmente, se elaborara y distribuira
una News destinada a generar un resumen de las principales noticias
generadas para su mayor difusion a través de los canales informativos. Los
destinatarios de dicha accion seran todos los beneficiarios del PEPAC y
entidades y empresas relacionas con los programas de desarrollo rural o
posibles beneficiarios de las intervenciones.

7.4 Notas de prensa. El tercer canal de difusion propia conectado directamente
con el resto de medios de comunicacion es la difusién de Notas de Prensa con
las noticias y acciones generadas. En este caso se llevara a cabo mediante

en envio de los materiales que facilitan la difusion publica de los contenidos.
Dichas notas de prensa en formato noticia con enlace a los materiales graficos
correspondientes, se enviara a través de correo electronico o WhatsApp.
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CATALOGO REPOSITORIO

AUDIOVISUAL

Las tecnologias actuales nos permiten trabajar
en tiempo real e interconectados. Un proyecto de
comunicacion como el del PEPAC pone en valor
es0s mismos elementos

8.1 Buenas practicas. Se creara un catalogo de proyectos,
actuaciones o actividades realizadas dentro del marco
regional del PEPAC que sean ejemplo de buenas practicas
y con caracter diferenciado, transmisibles y escalables,

asi como un catalogo o repositorio audiovisual que le

sirva a la Autoridad regional de gestion como material de
referencia para las labores publicitarias e informativas del
PEPAC. Con el objeto de tener organizado todo ello, se
ubicara en la Nube una carpeta con esa denominacién. En
ella se incluira la documentacion correspondiente a cada
proyecto seleccionado como (ficha, resumen del proyecto y
fotografias).

8.2 La Nube. Todos los elementos utilizados para llevar a
cabo la estrategia de comunicacion son usado de forma
colaborativa y tienen acceso a ellos las personas implicadas
en el proyecto con las limitaciones de la LOPD. El elemento
central en el que se almacenan de forma digital todos los
elementos del programa incluidos en los puntos 4/6/7 del
presente Plan de Comunicacién, es la nube de DROP BOX.
Ello permite disponer en tiempo real de cualquiera de los
elementos de la comunicacion. Fotografias, videos, mapas
de comunicacién, bases de datos, informes, Big Data, etc.

Espacio Web. El otro catalogo de contenidos se

ntra en la web http:/pepac-aragon.es/ En ella se

tran todos los contenidos producidos en el actual
a clasificados por tipologia y que contienen los

i Je los vinculan con el PEPAC.

ituyen el espacio de referencia del

actual programa.
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ASESORAMIENTOS A LA

AUTORIDAD DE GESTION

El éxito del proyecto depende de las sinergias
entre los diversos factores que componen el
PEPAC. El asesoramiento en comunicacion con
las diversas areas de la Autoridad de Gestion
poniendo el foco en lo importante del proyecto es
fundamental para construir la realidad rural.

9.1 Planificacion mensual. La coordinacion con la
Autoridad de Gestion para supervisar e impulsar la
estrategia de comunicacion es fundamental. Por ello se ha
planificado una reunion mensual de seguimiento de cada
uno de los objetivos fijados para supervisar el cumplimiento
de los mismos. Dicha reunion servira también para el
analisis del informe mensual de ejecucion.

9.2 Trabajo colaborativo. La coordinacién con la Autoridad
de Gestion servira también para poner en valor todas
aquellas acciones que en la dinamica diaria puedan surgir
respecto al PEPAC, tales como iniciativas de alto interés que
puedan ser trasladadas a otros ambitos como el nacional.
Entendemos que la proyeccion mas alla de Aragén forma
parte de los objetivos planteados.
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CALENDARIO DE TRABAJO

Calendario de trabajo anual, detallando un cronograma de

las tareas necesarias para la ejecucion de los objetivos de la
estrategia durante el periodo de aplicacion del PEPAC. En la
presente grafica se detallan en base a cada uno de los objetivos
fijados en el Plan de Comunicacion del PEPAC el timing.

Objetivo

00. Elaboracién y difusién comunicacion

1T

2T

3T a7

O1. Realizar el Mapa de la comunicacion rural
de Aragon.

02. Planificacion y desarrollo de medios y
soportes propios.

03. Desarrollo del manual basico de identidad.

04. Desarrollo y estandarizacion de los
formatos de comunicacion.

05. Desarrollo y clasificacion de las
informaciones en sus distintos formatos.

06. Desarrollo del material para eventos
planificados.

07. Esquema de funcionamiento y eventos de
la Autoridad de Gestion.

08. Participacion de los beneficiarios dentro
de la comunicacion.

09. Relaciones e importancia de las

Organizaciones colaboradoras con el programa.

010. Relaciones con las distintas estructuras/
actores en el desarrollo rural.

O11. Estrategia rural en femenino.

012. Estrategia rural con los jovenes.

013. La estrategia territorial.

014. Big Data.

015. Publicidad del proyecto.

016. Nuevas experiencias mediaticas.

017. Agenda, analisis y presentacion de resultados.

018. Relaciones instituciones nacionales.

019. Desarrollo contenido Informativo

020. Envio y elaboracioén de boletines

021. Envio y elaboracion informes

022. Dinamizacién mapas de comunicacion

023. Seguimiento difusion
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* Los periodos indicados son orientativos y dependeran de la fecha
en la que se pongan el marcha todas las areas del proyecto que
estan interrelacionadas.
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INFORMES DE SEGUIMIENTO

Elaboracion de un informe anual, que se presentara a
final de cada afio, definiendo la metodologia aplicada
para la implementacion del Plan de Comunicacion, con
los datos y estadisticas de cada una de las acciones
realizadas anualmente, para evaluar el impacto y
seguimiento de la estrategia y que permita elaborar una
planificacion estratégica en funcion de los resultados.

Dado el objetivo establecido en la convocatoria de
dinamizar la comunicacion del PEPAC, consideramos
importante que dichas dinamicas y seguimiento se
realicen de forma mas continuada, por lo que planteamos
las siguientes acciones en el seguimiento de los

resultados.

forme
ensual

Es la herramienta
fundamental para el analisis
conjunto del cumplimiento
de los objetivos del plan

de comunicacién y su
evolucién. Los apartados
gue lo componen estan
disefiados para contener las
principales variables y datos
manejados.

Knaals

El informe anual es la
herramienta que nos
permite ver el conjunto

de la evolucion del Plan

de Comunicacion y su
valor global. Contendra

los mismos apartados del
mensual, pero en este caso
incorporando tablas de
valoracién de cada una de
las noticias en cuanto a:
localizacién, género, grupo
PEPAC al que pertenece,
etc.



Fstliu tura de
os Informes

La estructura de los distintos informes sera la siguiente

Mensual

1. Objetivo general.
2. Objetivo del mes.

3. Resumen de las acciones realizadas en el mes y
referencia respecto al objetivo anual.

_ 4. Resumen y relacion con enlaces de las piezas
informativas elaboradas en el mes.

4.1. Noticias
4.2. Agenda
4.3. Entrevistas
4.4. Reportajes
‘5. Implantacion territorial de las acciones. Mapa con enlace
accesible de forma remota sobre las localidades en las que se han
realizado piezas informativas en el mes en curso.

6. Tabla de medios de comunicacion utilizados para la
difusion de los contenidos.

7. Resumen de los Post/Notas/Boletines enviados a medios
del mes en curso. Con detalle estadistico de Fecha / Mails
en?/lados / Entregados / Visualizaciones y Clik en las noticias y
enlace.

8. Datos difusion web a través de Analytics. Graficas y
datos de usuarios, audiencias, por sexo y edades y demograficos.

. 9. Cliping y referencias con enlaces de la publicaciones
realizadas por medios externos.

10. Valoracion de los datos del mes.

Anual

El informe anual comprendera los mismos apartados pero en este
caso con el acumulado métodos los meses.

En el caso del informe anual se categorizaran ademas en cada
uno de los contenidos realizados, su pertenencia por: género /
territorio (provincia y comarca) / Intervenciones a las que hacen
referencia las informaciones y la estadistica correspondiente.
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