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ANEXO VI
INFORME RESUMEN JUSTIFICATIVO- FICHA RESUMEN.
Justificacion octubre 2023.
Tipo de informe (marcar el que proceda):

[] Anual, proyecto en curso (se presentara en la just ificacion de octubre
o en la de junio si se justifica la anualidad enter  a en este mes)

X Final de proyecto (justificacion de junio o de oct ubre, en funcion de
cuando termine el proyecto). Terminan los de la con _ vocatoria 2020.
Se acompafiara de power point de 30 imagenes de las d istintas fases con una
breve explicacion de cada una de ellas.

N° Cdédigo del grupo de cooperacion: GCP-2020-0003-00

Nombre del grupo de cooperacion: PROYECTO DE COOPERACION
COMERCIALIZACION INNOVADORA DE PRODUCTOS DE ALIMENTACION
MEDIANTE UN ECOSISTEMA DE HERRAMIENTAS DIGITALES

Ambito de actuacién (sefialar el que corresponda: pr oductividad y sostenibilidad de explotaciones,
mejora del regadio o aumento del valor afiadido):

DESARROLLO DE UN ECOSISTEMA DE HERRAMIENTAS DIGITALES PARA LA COMERCIALIZACION
INNOVADORA DE PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS, DE FORMA QUE LOS PRODUCTORES
PUEDAN LLEGAR DE UNA MANERA MAS DIRECTA AL CONSUMIDOR, INCREMENTANDO EL VALOR
ANADIDO PARA LAS EMPRESAS, Y MEJORANDO EL RECONOCIMIENTO ENTRE LOS
CONSUMIDORES DE NUESTROS PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS PONIENDO A SU DISPOSICION
INFORMACION RELEVANTE SOBRE SU ORIGEN, MATERIAS PRIMAS EMPLEADAS, MARCAS DE
CALIDAD, ETC.

NUmero de miembros del grupo:

Beneficiarios:

- ASOCIACION DE INDUSTRIAS DE ALIMENTACION DE ARAGON — AIAA
- ASOCIACION ARAGON INNOVALIMEN

- COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS DE ARAGON

Miembros no beneficiarios:

- ASOCIACION PARA EL DESARROLLO Y FOMENTO DE PRODUCTOS DE CALIDAD
ALIMENTARIA - ADEPACA

- ASOCIACION DE VINOS DE LA TIERRA DE ARAGON

- CENTRO DE INVESTIGACION Y TECNOLOGIA AGROALIMENTARIA (CITA)

Resefa de reuniones celebradas:

1.- De coordinacion del grupo:
- 8 de julio de 2020

- 22 de julio de 2020

- 8 de septiembre de 2020
- 23 de septiembre de 2020
- 8 de octubre de 2020

- 22 de octubre de 2020

- 4 de noviembre de 2020

- 18 de noviembre de 2020
- 1 de diciembre de 2020

- 17 de diciembre de 2020
- 12 de enero de 2021

- 27 de enero de 2021

- 11 de febrero de 2021

- 25 de febrero de 2021
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- 9 de marzo de 2021

- 24 de marzo de 2021

- 6 de abril de 2021

- 21 de abril de 2021

- 5 de mayo de 2021

- 20 de mayo de 2021

- 4 de junio de 2021

- 21 de junio de 2021

- 7 de julio de 2021

- 22 de julio de 2021

- 3 de septiembre de 2021
- 22 de septiembre de 2021
- 7 de octubre de 2021

- 22 de octubre de 2021

- 4 de noviembre de 2021
- 18 de noviembre de 2021
- 1 de diciembre de 2021
- 21 de diciembre de 2021
- 20 de enero de 2022

- 3 de febrero de 2022

- 17 de febrero de 2022

- 2 de marzo de 2022

- 16 de marzo de 2022

- 6 de abril de 2022

- 20 de abril de 2022

- 4 de mayo de 2022

- 20 de mayo de 2022

- 8 de junio de 2022

- 21 de junio de 2022

- 5 de julio de 2022

- 19 de julio de 2022

- 5 de septiembre de 2022
- 20 de septiembre de 2022
- 8 de noviembre de 2022
- 22 de noviembre de 2022
- 13 de diciembre de 2022
- 10 de enero de 2023

- 24 de enero de 2023

- 7 de febrero de 2023

- 21 de febrero de 2023

- 8 de marzo de 2023

- 21 de marzo de 2023

- 4 de abril de 2023

- 18 de abril de 2023

- 5 de mayo de 2023

- 23 de mayo de 2023

- 22 de junio de 2023

2.- Entre beneficiarios o socios del propio grupo:

-16 marzo de 2023, 29 de marzo de 2023 y 27 de abril de 2023: reuniones con CITA para planificar la
realizacién de la encuesta a consumidores, concretar preguntas y revisar el informe con los resultados
obtenidos.

3.- Miembros del grupo con entidades externas:  se han mantenido varias reuniones con EFOR, empresa
contratada para el desarrollo del proyecto, con el fin de fijar las lineas de desarrollo del mismo.
- 2 de julio de 2020

- 28 de septiembre de 2020

- 20 de enero de 2021

- 7 de abril de 2021

- 16 de abril de 2021

- 29 de abril de 2022

- 13 de mayo de 2022

- 17 de junio de 2022

- 14 de julio de 2022

- 1 de febrero de 2023
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- 8 de febrero de 2023
- 10 de mayo de 2023
- 7 de junio de 2023

4.- Miembros del grupo con entidades externas: se han mantenido varias reuniones con INYCOM, empresa
encargada del disefio y elaboracién del catalogo digital, para fijar las lineas de trabajo y el seguimiento de
su desarrollo:

- 17 de noviembre de 2022

- 21 de diciembre de 2022

- 25 de enero de 2023

- 24 de febrero de 2023

- 23 de marzo de 2023

- 25 de abril de 2023

- 22 de mayo de 2023

- 22 de junio de 2023

Descripcion de los trabajos realizados por el grupo y cronograma (resumen):

- Constitucién del Grupo de Cooperacion

- Reuniones de coordinacion entre beneficiarios y socios del proyecto.

- Reuniones con EFOR para planificacién del proyecto

- Envio de informacién a las empresas sobre la puesta en marcha del proyecto

- Atencion de consultas de las empresas sobre el proyecto.

- Reprogramacién de la pagina web www.clubaragonsabor.es, con enlace a la tienda on line
www.compartearagon.es

- Adaptaciones de la tienda on line www.compartearagon.es

- solicitar material a las empresas participantes en el proyecto

- Creacion del perfil del Club en Instagram.

- busqueda de noticias para difusion en redes sociales

- actualizacion contenidos e imagenes web clubaragonsabor.es

- Planificacion de acciones de Marketing y difusidon de comunicaciones de las empresas a través de los
soportes digitales creados (Web, Facebook e Instagram).

- el dia 16 de marzo de 2021 se realiz6 un webinar sobre “Tendencias de marketing digital para el sector de
alimentacion”

- Se ha elaborado una encuesta dirigida a consumidores para conocer su comportamiento digital. La misma
se realizé en el mes de junio de 2021.

- En el mes de junio de 2021 se desarrollé una accion promocional denominada “Preparate para el verano”,
con el objeto de incrementar el nimero de socios del club, con cuatro actuaciones diferentes: un concurso
de recetas “tu mejor receta del verano”, regalo de una cuchara del club Aragén Alimentos Nobles para las
nuevas incorporaciones al club, sorteo de 3 lotes de productos de las empresas integrantes del club y regalo
de una cuchara del Club Aragén Alimentos Nobles al comprar 30 € en productos aragoneses de
alimentacion y bebidas en la tienda on line www.compartearagon.es

- difusién de la tienda on line www.compartearagon.es

- difusién de las campafias de promocion de Aragdén Alimentos Nobles realizadas en otofio de 2021 y otofio
de 2022 a través de los soportes digitales.

- se ha cambiado el nombre de Club Arag6n Sabor a Club Aragén Alimentos Nobles para alinearnos con la
campafa de promocion del Departamento de Agricultura Aragén Alimentos Nobles.

- Realizacién de una Campafia de Navidad en el mes de diciembre de 2021, con elaboracién de un recetario
con recetas y productos de temporada invernal.

- Realizacion de un Sorteo en Navidad 2021 consistente en una cesta elaborada integramente por productos
aragoneses.

- periédicamente se envia un newsletter a los socios del club con informacién de las campafias, sorteos,
nuevos lanzamientos de las empresas, eventos....

- publicacién de felicitaciones en fechas especiales: Dia del Pilar, San Valentin, San Jorge....

- elaboracidn de un recetario de primavera, recetario de Semana Santa, con recetas y productos de
temporada que se enviaba a los nuevos socios que se incorporaban al club.

- El 28 de abril de 2022 se particip6 en el Foro Nacional para el Desarrollo Rural donde se dio a conocer el
proyecto, con especial hincapié en la encuesta a consumidores realizada a finales de 2021 por el CITA.

- Entre el 8 de junio y el 20 de julio de 2022 se lanz6 la campafia de verano, “Concurso Recetas Nobles”,
consistente en un concurso de recetas con productos de Aragén, desarrollado en Facebook e Instagram. La
mecanica del concurso era que los participantes publicaban una receta en Instagram o facebook con
ingredientes y productos propios del territorio aragonés. El premio eran unos lotes de productos elaborados
por empresas aragonesas y la aparicion de las recetas en la proxima edicién del recetario Club Aragon
Alimentos Nobles y en la web del club. Las recetas ganadoras se publicaron en las redes sociales del club
durante los meses de julio y agosto.

- difusién de la campafia de promocién de Aragén Alimentos Nobles realizada en otofio de 2022 y junio de
2023, a través de los soportes digitales.
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- Realizacién de un Sorteo en Navidad 2021 y otro en Navidad 2022 consistente en una cesta elaborada
integramente por productos aragoneses.

- Campafia de influencers 2022, en la que se envié producto de Aragén a 5 influencers para que lo probaran
y recomendaran a sus seguidores.

- Elaboracion de un recetario 2023, con las recetas ganadoras y participantes en el Concurso Rectas Nobles
realizado en verano de 2022.

- Concurso de recetas de Semana Santa: en el mes de abril de 2023 se lanz6 un concurso de recetas de
Semana santa con productos de Aragon. Los ganadores recibieron un lote de productos de Aragon.

- Elaboracién del Recetario de Semana Santa 2023 con las recetas participantes en el concurso.

- Se ha vuelto a elaborar una encuesta dirigida a consumidores para conocer su comportamiento digital en
abril de 2023, similar a la realizada en junio de 2021, para tener informacién de los cambios experimentados
en estos dos afios al respecto.

- El 31 de mayo de 2023 se realizé una jornada de difusion final de los resultados obtenidos en el proyecto.

- Juego Trivia en junio de 2023, con varias preguntas sobre productos de Aragén. Entre los acertantes de las
preguntas se sorte6 un lote de productos de Aragon.

- Elaboracién de un Catéalogo Digital: durante 2022 y 2023 se ha trabajado en el disefio y elaboracion de un
catalogo digital de productos de empresas aragonesas, con objeto de poder difundirlo entre posibles clientes
y consumidores.

Objetivos alcanzados (si no se han alcanzado los ob  jetivos esperados, indicarlo)

- Gestién y dinamizacion del Ecosistema Digital (Web, Facebook e Instagram), tanto con las empresas
participantes como con los consumidores socios del Club Aragon Sabor. Desde el inicio de ejecucién del
proyecto (julio de 2020) se han conseguido casi 3000 nuevos socios

- enlace del Club Aragén Sabor con la tienda on line compartearagon.es

- se ha modificado el nombre e imagen de Club Aragén Sabor por Club Aragén Alimentos Nobles con el
objetivo de alinearnos a la estrategia de promocién desarrollada por la Direccion General de Promocion e
Innovacion Agroalimentaria del Gobierno de Aragén, “Aragon Alimentos Nobles. Lo que Ves, Es”

- con la campafia promocional “Preparate para el verano” se consiguié un aumento de 90 socios, asi como
un aumento de las visitas a la web del Club, y un aumento en los seguidores de redes sociales y del alcance
de las publicaciones, con el consiguiente incremento en la difusién de los productos aragoneses de
alimentacién y bebidas a través de las herramientas digitales.

- con la accién promocional en Navidad de 2021, se increment6 notablemente la visibilidad y trafico en la
pagina web y redes sociales: en el mes de diciembre de 2021 la pagina web recibié mas de 2000 visitas, y
283 nuevos Me Gusta en Facebook.

- con la campafia promocional de verano “Concurso recetas nobles” se consiguié un aumento de 133 socios,
asi como un aumento de las visitas a la web del Club, y un aumento en los seguidores de redes sociales y
del alcance de las publicaciones, con el consiguiente incremento en la difusién de los productos aragoneses
de alimentacion y bebidas a través de las herramientas digitales.

- Con la campafia de diciembre de 2022 se consigui6é un aumento de 294 socios.

- Gracias a la realizacion de las dos encuestas a consumidores en 2021 y 2023, conocemos los cambios de
los mismos en los habitos de consumo y compra en medios digitales de productos de alimentacion y
bebidas.

- Las empresas del sector de alimentacion y bebidas deben adaptarse continuamente a las necesidades y
demandas de los consumidores con el lanzamiento de nuevos productos, cambios de presentacion, de
composicion, ... por ello es importante tener un catalogo digital de productos que permita en todo momento
tener esa informacioén actualizada para los compradores.

- se ha aumentado el nimero de empresas que forman parte del Club, asi como el nimero de seguidores en
Facebook e Instagram:

Cuando se comenzé el proyecto en 2020 habia 1380 socios en el club, y 1580 seguidores en Facebook.

En el mes de junio de 2023 hay mas de 4.360 socios en el Club, mas de 4.320 seguidores en Facebook y
mas de 2700 seguidores en Instagram. Se han recibido mas de 111.000 visitas a la web
www.clubaragonalimentosnobles.es y mas de 500.000 usuarios alcanzados a través de las campaas, y se
han enviado méas de 28.000 newsletters.

Descripcion de los potenciales beneficiarios de los objetivos alcanzados (p.e.: regantes, ganaderos
de ovino, industrias conserveras...)

- Los beneficiarios del proyecto son las 43 pymes agroalimentarias participantes activas en el Club ARAGON
ALIMENTOS NOBLES.

- Ademas los mas de 4.360 socios del Club ARAGON ALIMENTOS NOBLES, que han recibido informacién
de los nuevos lanzamientos de las empresas, descuentos en compras de producto, participacion en sorteos,
visitas a empresas, etc.
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Conclusiones del proyecto (éxito o fracaso del proy ecto y motivos, si es aplicable en el sector al que
va dirigido, si debe tener continuidad, etc.):

Con este proyecto se ha demostrado que:
- Es posible realizar acciones de promocién y marketing en colaboracién entre pymes alimentarias,
alcanzando cotas de difusion importantes.
- Los consumidores acogen con buena disposicién a participar en iniciativas colectivas de promocion de
empresas agroalimentarias.
- Cada vez es mayor la utilizacion de redes sociales por los consumidores, por lo que es imprescindible la
presencia de las empresas en RR.SS.
- La compra on line de productos de alimentacién y bebidas, esta en aumento, sobre todo a raiz de la
pandemia de 2020, por lo que es importante conocer los portales en los que los productos deben estar
presentes.
- Los consumidores cada vez estdn mas interesados en tener informacién: tanto sobre recetas, como
sobre tendencias de alimentacion.

Indicar los medios de divulgacién de los resultados obtenidos (publicaciones, manual de buenas
practicas, recomendaciones, folletos divulgativos, pagina web u otros):

- Circulares Informativas de AIAA, COOPERATIVAS y CLUSTER DE ALIMENTACION a las empresas.
- Redes Sociales del Club Aragén Alimentos Nobles

- pagina web del club Aragén Alimentos Nobles

- newsletter del club Aragén Alimentos Nobles.

- redes sociales de AIAA, Cooperativas y Cluster de Alimentacion.

- Jornada de divulgacion desarrollada el dia 16 de marzo de 2021.

- El 28 de abril de 2022 se participdé con una ponencia en el Foro Nacional de Desarrollo Rural para la
difusion del proyecto

- Jornada de divulgacion final de resultados desarrollada el 31 de Mayo de 2023.

En Zaragoza, a fecha de la firma electrénica
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