1.
Comercio en Aragon

EL SECTOR COMERCIAL EN ARAGON

Empleo PIB
Europa 15% 13%
Espana 17% 13 %
Aragon 13% 11%

Ocupa a 63.479 personas Y factura 4.257 millones de euros
anuales
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1.

Evolucion 1998-2001
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(Fuente: Anuario Comercial de la CAIXA 2003)

N° de licencias comerciales en Aragon:

1998 27.072
1999 27.165
2000 27.568
2001  27.341

Superficie comercial en Aragon:

m2
1998 2.570.539
1999 2.595.173
2000 2.711.647
2001 2.751.391
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1.
Evolucion 1997-2002

COMPARATIVA CON OTRAS CCAA

Poblacién Actividades  Variaciébn Superficie- Actividade m2/

comendes or.0z(h) me Mol habtane

ARAGON 1.217.514 27.341 7,3 2.751.391 22,5 2,3
CATALUNA 6.506.440 145.095 3,4 15.738.723 22,3 2,4
MADRID 5.527.152 86.106 5,9 10.918.641 15,6 2,0
NAVARRA 569.628 14.093 6 1.641.479 24.8 2,9
PAIS VASCO  2.108.281 41.680 -6,7 3.364.237 19,8 1,6
RIOJA (LA) 281.614 6.914 18 681.457 24.6 2,4
Total 41.837.894 863.392 8,9 89.999.630 20,6 2,2

ESPANA
(Fuente: Anuario Comercial de la CAIXA 2003)
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1.
Evolucion 1997-2002

COMPARATIVA CON OTRAS CCAA

Poblacién  Superficie- Variacién
m2 centros  superficie
comerciales m2 centros

comerciales
97-02 (%)

ARAGON 1.217.514  249.660 17,9
CASTILLA Y LEON 2.480.369  349.883  107,7
CASTILLA-LA MANCHA 1.782.038  169.956 50,5
CATALUNA 6.506.440 1.072.346 60,7
MADRID 5.527.152 1.881.818 66,7
NAVARRA 569.628 65.479 101
PAIS VASCO 2.108.281 472.700  182,1
RIOJA (LA) 281.614 22.600 68,7

Total ESPANA 41.837.894 8.141.412 70,9

(Fuente: Anuario Comercial de la CAIXA 2003)
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1.

Evolucion 1997-2002

COMPARATIVA CON OTRAS COMUNIDADES AUTONOMAS

m* Centros| poblacién |~ m?/ m® Grandes| poblacién m?/
comerciales 1.000 hab. Superficies 1.000 hab.
Espaﬁa 8.141.412| 41.837.894 194,59 Zaragoza 165.583 871.209 190.06
Madrid 1.881.818| 5.527.152 340,47 Aragén 503 580 1217 044 183,43
Asturias 349.787| 1.073.971 329,69 . . . :
Canarias 567.639| 1.843.755 307,87
Valencia 913.426| 4.326.708 211,11
Aragon 249.660| 1.217.514 205,56 : - L .
Baloares 174.808 316 968 190.64 Fuente: Registro de Grandes Superficies de Aragon.
Cantabria 102.524 542.275 189,06
Cataluna 1.072.346| 6.506.440 164,81
Andalucia 1.211.813| 7.478.432 162,04
Ceuta 12.000 76.152 157,58
C. Lebn 349.883| 2.480.369 141,06
Navarra 65.479 569.628 114,95
Galicia 310.991| 2.737.370 113,61
C. La Mancha 169.956| 1.782.038 95,37
Murcia 114.241| 1.226.993 93,11
La Rioja 22.600 281.614 80.25
Extremadura 99.741| 1.073.050 61,02
P. Vasco 65.479| 2.108.281 31,06

(Fuente: Anuario Comercial de la CAIXA 2003)
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2.

Principales Datos de
Poblacion

Alguncs ce los prindpdes caracteristicos de la potdoddn de Arogdn, son lcs siguientes;

] La pobladdn de la Comunidod Autdnoma de Aragdn asdende a 1.217.514 habitontes, (poardn 2002). En términos relativos, esta
podladdn equivde d 2,95 % de la poladdn espanda.

| El raesgo més caracteristico es ladstribuddn irregular alo largo del ferritorio, concentrando en la provinda de Zaragoza un 72%.

] En Aragdn, € nimero de municipios menores de 500 hobitantes asdende aun 72,5%, cons tituyendo un totd de 529 munidpics.
Los municipios mayores de 10.000 hobitaontes suponen Unicamente el 1,64% de los munidipics, a pencs doce Munidpios superon
estos hdbitontes. La dstfribuddn de la poladdn a nivel comarcd, € ndmero de habitontes se concentra prindpdmente en |os
cobeceras comarcades que coindden con los oopitdes de provinda

] Latendencia de la poblacién anivel regond es de crecimiento, |omismo que ocurre para Espaia, aunaue este Ultimo es siempre
mdés dto. En términos provincides, Zaragoza es la Gnica que cuenta con datos positivos, aunque Huesca 'y T eruel comienzan a
fener resultados en ascenso.

POBLACION. EVOLUCION TEMPORAL. (1986=100)

e EVOLUCION DE LA POBLACION PROVINCIAL
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108 2 2002 2001 1991 1981
PN / Huesca 208.963 206.502 207.810 214.907
104 N
é ; é — /: Teruel 137.342 135.858 143.680 153.457
100 Zaragoza 871.209 861.855 837.327 828.588
o Aragoén 1.217.514 1.204.215 1.188.817 1.196.952
92 —e— Espana
1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1998 1999 2000 2001 2002 - Aragén




2.

Principales Datos de
Poblacién

Comarca %

= s . f (o] C 1991 Cc 2001 )

| A nivel comared se observon también importontes diferendcs, ya que solo — omareas 162 107 Gl
acetania . . s o
13 de ellas hon aumentado su poblacidn, destocondo con un mayor Allo Géllogo 162-636139 162;5240 Z,’Qé"f’
obrarbe . . ,56%
crecimiento las comarcas de Vddejdon, Zaagoza y Jacetania. Por € Ribagorza ;;'223 ;:-;22 ;,gg?
Cinco Villas . . ,68%
confrario, veinte comarcas han perdido poblacion desde 1992, s aue se Hoya de Huesca 59.003 60.525 4,97%
. ) . Somontano de Barbastro 23.158 22.740 1,87%
encuentran con un retroces o mayor de polbladdn son Cuencas Mineras, Jiloca, Cinca Medio ?2'3?? f::g; 1,84%
La Litera . . 1,53%
Andorra, Bagjo Martin, B elchite 6 Maestrazgo, en generd corresponde a lcs Monegros 23.107 21.240 1,74%
Bajo Cinca 22.745 22.688 1,86%
COMAaracs TUrdenseS Tarazona y el Moncayo 14.564 14.287 1,17%
Campo de Borja 14.631 14.326 1,18%
Aranda 8.247 8.018 0,66%
o . 02 . Ribera Alta del Ebro 21.724 22.564 1,85%
| En Zaragoza, auncue en términos generdes la pobladdn crece, los barrios Valdejalén 21.395 23.721 1,95%
P 0 0 q 0 02 0 Zaragoza 626.317 662.941 54,45%
con mas tfradidondes se mantienen o indus o pierden podaddn, mientras que Ribera Baja del Ebro 10.100 9.418 0,77%
q o q o o Caspe 13.594 12.604 1,04%
barios como Margen lzquierda, Barrios Rurdes u Oliver-Vaddefierro, hon Calatayug 41.794 40.185 3,30%
S g 2 Ang g - Campo de Carifiena 10.198 10.501 0,86%
oconfodo con un crecimiento considerable en los ultimos diez anos. Campa de Belohite 5105 5.505 0,45%
Bajo Martin 8.431 7.383 0,61%
Campo de Daroca 7.357 6.623 0,54%
Calamocha 15.529 13.829 1,14%
Distritos 1991 2002 1991/2002 Cuencas Mineras 11.167 9.604 0,79%
Andorra-Sierra de Arcos 12.516 11.165 0,92%
1. Casco 41.025 40.474 -1.34% Bajo Aragén 26.140 26.853 2,21%
Teruel 42.651 43.273 3,55%
2. Centro 63.721 58.090 -8.83% Maosirazgo To 5o00 0.30%
3. Delicias 112.173 109.449 -2.42% Albarracin 5.408 4.961 0,41%
4. Ensanche 60.692 62.114 2.34%, Gudar-Javalambre 8.054 7.892 0,65%
” Matarrafia 9.557 8.682 0,71%
5. San José 72.488 67.584 -6.76% TOTAL ARAGON 1.189.109 1217.514 100%

6. Las Fuentes 43.390 46.007 6.03%

7. La Almozara 29.284 27.119 -7.39%

8. Oliver-Valdefierro 23.425 27.605 17.84%

9. Torrero-La Paz 34.616 34.642 0.07%

10. Margen lzquierda 81.376 115.581 42.03%

11. Barrios rurales del norte 15.209 21.070 38.53%

12. Barrios rurales del oeste 10.995 12.867 17.02%

TOTAL ZARAGOZA 588.394 622.602 5.81%
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2.

Variables Econémicas

Prindpdes ras gos econdmioos:

] EI PIB de Aragdn montiene un crecimiento constonte en términos dbsolutos desde 1995. El incemento auncue siempre es
positivo, se hardentizado, lameda desde 1995 es de 3,24% ., mientras que el aedmiento nadond es de 3,75%.

] El sector servicios participa en un 50% en el Vdor Aiadido Bruto (VAB), si bien en este Ultimo aio se ha visto reduddo tonto en
Aragdn como en Espana.

| En cuonto a Renta Disponible Brutay Aragdn, es una de las regiones con mayor renta disponible, tres el Pds Vasco y Novarra,
Bdeares, Maodrid, LaRigjay Catduna, confondo con unarenta per odpiftade 11.421 euros.

] Segin la Encuesta de Presupuestos Familiares, el Gasto Medio por
Persona es més elevado en Aragén que en el conjunto de Espana en
500 . En términcs de gosto, los grupos de dimentos y vivienda se 1998 1999 2000 2001

. . Gasto medio por persona 5.713,71 6.006,36 6.892,01 7.360,66
llevan la mayor parte del gosto redizado por las familias, muy por
defrds de estos, también se llevon gaon parte del consumo los arficulos de
vestir, ronsporfes y el odo.
Grupo 1. Alimentos y bebidas no alcohélicas. 1.390,64 1.212,83
Gasto medio por persona y grupos en Aragon Grupo 2. Bebidas alcohdlicas, tabaco y narcéticos. 154,48 161,5
Grupo 3. Articulos de vestir y calzado. 576,88 508,9
30,00%1 = Grupo 4. Vivienda, agua, electricidad y otros 2.176,77 2.074,89
combustibles.
25,00%1 Grupo 5. Mobiliario, equipamiento del hogar y gastos 384,76 331,83
L 2000%] corrientes de conservacion de la vivienda.
£ ! Grupo 6. Salud 136,74 146,35
g 15.00%1 Grupo 7. Transportes 714,55 785,04
Qo 10,00% Grupo 8. Comunicaciones 162,13 144,92
Grupo 9. Ocio, espectaculos y cultura 508,29 411,48
500%1 Grupo 10. Ensefanza 66,64 78,97
0,00%4 L Grupo 11. Hoteles, cafés y restaurantes 711,18 603,47
Grupo1 Grupo2 Grupo3 Grupo4 Grupo5 Grupo6 Grupo7 Grupo8 Grupo9 Grupo 10 Grupo 11 Grupo 12 Grupo 12 OtrOS bieneS y SerViCiOS 377’59 406,01
grupos de actividad
1998 M1999 02000 2001
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2.

Variables Econémicas

Tasa de variacion interanual del IPC (1999-2002)

| En cuonto a la evolucién de los precios de Aragén, en los Citimos °

cuatro anes, €l IPC se ha incrementado entre un 2,7% y un 4,1%. En el Y

ultimo afo se sitda se incrementa en un 4,1%, donde supera ligeramente S
la meda nodond. Es la dimentaddn, la ropa, € cdzodo y el odo los que 1998 20 LA 200z
mayor varichilidod hon experimentado en los predos. —#— Aragén —m— Espafia

Volumen de negocios en Servicios

| El comerdo constituye e subsector mdés significativo denfro  sector
servidos, €l 70% del volumen de negocio lo aporta el comercio.

Comercio por menor

Comercio por mayor W2000
01999

] Laevouddn en & nimero de empleados para € conjunto de Aragdn,
se perdbe una tendenda en claro crecimiento desde 1998. El sector del
comercio representa la mayor pcrte de los empleados dentro de los O 5000 100000 150000 200000 25000 300000 350000
servicios (un 46% para el afio 2000).

tipo de actividad

Venta,mto, rep
vehiculos

Evolucion empleados en Comercio

| El comercio minorista ha visto incrementado su nimero de
empleados desde 1998 hasta 2003 en casi 3.000 personas (un 7.64%) oy

40000+
35000+

més. Los dfras son positivas para Aragdn en su conjunto y para Zarogoza
ocxpoitd considerondo sus dstintos dstritos y grupos de activicdod

30000+
25000+
20000+

numero ocupados

Venta Vehiculos Comercio por mayor ~ Comercio minorista

tipo actividad comercial @1997 TIV
W2002 TIV
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Analisis de la Oferta
Comercial

SUPERFICIE COMERCIAL

| Lasuperfide fotd comerdo minorista considerada en Arogdn en 2003 es de 1.640.141 m? frente alos 1.420.968 n? de 1998, lo cue
implica que dcha superfide ha experimentado un cumento del 15,42% en los Ultimos 5 anos. La provinda de Zaragoza concentra €l

66,38% , locdizéndos e prindpdmente en la copitdl.

| A nivel comared en la provinda de Huesca los fres comarass que concentron
mayor superficie son: Jacetania, Somontano de Barbastro y Hoya de Huesca.
En la provinda de Teruel, las aque mayor superfide cuentan son: Teruel y Bajo
Aragén. En la provinda de Zaragoza, € porcentae doanzado por la comarca de
Zaagozasobre € fotd es de un 82,68%.

1 En e municipio de Zaragoza, la superfide de venta csdende a 839.363 metros
cuadrados, registrondo un cedmiento de 52.7% en el periodo 1993-1998 y un
19.79% durante los anos 1998-2003. Por dstritos el reparto de la superfide de venta
se concenfra en € Centro el 21,14% seguido de Delicias con € 19,13%, Actur
oon el 12,76% y San José con € 9,49% .

| Desde 1993, los dstritos que han incrementado en mayor medda la superfide
ocomerdd son:, Margen lzquierda (326.47%), San José (94.3%), La Almozara
(94.63%), Las Fuentes (78.35%) y Delicias (73.21%), mientras que el Casco |o ha
hechoensdoun 10,61% .

Huesca

Teruel

173705

Zaragoza

969.598

277655

‘ Superficie de venta 1998 m Superficie de venta 2003

1993-2003

Margen Izquierda _ 326,47%
Torrero-La Paz - 43,72%
Oliver-Valdefierro - 80,87%
La Aimozara [ 94.63%
Las Fuentes -78’35%
San Jos¢ [ 94,30%
Ensanche [ 4 48%
Delicias - 73.21%
Centro [l 40.01%
Casco I 10,61%
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Analisis de la Oferta
Comercial

SUPEFICIE COMERCIAL: por tipo de actividad

| En Aragén, lamayor concentracion tiene lugar en los grupos que contienen a las grondes superficdies (grupo 800) con acsi el
30% de la superficie de venta, seguido del grupo de productos del hogar (grupo 400) con 23,77% . De forma detdloda en el gupo
800, la dstribuddn comerdd se concentra en los Hipermercados (grupo 840) seguido de los supermercados mayores de 400
metros (gupo 830) y los grandes dmacenes y dmacenes populares (gupo 850-860).

| Aligud que en Aragdn, en Zaragoza, el grupo con mayor peso es el 800, repres entando oosi un 30% del totdl, en segundo lugar, se
encuentrael grupo 400 (Hogar y Construocdon), con un 23,77 %.

] Laevolucién seguidaen los Ultimos oncs, fanto en Aragén como en Zaragoza, es €l peso espedfico que representa la tipologia de
supermercados mayores de 400 metros respecto d totd de lasuperfide de venta ademds del referente a otro comercio mixto por
secciones donde se ubicon estaddedmientos de diversos tipos enfre los que destaoon: estddedmientos de oportunidodes, tiendos
espeddizodos tipo autcs ervido (gjfemplo S chlecker, etc.)

1998-2003 1998-2003
800 B 627% 880 I 1,54%
700 | -0.21% 870 | 0,04%

500 [ 0.28% Evoludon Zaagoza 860 b 0,94%

400 -2.96% 850 -0.71%

= 840 [ 0,33%
300 £ -0.37% 830 i 327
200 -1,53% 820 [ 0,50%

1000 -1.48% 8108 -0,68%
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Analisis de la Oferta NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES

Comercial

] Aragdn dspone actudmente de un totd de 20.083 estoblecimientos
comercides. Por provindcs, en Zarogoza se acumulon 13.148 comerdos aque
suponen goroximadamente el 65% del fotd, 4.208 en la provinda de Huesca, y
e 2.727 enTeruel.

] Latendenda de laevaludon de los estadledmientos desde 1998, ha sido de
estancamiento en el caso de la provincia de Zaragoza mientras que el
nimero de comercios de la provincia de Teruel se haincrementado en un
13,63% y el de Huesca en un porcentgje de 11,77%. De modo gold, la
evoluddn del nimero de estadedmientos ha aeddo ligeramente suponiendo
para el conjunto de laregidn un credmiento del 5,33%.

| Por comarcas, lade Zaragoza doarcaun 49,13% de fodos los comerdos de
Aragdn, seguidos de Hoya de Huesca, Teruel y Cdatayud. Las que menor
nidmero de estddedmientos cuentcs son Belchite y Maestrazgo,
representondo un 0,45% del totd.

] Sinembago los que més han crecido desde 1998, hon sido: Maestrozgo
(59%), Matarronya (58%), Jacetania (30%) y B djo Cinca (28%).

] Ladistribucién del nimero de establecimientos por tipo de actividad en
Aragdn el grupo que engoba mayor ndmero es el de Alimentos, bebidas y
tabaco, que ocupa € 39,42%. Posteriormente destooa por ndmero de
estadedmientos los dedoodos a Textil, confeccion y cdzodo, con un
17,02%.

Evoluddn del nimero ce es tabledmientos
eor provindas

2.727

Teruel
2.400

Zaragoza m'“’,ﬁll-llllllllllll1 ;39;:8
4.208
Huesca WWGS

‘- Namero de Establecimientos 1998 m Namero de Establecimientos 2003 ‘

Variadon ael ndmero de es tadledmientos
por comaracs

LaJacetania

e 30,00%

Hoya de Huesca / Plana de Ues
Sobrarbe

La Litera/La Liitera [ 4.05%

Campo de Belchite 0o,
Calatayuids -2 32%
La Ribera Bajadel Ebro . -5,44%

Shcy——————————————————— Ll
5827%
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Analisis de la Oferta
Comercial

NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES

] El municipio de Zaragoza cuenta con 9.396 establecimientos comercides
de los 9.867 disponibles en la comarca o que supone un 95,23% de Ios
comerdos en el munidpio de Zaogoza.  Se ha incrementado respecto a 1998
donde el porcentdie era del 94%.

|  Por dstritos los que acumulon mayor nimero de establecimientos son
Delicias (19,86%) Centro con el 16,38% y Casco y San José con porcentaies
ligeramente superiores d 10%. Por e confrario, € menor numero de
estddedmientos se concentra en los extrarados de la dudod, en conareto, 1os
B arios Rurdes del Norte y Oeste (con porcentaes ceroonos d 2%).

| La evolucién desde 1993, en cuonfo d nimero de estadledmientos en
Zaagoza ha sido de un crecimiento del 13,79%, si bien para € periodo 1998-
2003, se proddjo un decrecimiento de un -5,13%. Por dsfritos desde 1993, se
ooserva que han sido los dstriftos de Margen lzquierda y Almozaralos que més
hon crecido (un 42% y un 20% respectivamente), por € contrario el Casco ha
dsminuido en un -8,74%.

| Enlaevolucién por tipo de actividad desde 1993 se goreda un incremento
importante en |0 que respecta a los estadledmientos que engobon |os grandes
superficies que se han incrementado en casi un 149%. En € resto de grupos
de actividad, los incrementos han sido moderados.

Dis fribudon del ndmero de comerdos por ds fritos

Detcias - |INIAATEMENARARAUIMRER P
Centro NHMMMRIMBMMMAIRRRRIET T v 28
casco IR 1w

sanJoss [JMRMMNNRRL 11 0,74

Ensarche [N 8.74%

Les Fuentes [NNINIIN || 884%
Actur RN 7.43%
Torrero-La Paz -HHHHHHH 5,16%
Arrabal [ 2,96%

19,86%

La Aimozara .IHHH 2,72%
Oliver-Valdefiero [l 2.29%
Barios Rurales Oeste [l 2,12%
Barrios Rurales Norte [l 1,85%

E voludon del nimero ae es tfadledmientos

1993-2003

Margen lzquierda _ 4227%
La Almozara _20,19%
Torrero-LaPaz _ 15,50%
Centro _ 12,68%
Oliver-Valdefierro [ 9.98%
Las Fuentes - 9,32%
Delicias [ 9.14%
San José . 3,85%
Ensanche | 1,11%

GESESE -5.74%

E structura comerdd de Zaragoza
1993-2003

800 I 07"
700

500 B 1850%

400 .10,57%

300 B 721%

200 |4,21%

100 003%
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Analisis de la Oferta
Comercial

RATIOS DE EQUIP AMIENT O COMERCIAL: indice de Dotacién Comercid

] El indice de dotacién comercid de Aragdn en 2003 es de 16,5 establecimientos comercides por cada 1000 habitantes. Por
provindos los indicadores més elevados se concentran en Ios provincias de Huesca y Teruel que cuenfon con 20,14 y 16,50
establecimientos por coda 1.000 habitontes .

| Desde 1998, & indcodor se haincrementado en 2,48%. Por provincios, mientras en Huescay T eruel e indoe de dotaddn comerdd
ha crecido en torno d 14%, la provinda de Z aragoza ha experimentodo una pérdida cercana d 2%.

] Por comarcos, Ios de Jacetonia y Maestrazgo como Ios de mayor indice de dotacién comercid (superior d 24%), mientrcs cue
ocomaross como Aranda, Vadejdon y las Cinco Villas son Ics que presenton indices inferiores. Respecto a 1998, los mayores
aumentos se hon produddo en las comaoss de Matarrana (28,04%), Bagjo Cinca (26,29%) y Cuencas Mineras (26,20%). Por €
confrario los que han disminuido su indice de dofaddn comerdd en mayor medda destacon Ios comaroos de Ribera B aja del Ebro con

unareducddn del 10,13% y Campo de B orjacon un 9,78%.
E voludon cel indice ce dofadon en Zaragoza

1998-2003
] En & municipio de Zaragoza el indoe asdende a 15,09 establecimientos /1000 hab.

- . P O P L F ] %
revela que los distritos de Casco y Ensanche como los que més han reducido su indce de e B
Delicias | 4,02%
dofaddn comerdd asi como Oliver-Vadefierro y Margen lzquierdazonas de expansion dela Sam José 3.68%
dudad. El dstrito de Las Fuentes es Gnico que se incrementa su proporcion de monera La Almozara [2.61%
significativaen un 11,71%. Centro [ 225%
Torrero-La Paz % 2,19%

Margen Izcﬁ -5,17%
] Por grupos de actividad, tanto en Arogdn como en la dudad de Zaragoza cumenta en Oliver=Valdefierrom 10 237

gron medida el grupo 800, para estabilizarse € indce en reladdn d grupo 100, 200 y 300. i Ensanche” .14,16%
B Caseol] -14.88%
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Analisis de la Oferta
Comercial

RATIOS DE EQUIPAMIENT O COMERCIAL: Indice de S uperficie Comercid

| El indice de superficie comercid, en Aragdn tosdende a 1.347 m2 /1.000 hcb.
Zaagoza es la Unica provinda cuyo indce se encuentra por debgo del correspondente de

Aragon.

] La evolucién porcentud de ratio entre los aios 1998 y 2003, refleja una evoluddn
positivaen los tres provindos, de manera espedd en la provincia de Hues ca, que aumenta
en un 25,06%.

] Lo evolucién del indice desde 1998, a nivel comared, ha sido muy positivo para
dguncs comarocs como Monegros, Bajo Martin 6 Aranda. Por el contrario Cinco Villos,
B elchite 6 Daroca haon visto disminuir el indoe hostaniveles de =30% y —15%.

| En Zaagoza, e indoe asciende a 1.353 m2/1000 hobitantes. En la evolucién
porcentud desde el ano 1998 destaca el crecimiento del distrito de Saon José, un 42,32%,
este aedmiento responde entfre ofros factores ala apertura del Hipermercado "Alcampo” de la
Ploza Utrillos. Ademds de dcho inaemento en La Almozara (35,44% de incremento) y Los
Fuentes (34,21%). Poa el oconfrario, el Casco y Ensaonche son los dstritos que
porcentudmente han fenido una mayor reduccion.

| Por tipo de adtividad, € indice de superfide crece de monera importante en el grupo 800,
fonfo en Arogdn, como en Zaragozay se estobiliza en grupos como el 100 y 200.

E voludon del indice de s uperfide por comarcos

10. Monegros | NS I RN 0 HMA M AMMAN MMM RN 103, 04%
23. Bajo Martin | HANMANMMN O NI R ey 80,03%
14. Aranda [ 43,91%
33. Matarrafia IR 40,61%
1. Jacetania [IIMIMIRINIYY 35,80%
2. Alto Gallego [N 34,54%
8. Cinca medio [N 27,39%
12. Somontano de Moncayo [T 23,80%
4. Ribagorza [N 23,61%
11. Bajo Cinca [N 23.06%
28. Bajo Aragon [l 21,33%
20. Calatayud [N 18,73%
25. Calamocha [l 17,85%
27. Andorra I 15,59%
19. Caspe [l 14,89%
32. Gudar-Javalambre [l 14,87%
26. Cuencas Mineras [l 14,04%
9. La Litera [J 13,95%
7. Somontano de Barbastro [JlIll 13.68%
29. Teruel [ 12,28%
17.Zaragoza [lill| 10.75%
6. Hoya de Huesca [l 10,51%
31. Albarracin [l 6,93%
30. Maestrazgo [l 4,64%
16. Jalén Medio [ 3,77%
3. Sobrarbe |0,44%
21. Campo de Carifiena |0,42%
15. Ribera Alta del Ebro || -2,35%
13. Campo de Borja || -3.25%
18. Ribera Baja del Bordj| -6,70%
24. Campo de D4BEE -17,98%
22 BelgHite)ll -18,65%
5. Cirfig@lvillas’ -29,99%

1998-2003

SanJosé 42,32%

La Almozara . 3544%

Las Fuentes 34,21%
Torrero-LaPaz | 13,02%

12,36%

Delicias

12,32%
8,49%

Centro

Margen lzquierda

Oliver-Valdefierro I -0,58%

Ensancheﬁ 2,25%

L
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Analisis de la Oferta
Comercial

RATIOS DE EQUIP AMIENT O COMERCIAL: tamano medio del comercio

1 En Arogdn se sitia en 81,67 m?2 en 2003, mientras aue en 1998 dcho rdtio se
situcdbaen 74,5 m?-, lo que supone un incremento del 9,62%.

| Por tipo de establecimiento destaca un descenso bastonte acusado del tamano
medio de los establedmientos correspondentes d grupo 800 (Comerdo mixto por
secdones); posondo de los 360 m? en 1998 hasta los 305 m? esta variaddn es debida
alareducddn acus ada del famano medio de Grondes Almacenes.

] En el ooso de Zaragoza, su tamaio medio asciende a 89,22 m2 Andizando ddho
ratio por distritos Ios Borrios rurades del Oeste son o que cuenton con un mayor
tamano medio que asciende a 194,82 m? por estadedmiento seguido del Actur con
163,42 ¢ .

] Por tipo de establecimiento en Zaragoza, el gupo correspondente a comercio
mixto por secciones es € que tiene un mayor tamano medo mientros que los de
menor tomano estén agrupodos bdo € gupo de dimentacion y de drogueria y
perfumeria.

E voludén cel famario medo en Aragon

800 s 3:2 4

700 B 5085

500 _’ 248,74

400 EEEE——— 15594
]

300 EEE5ies

200 [E— 50 24

100 2864

‘ = M2 por establecimiento 1993 ® M2 por establecimiento 1998 & M2 por establecimiento 2003

100
200
300
400
500
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E voludén cel famario medio en Zaragoza

B 299
L 26,62
E6238
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74,9
5269
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19354
B 24314
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L5774

0524

646,45
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3.

Analisis de la
Demanda Comercial

Polaridad 1: MUNICIPIO DE ZARAGOZA

] El ondiisis de los flujos de consumo, tonto para bienes cotidionos como ocasiondes refigia que los compros se
redizan mayoritariomente dentro del municipio, por |0 que el gasto que se rediza por cada tipo de producto supera
el 95% llegando d 99% en el caso de laropay cdzado.

] El tipo de establecimiento donde se redizon las compras, en los bienes cotidianos se compran en supermercado /
autoservicio, aungque es destaocade el porcentde de dimentaddn fresca que se adauiere en el mercadillo (un 33,9%).
En cuonto a los bienes no cotidionos, (donde se induyen ropa y cdzado, hogar y ofros bienes ooosiondes) estos se
odauieren en lamayoria de los cosos en tienda de tipo tradidond vy espeddizada (60%).

| Respecto alaevolucién desde 1998, aumenta el gosto redizado en los Centros Comercides, Grandes Almacenes
y Discounts y parecen sufrir un refroces o los S upermercados /autoservicios y los Hipermercados.

| Los flujos de gosto entre distritos, paralos bienes cotidionos refison que el mayor porcentdje de gasto de este
fipo se redliza en el propio distrito savo en el caso de los Barrios Rurdes del Oeste donde el mayor porcentagje ce
gosto seredizaen Utebo (Alcampo).

] Paalos bienes no cotidianos, el Centro es € distrito que dbsorbe la mayor parte del gasto evadido del resto, con
una fendenda d dza desde 1998. En términos gobdes, en los Ultimos dnco anos se ha produddo una reduccion en el
gasto en el propio distrito. No oostonte, destacaen el aoso de Los Fuentes aparece una evosion de gosto hadaSon José
que en 1998 eraminimay choradoonzaun 12,71%.
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3.

Analisis de la Grado de safisfaccion medio por tipos de productos
Demanda Comercial

3,5 —
3,4 Bl
3,3 4
Polaridad 1: MUNICIPIO DE ZARAGOZA 32
a1 ] —':
3 4
| El grado de satisfaccion soore la oferta existente es elevado 29 +—— L . - ,
Almentacion  Alimentacion  Droguer@ y Ropay Articulos del Otro
para fodos los fipos de productos si bien es mds elevodo en los Fesea Seen Permerm o ediado oo eqdperno
bienes cotidanos que en los ocosiondes.
Aimertaco  Almeniacion - Drojuerie)  popaycazado ATEESEE. squipamionta
- - = - g (ocio)
| Los principdes motivos para la compra segin el fipo de Procios ™8| recoumt _— o JTomeaa —
baratos iscount iscount iscount ne:"ie m| uoaoni ipermercado
producto son variodos.  Asi s tiendcs discount se eligen en ocatina| T emernaes
productos no perecedercs de forma habitud por los precios GranAmcg  ControComerdal oSS0 oot
. . . . L. Mayor gama Tienda Gran Almacén Gran Almacén Centro
econdmicos, y sin embago Ics fiendos tradiciondes y Tlenda Tenda o aasén
. . - Supermercado Tienda Tienda
mercadillos se eligen en moyar medda por |la cdidad de los Cercania g:gs;r;}emf;gg ﬁmg'gad Supernercad e o
iscount ran Almacen
pr Odu d os " Comodidad Hipermercado Hlpermerc'ado Hlpermerc’ado Internet/Catalo
(accesos) Internet/Catalogo  Internet/Catélogo gos
(ateﬁ?l::;:':: iao; Internet/Catalogo Tienda InlerIti:t;‘g:télog Tienda
cliente) o
n aReIazI:ig Hipermueble
POLARIDAD 1: Resto de Comarca de Zaragoza —

| Respecto d resto de la comarcade Zaragoza, la copitd ejerce una atraccién muy importonte.

| Paabienes cotidianos el mayor porcentoje de gosto se rediza dentro del municipio sdvo en el caso de Cuarte de Huerva que
gastaun 79,32% en Zaragoza. Por el confrario, €l mayor volumen de gos to dentro del munidipio lo rediza Utebo.

] En bienes no cotidionos, Cuarte de Huerva, La Puebla de Alfindén y Villonueva de Gdllego superon el 90% de gasto fuera del
municipio, si bien de manera gobd laevasion en la comaroa s upera en todos 1os cosos €l 73%.
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3.

Analisis de la
Demanda Comercial

POLARIDAD 1: Comarcade Zaragoza

| El grado de sdtisfaccidon paralos bienes cotidionos es muy desigud entre los municipios de la comarca. Destoca un nivel
elevado de s atis faoddn en Fuentes de Elro mientras que en Cuarte de Huervala mayoria se encuentron poco o noda s atis fechos .

] Paalos bienes no cotidianos & grado de sdtisfacddn presente horauilcs més desigudes entre municipios. Unicomente Utebo y
Pina de Ebro superan € 50% de fotdmente satisfechos mienfras Villanueva de Gdlego, La Puebla de Alfindén y Cuarte de Huerva son
los mds ins atis fechos

Totalmente satisfechos en bienes cotidianos (%) Totalmente satisfechos en bienes no cotidianos (%)
T I I I I I —]
Vilanueva de Géllego Vilanueva de Gallego
1 I I I I I I g
Utebo Utebo ﬁ
1 I I I I I
San Mateo de Gallego ﬁ San Mateo de Gallego
1 I I I I I | ]
Puebla de Alfinden —_ Puebla de Alfinden
1 I I I I I I |
Fuentes de Ebro — Fuentes de Ebro —
Cuarte de Huerva Cuarte de Huerva
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 0 10 20 30 40 50 60
O Alimentacion fresca W Alimentacién seca O Drogueria y perfumera DRopa y calzado WArtculos para el hogar [Otro equipariento (ocio)
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3.

Analisis de la
Demanda Comercial

POLARIDAD 2: Comarcas de Huescay T eruel

] En bienes cotidionos fonto Teruel como Huesca

fienen una oferta comercid que sdtisface Ilas

. . L. Totalmente satisfechos (%)
necesidades de sus consumidores y que origina que

la evasidn de gosto en estos productos sea minima. : ‘ ‘

Los porcentges de gosto dentro doonzon  difros Toruel #
cerooncs d 100%. Por ofra parte, para bienes no
cotidionos el porcentgje de gasto evadido empieza a | | |

ser significativo, en Huescaun 18,72% y en Teruel un

21,07%. Huesca ]

| El grado de sdatisfaccién es mayor paralos bienes | 1 1 1 1

0 20 40 60 80 100
cotidionos que para los ocosiondes. Se goreda un
, .. D Alimentacién fresca W Alimentacién seca ODrogueria y perfumeria
mayor g de saisf on en Huesoa Bere f le [ORopa y calzado W Articulos paraelhogar [Otro equipamiento (ocio)

bienes y de manera espedd en los bienes no ocotidonos
donde Huesoa supera a Teruel en mds de un 10% los
fotdmente s atis fechos.
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3.

Analisis de la
Demanda Comercial

POLARIDAD 3

] Paa bienes cotidionos el gosto se rediza dentro del munidpio en més del 95% en todos los municipios inaementéndose el
porcentde respecto a 1998. Paabienes no cotidianos € gosto dentro del municipio supone porcentdjes superiores d 75% y ademds
tfambién disminuye el gasto evadido desde 1998 sdvo en Cdamocha que aumenta su gosto.

] El grado de satisfaccidn para bienes cotidionos es elevado, superondo el 75% de los encuestados totdmente s atis fechos pora fodos
los productos y en todos los munidpios. Por comaraos, Ejea de los Caodleros fiene los porcentges de satisfacddn mds ditos seguida de
Cdatoyud Paalos bienes no cotidionos el nivel de satisfaccion es inferior apreciondose diferencias entre municipios, csi
mientrcs los més satisfechos son Cdatayud, Ejea de los Caodlleros y Fraga, los mds insatisfechos son Cdamochay Babostro. Laropay
cdzado es €l fipo de producto que menor porcentdie de s atisfaoddn tiene ya que es el producio que mds desplazamientos origina 'y que
mayor ofertase salidta.

Totalmente satisfechos en bienes cotidianos (%) Totalmente satisfechos en bienes no cotidianos (%)

T I I I I T I I I
Tarazona —1—' Tarazona w
I I I
Monzén —_‘ Monzén #
I I I 4 I ]
Jaca Jaca #‘r‘
I I I 1 I [

Fraga Fraga

L

L

L

1 [ [ [ Bl
Ejea de los Caballeros —_‘ Ejea de los Caballeros
1 [ [ [ [
Calatayud —_‘_l Calatayud
1 I I I I
Calamocha | ———— Calamocha M—'
1 [ [ [ | B T T
Barbastro —J Barbastro ﬁ
1 [ [ [ I 1 I [ I
Alcaniz _ Alcaiiiz ﬁ
+ T T T + I T T T !
0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100
DAlimetacionfresca @ Almentacion seca [ Drogueria y perfumeria ‘
‘ O Ropay calzado W Articulos para el hogar @ Otro equipamiento (ocio)
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3.

Analisis de la
Demanda Comercial

POLARIDAD 4

| Paalos bienes cotidianos la mayoria del gosto se produce dentro del municipio y los flujos que se producen llevan aparejados
desplozomientos cortos como La Almunia a Zaragoza, Andorra a Alconiz o Daroca a Cdatayud. Paralos bienes no cotidionos los 10s
porcentdes de evasion aumenton. Zaragoza es el destino principd del gosto evadido de estos municipios excepto en municpios
cerconos a Catduna como Binéfar que su mayor gosto evaddo se drige a Lérida (17,12%). También es importonte el gosto de
S acbindnigo que se drrige aHuesca (13.73%).

] El graodo de satisfaccién paralos bienes cotidionos es elevado aunque es menor que en otras polaridades debido a disponer
de una menor oferfa comerdd. ElI munidpio més sdtisfecho es lllueca, seguido de Sabindnigo y La Almunia, con porcentaies
similares.Para los bienes ocasiondes los niveles de satisfaccion se reducen. Entre los més sdatisfechos se encuentran Illueca y
Cospey los que presenton niveles mds redudidos S dadindnigo, La Aimuniay Binéfar.

Totalmente satisfechos en bienes cotidianos (%) Totalmente satisfechos en bienes no cotidianos (%)
T I I I I T. [ [
Sabifianigo — Sabifianigo

1 I I I |

llueca ‘_j_l llueca ‘
1 I I I ]

Daroca ‘ Daroca ‘

I !
Caspe ‘—__I Caspe ‘—

Binéfar ‘__‘_I Binéfar Jﬂ—‘

Andorra ‘_J_| Andorra #
1 \ \ \ | : :
Almunia Dfia. Godina — Almunia Die. Godina 5
} I I I I
0 20 40 60 80 100 120 0 20 40 60 80 100
DAlimentacionfresca  @Almentacion seca  [QDrogueriay perfumeria
‘ ORopa y cakzado W Articulos para el hogar @ Otro equipamiento (ocio)
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3.

Analisis de la
Demanda Comercial

ARE A DE INFLUENCIA

| Un porcentdje de un 30% de las personas encuestadas compraen Aragén habitudmente, siendo un porcentgje mucho
més elevado en los municipios encuestados de S oria, (destaca Olvega y Agreda con porcentaes superiores d 80%). Ofros
munidpics donde Aragdn gjerce una importante alracddn son : Tudela (60% de los encuestados), Calchorra, (44%). Por €l
contrario, aquellos munidpios solore los que apencs se gjerce afracddn son Cuenca, Estellay Guaddgara.

] Endguncs regiones se goreda un cambio de tendencia en la compra respecto a Aragén. Los consumidores naverros y
dgunos de La Rioja confirmon que sus hdbitos de compra a Aragén se hon reducido. Asi, entre un 20 y un 40% de Ios
enauestados ha considerado que venia a comprar con ontferioridad a nues fra Comunidod y que chorano lo hacen

| Los productos adquiridos por los consumidores son prindpadmente ropay cazado y dimentacion frescay seca.

sEn e ooso del sector textil, los municipios que M3 gosfo atrdido generan para Aragdn son Agreda, Olvega, Tudela,
Cdoahorraé Soria.

sPaalos productos relacionados con la dimentacion son los munidpios de lazona de Caostellon y de T arragonalos
que aocuden a comprar éste tipo de bienes en munidpios lbostonfe dspersos de la provinda de Teruel prindpdmente
eligendo en estos aosos latienda fraoddond. Los producios comprados, en su mayoria estén reladonados con emboutidos
y aceite por razones de cdidod de los productos.

| Zoarogoza ejerce una araccién cosi exclusiva para estas provincics limitrofes espeddmente pora la compra de ropa y
cazado aunaue los consumidores de la provinda de S oria fambién escogen Taczona. La razones obedecen ala mayor gama
e productos y cdidad.
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4.
Evoluciéon de las

Implantaciones
Comerciales

] El ondisis de los superfides de referenda para grondes superfides polivadentes expresados en el actud Plon ha
reflejado un incremento de los implontadones comerddes variodo en funddn de las Polaridades.

% En Polaridad 1, con la vigenda de la moratoria, para €l periodo 2001-2003, el inaremento de superfide ha
sido Unicamente de acsi 10.000 m? , que corres ponde ala gpertura del ALCAMPO UTRILLAS.

& En Polaridad 2, € incremento de superficie comercid ha sido mayor en Teruel que en Huesca
completando en el primer coso las dmensiones del Plan.

% En Polaridad 3, la superfide comerdd se ha montenido en dgunos casos 'y en términcs generdes se ha
incrementado desde 1998. Destaca espeddmente Cdaatayud y Jacetania. De este modo los previsiones del
Plon se hon completado acsi d 100% excepto paralos comaroos de Jilooay Tarazonay el Moncayo.

% Respecto alaPolaridad 4, hay comarcas que han aumentado superficie comercid desde 1998, como
Alto Gdllego, La Litera 6 Vddejaon, que lo han hecho en unos 2.000 2. No osfonte, destaca un ndmero
importonte donde no se han produddo modificodones en los Ultimos dnco anos.
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5.
El Balance Comercial

por Polaridades

| El Cdlculo del Bdance Comercid de Aragdn se ha redizado medionte la comparaddn del gosto comerdd que generala
podaoddn de los dferentes polaridodes por fipo de producto (demandd), con el gosto comerdd dosorbido por la oferta
comerdd entenddo como el gosto pofendd de afracddn de lasuperfide comerdd exis tente,

+ GASTO ABSORBIDO n’ de superficie comercial x ventas m2/ afio

- GASTO COMERCIALIZABLE Gasto medio x poblacion del municipio de analisis

= SUPERAVIT/DEFICIT Gasto absorbido — gasto comercializable
COMERCIAL (Mill. Euros) 3
(-) NEGATIVO: DEFICIT COMERCIAL

(+) POSITIVO: SUPERAVIT COMERCIAL

= SUPERAVIT / DEFICIT Gasto absorbido — Gasto comercializable / ventas m
COMERCIAL (METROS por afio.
CUADRADOS)

| Oferta Comercid (Gosto Absorbido): Medaonte el empeo de ratics de facturoddn meda por fipo de
estaddedmiento obtenida de "E valuddn y actudizoddn de la estructura del comerdo minorista en Aragdn de 1999 del
M E conomia, octudizodo con los IPC anudes y la oferta comerdd (m2) obtenida del Registro de Estaddedmientos
Comerddes de Arogon.

| Demanda Comercid (Gasto Comercidizable): A partir de la E.P.F. Se ha aotenido a partir del gosto medio por
personay ano por palaridades vy el del nimero de personcs residentes en cada drea. (Polaridad 1 =3.465,1 ¢ /hdbod
ono; Polaridad 2 = 3.257 e haby ano ; Polaridad 3 =2.682,5 ¢ /hab d anoy Polaridad 4 =2.598,6 ¢ /hadby aho)

| El ondlisis de dimensionado deseable por tipo de producto se ha redizado en coda Pdaridad teniendo como
base a dos hipdtesis: induyendo la oferta y gosto en gondes superfides pdivdentes para bienes cotidonos 'y
occsiondes, y extrayendo dcho gasto en palivaentes.
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5.
El Balance Comercial

por Polaridades

MUNICIPIO DE ZARAGOZ A

| El Gosto Comercidizaoble (Demanda) del Municipio de Zaragoza csdende a 1.265,33 Mille onudes en bienes cofidioncs
y 891,65 Mill. e en bienes occsiondes.

| El Bdonce Comercid en Zaragoza se ha cdculado atres niveles:
| Fase A: Considerondo Unicamente el municipio de Zaragoza,
| Fase B: Posteriormente anadiendo el gosto generado por el resto de la comarca hacia Zaragoza a partir de los
encuestos.
| Fase C: En Ulima instonda, ahadiendo la capacidad de atraccidn del resto de la regidn hacia Zaragoza a partir
e los encuestos.

| Los resultados del Badance Comercid son los siguientes:

#Si se considera el municipio de Zaragoza de manera dislada el bdonce comerdd reflgja una estructura equilibrada
de oferta comercid disponible en este momento en bienes cotidianos. Paa e coso de bienes ooosiondes se
aoreda cierto superdvit en ropay textil mientras que en hogar y equipamiento asociado d ocio la oferta actud
es insuficiente.

& eniendo en cuenta e efecto de atraccion tanto de la comarca como del resto de Aragén respecto a bienes
ocasiondes se oprecia déficit de oferta de este tipo de bienes en los tres tipos de productos de bienes ocosionaes
(4.500 m2 en ropay cdzado, 28.530 en hogar y 17.500 csododo d 0do). Para bienes cotidianos la oferta actud se
res ulta adecuada en funcién de la demaonda.
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5.
El Balance Comercial

por Polaridades

RESTO DE POLARIDADES

| El Bdance Comercid en el resto de Aragén se ha cdaulodo en funddn de dos dtfernatives de podaddn para bienes

cofidonos y ocosiondes.
| Alternativa A: Considerondo la potladdn de referenda la de la comaraa res pectiva.

| AlternativaB: En funddn del nimero de viviendos prindpades con una meda de 2,70 habpvivienday anadendo los
viviendos secundarios en el cos o que supere el 50% de los prindipdes con una ocupaddn de 35,96% d ano.

| Dimensionado de Polivdentes:

#E| estudio rediza un ondiisis de la superficie de referencia desedble en grandes superficies polivadentes en
funcién de la demonda comercid y la oferta de este tipo de establecimientos. La rentabilidod csodada a este
fipo de estddedmientos utilizada ha sido de 4.140 e/m2 utilizando fuentes equivdentes d ano 1998 actudizodos
medonte el IPC.

#E| dimensionado de polivadentes se ha cdculado en funcion de las Polaridades:
sPolaridad 1: ondizondo el munidpio de Zaagozay la comaraa.

sResto de Polaridades : en funddn de Ics hipdfesis de poladdn.
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6.

El Impacto de las

Grandes Superficies

NUMERO DE ESTABLECIMIENT OS EVOLUCION DEL NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS
(1993-2003)
|  Paa Zaragoza, en los barios donde se hon instdodo 2.000-
Grondes Superfides en los Ulfimos anos, (Delidos, Son José, sl
Qliver-Vddefierro y Margen Izquierdd), ha crecido el nimero de 8 ,
establecimientos desde 1993. Los crecimientos hon sido g 1.0001
mds acusados en el periodo 1993-1998 cue en 1998-2003, " so0f
osdlondo en el primer quinauenio entre un 25% de Margen ol
Iqulerdo y un 10% de Delidos, mientrcs que para el FH’lOCb Delicias San José Va%i\e/:;—rro Margen Izquierda
1998-2003, enfre un 13% de Margen lzauierda y un 1,5% de 01993 01998 M 2003
Delidcs.

| Por tipo de octividad en Zaragoza, cumenton de forma
importante los comercios clasificados dentro el grupo 800 EV°L”°'°"D°EELLG"R“U“’LZF‘;’0:(E1ijfogfc'”'“ms
“Comercio mixto por secciones”, espeddmente Ios

supermercados de tamaono medo U ofro comerdo mixto. En

200
180 1

generd fodos los grupos tfienen aedmientos mds o menos oo ]
moderados induido € gupo 100 (Alimentaddn, Bebids vy ]
T abaoo), aue se en linecs generdes se estabiliza, no sufriendo wl o
una destrucddn significafiva. La evoluddn produdda en los o

rvicios  Superservicios Supermercados Hipermercados Grandes Almacenes Come

diimos anos, en la que se incrementa el peso de los bienes no e o
oofidonos ha confribuido a configurar una una  estructura

. P . age ags 1998 2003
comercid mas diversificada, adecuada d consumo familicr.
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Grandes Superficies

NUMERO DE ESTABLE CIMIENT OS

] Para los comearcas, el comportamiento es menos
uniforme, existiendo fuertes contrastes entre ellcs.
Entre los que han experimentado un mayor incremento
des tooon Jacetonia (30% ), Bdo Cinca (28% ), Monegros
24%), Andorra (22,6%), y Cinca Medo (20%). En
férminos generdes, los incrementos mds generdizodos
se han dodo en la provinda de Huesoca y Teruel
mientros significatives  se
concentron en laprovinda de Zaragoza.

los dsminudones mMAs

| Por tipo de aclividod a nivel comared, la
evolucion creciente del niumero de comercios
correspondientes d grupo 800 se fraduce a nivel
regond de forma mayorifaria en un incemento en €l
ndmero de establedmientos englobado denfro de ofro
comerdo mixto donde se encuentran |los tiendas de
descuento o formatos de autoservicio
espeddizados osi como estaddedmientos de famano
medo son una superficie superior a400 m2.

800

700 -

600

500

100 A

EVOLUCION DEL NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS DEL
GRUPO 800 (1998-2003)

I 400 -
300 o

200 4

Autoservicios (40 Superservicios Supermercados Hipermercados Grandes Almacenes Comercioen  Otrocomercio
a120m2)(810)  (121a400m2)  (>400m2) (830) (840) Almacenes (850) Populares(860) Economatosy mixto (880)
(820) Cooperativas de
Consumo (870)
01998 W2003
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EVOLUCION DE LA SUPERFICIE COMERCIAL EN ZARAGOZA
(1993-2003)

SUPERFICIE COMERCIAL

250,00%
200,00%
] Laevduddn de los barics de Zaragoza, es positiva en los Gltimos 150,00%
dez aics de monera espedd en la Margen Izquierda que aumenta o000
desde un 70% hastaun 326%.

50,00%

0,00%
Delicias San José Las Fuentes  Oliver- Margen lzda
Valdefierro

] En e periodo 1993-1998, los aumentos mds significativos se
producen en Margen lzauierda (228.8% ), Oliver-Vddefierro (65%),
6 Delidos (57.6%).

| En e periodo 1998-2003 destaca significativamente el
aedmiento de San José con la gpertura de Alcompo Utrillos (un EVOLUCION DE LA SUPERFICIE COMERCIAL POR TIPO DE
38%). Indrectamente & dstito de Los Fuentes ha visto PROPUETO, ZARAGOER. (19982009
incrementar su superfide un 27.34% desde 1998.

O Crecimiento (1993-1998) m Crecimiento (1998-2003)

| Por tipo de producto en Zarogoza, los gupos 100, 200 y 300
(productos cotidionos y vertir) estabilizoan su superficie. El
comportamiento del grupo 800 es muy dferente dependendo del grupo,
de td monera que los Autoservicios, Hipermercados y Grondes
Almacenes hon disminuido la superficie y sin embago Ios
Supermercados y el Otro Comercio Mixto cumenta de manera

Alimentos, bebidas y tabaco

' T i ~
mSdejeaq |m Ulhm onw mm- -100,00%  0,00% 100.‘00% 200‘.00% 300‘.00% 400‘.00% 500.‘00% 6()0.‘00'4
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SUPERFICIE COMERCIAL

] Paa los comarcas, la evduddn ha sido posifiva
experimentando un crecimiento generdizado en ocsi
fodos ellos desde 1998 sdvo en el caso de Cinco Villos,
Canpo de Daoca 6 Campo de Belchite, que
dsminuyen en més de un 29%. En generd los comarocs
oon un fuerte componente turistico como Jacetania o
Alto Gdllego han visto incrementada su superficie de
venta con la gpertura de grondes superfides (Mds de un
30%). Todavia por endma de éstas estén: Bojo Martin 6
Aronda.

|  Por tipo de octividad a nivel comared, el
comportfamiento sigue una estructura similar a lo que
sucede en Zaagoza, destooondo el incremento de la
superficie de venta de supermercoados de tamono
medio y de la tipdoga comerdd dasificada como ofro
comercio mixto por secciones.

CRECIMIENTO DELA SUPERFICIE COMERCIAL A NIVEL COMARCAL
(1998-2003)

-40,00 -20,00 0,00 20,00 40,00 60,00 80,00

100,00

EVOLUCION DE LA ESTRUCTURA COMERCIAL.
ARAGON (1993-2003)

%sobre total2003 | | | | |

%sobre total 1998 | | |

% sobre total 993 | | |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

100%

DAlimentos, Bbidas y tabaco [ Textil y calzado DODrogueria y perfumeria  DArtfculos para el hogar

DAccesorios para vehiculos EOtro comercio BWOtro comercio mixto
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6.
El Impacto de las

Grandes Superficies RATIOS COMERCIALES: indice de Dotaciéon Comercid

| La evoluddn el indice para Zaragoza ha seguido en liness generdes una evolucién positiva. Por dstritos en aguellos donde se
coexisten los grandes superfides hon visto incrementar dicho ratio destacondo Las Fuentes que ha visto indrectamente megjorar su ratio
con laimplontaddn en sus proximidades de una Gron S uperfide o €l coso de Delicios.

] A nivel comared, los comaraos loadizados en Ios provincios de Huesca y Teruel son Ios que han visto incrementar dcho ratio en
mayor medida. Destaca Jacetania, Alto Gdlego, Somontano de Babastro o Matarraia que superon ratios de 20 establ/1000 haob.
Por el confrario, en la provinda de Zaragoza comaross como Campo de Borja, Aranday Taazona 'y el Moncayo han reducido su ratio
enlos Ultimos cdnco anos.  Por tipo de actividad en Aragon, los indices que mos aumentan son los del grupo 800, y en menor medida el
300 y 400 (crogueriay hogar), mientrcs que disminuye el 100 y el 700 (dimentacion y otro).

CRECIMIENTO DEL INDICE DE DOTACION COMERCIAL.
ARAGON. (1998-2003)

DISTRITO Indice de.dotacién Indice de.dotacién Indice de.dotacién Teruel
comercial 1993 comercial 1998 comercial 2003 Bajo Aragén

1 [Casco 27,0 30,3 25,79 C.Awd
2 |Centro 23,0 25,9 26,49 Calatayud
3 |Delicias 14,8 16,4 17,05 —_
4 [Ensanche 13,3 15,4 13,22 Aranda
5 |San José 12,7 14,4 14,93 . C“:°°:63°’J“
6 |Las Fuentes 14,2 15,8 17,65 o Bjc)
7 |La Aimozara 73 9,2 9,44 Monesros
8 |Oliver-Valdefierro 84 86 7,79
9 |Torrero-La Paz 12,7 13,7 14,00 Somontano de Barbastro
10 |Margen Izquierda 8,4 8,9 8,44 e
11 [Barrios Rurales Norte - - 8,26 Riba gorza
12 [Barrios Rurales Oeste - - 15,47 “]G“”g

TOTAL ZARAGOZA 14,5 15,8 15,09 A e
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RATIOS COMERCIALES: indicede S uperficie Comercid

] En Zarogoza, todos los dstritos donde se hon implantado Grondes S uperfides hon incrementado su ratio desde 1993. Los que se hon
incrementado en mayor medida desde 1998 son Margen Izauierda, San José, Centfroy Delidcs.

] A nivel comared, destocon por haber aumentado la superfide comerdd Aronda, Matarrana y Jacetania. Por € confrario, los
comaroos gue han disminuido su indce de superfide comerdd  destacon prindpdmente Cinco Villas y B elchite que ha decreddo cerca
de un 30%.

| Por tipo de actividod en Aragén, la mayaria de los grupos inarementon sus indices, siendo el crecimiento més importonte el
experimentado por €l grupo 800, que haincrementado su indce de superfide comerdd de 198 a 402,89 en €l periodo 1993-2003. También
destoocaddle el inaremento experimentado por €l grupo 400 (hogear), (e 261 a320,26). Sin embargo han dis minuido grupos como €l 500 y
el 700 (vehiculos y otro).

| Indice de superficie Indice de superficie Indice de superficie

DISTRITO

comercial 1993 comercial 1998 comercial 2003 i .
EVOLUCION DEL INDICE DE SUPERFICIE COMERCIAL POR TIPO DE

1 |Casco 1456,4 1.859,0 1.632,78 ACTIVIDAD EN ARAGON (1993-2003)
2 |[Centro 1988,7 2.719,3 3.054,28
3 |Delicias 826,6 1.305,9 1.467,29 450
4 |Ensanche 601,2 928,3 907,44 -
5 |San José 565,7 828,3 1.178,80 200
6 |Las Fuentes 534,2 7621 1.022,78 250
7 |La Almozara 328,6 509,9 690,62 200
8 |Oliver-Valdefierro 800,1 1.235.2 1.228,00 Eg
9 |[Torrero-La Paz 459,6 584,0 660,01 50
10 [Margen Izquierda 387,7 1.073,1 1.164,21 0
11 [Barrios Rurales Norte - - 586,24 100 200 300 400 500 700 800
12 [Barrios Rurales Oeste - = 2.313,59 01993 1998  m2003

TOTAL ZARAGOZA 807,6 1.226,7 1.348,15
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E volucion de los empleos comercides

] En Zaragoza, todos los barrics en los que se instdaron Grandes S uperfides hon aumentado el nimero de emplecs en los Gltimos
dez anos, destacondo la Margen lzquierda, que ha crecido un 150%. El resto,aunque en menor proporddn, hon incrementado
porcentajes del 20%. El aumento hasido mé&s acus ado en el quinguenio 1993-1998 que en el periodo 1998-2003.

| Por tipo de producto, los gupcs cque més haon visto crecer el nimero de empleos hon sido el 800, donde los emplecs han
aumentado un 40% , denfro de este gupo. Destaca en notddle aumento del grupo 830 de Supermercados, con un 103% vy €l grupo
880 de Otro Comercio Mixto, con un 95% de aumento. Por € contrario ha des cendido de forma importonte €l 810, de Autos ervicios
en un 62%. Los grupos 100, 200 y 300 (consumo cofidiono y verter) han mantenido o reducido ligeramente € ndmero de
empleados si bien siguen siendo sectores que ocupon alamayor parte de los empleos en comerao.

EVOLUCION DEL EMPLEO POR TIPO DE ACTIVIDAD.
ZARAGOZA. (1998-2003)

EVOLUCION DEL EMPLEO EN ZARAGOZA (1993-2003)

Delicias SanJosé Las Fuentes Oliver-Valdefierro  Margen Equierda

0% 93-98 @% 98-03 O0% 93-03 100
]

-100 0 100 200 300 400 500
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E volucion de los empleos comercides

| Paaée totd de Aragdn, desde 1998, el empleo ha aumentado en dfrcs
aos dutcs en 5.882 empleos, lo que supone un crecimiento de un 19%.

| La evduddn a nivel comared, ha sido muy desigud en los dlitimos ainco
aics. Los que méds han aumentado son: Cuencos Mineras (118%), Cinca
Medio (103%), Jacetaniay Alto Gdllego. La Unica comarca gue ha dis minuido
los emplecs ha sido Ribera Badja, aungue en sdo un 3%. Ofros se hon
montenido estddes, como Cdatayud, B elchite 6 Campo de B orja.

] Por tipo de octividad en Aragdn, los prindpdes comerdos cue més
aumentan su ndmero de emplecs son: supermercados (que hon aeddo en
empeo un 117%), € gupo 870 correspondiente a Economatos vy
Cooperativas muy significativo en Ia regidn, con un aumento tamién de 117%
desde 1998 y el gupo 860 de Almacenes Populares que ha aumentado un
80%. Por el contrario los que més haon disminuido son los relodonados con
Autoservicios (-13%) y Otro Comercio Mixto (- 8%). Se montienen en una
posicion estable los empleos reladonados con el grupo 100 y 200 que tienen
qQue ver en gan parte con comerdo fraddond.

EVOLUCION DEL EMPLEO. COMARCAS. (1998-2003)

T T T T T
-20,00% 0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%

T
100,00%

EVOLUCION DEL EMPLEO POR TIPO DE ACTIVIDAD.
ARAGON (1998-2003)
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