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Grupo de cooperación para el desarrollo, estudio y 
divulgación de nuevos productos curados de carne de 

cordero.



FICHA RESUMEN
• Denominación del proyecto (GCP2016001400): Grupo de cooperación para el desarrollo, estudio y

divulgación de nuevos productos curados de carne de cordero.

• Miembros del grupo:

➢ Los Mañicos (miembro coordinador – beneficiario).

➢ Pastores Grupo Cooperativo (miembro coordinador - beneficiario).

• Ámbito de actuación: aumento del valor añadido de los productos agroalimentarios.

• Contenido del proyecto:

➢ Investigación del mercado internacional premium de “curados de cordero” y de “curados ibéricos”.

➢ Desarrollo de la gama Curados de Agnei Ibérico.

➢ Creación de imagen corporativa, estrategia de marketing y comunicación, desarrollo de packaging.

➢ Acciones de divulgación a distribuidores nacionales e internacionales para presentarles la nueva gama de Curados de
cordero Agnei Ibérico.

➢ Acciones de divulgación a chefs nacionales e internacionales para presentarles la nueva gama de Curados de cordero
Agnei Ibérico.

➢ Acciones de divulgación al sector profesional en ferias promocionales de carácter internacional.

➢ Divulgación de la nueva gama Curados de cordero Agnei Ibérico a través de medios digitales (web, redes sociales…)

• Periodo de ejecución: anualidades 2016, 2017 y 2018.

• Inversión efectuada y subvención correspondiente: 98.951,56 € y 79.161,25

• Resultados obtenidos: Ver informe resumen justificativo.

• Potenciales beneficiarios: ganaderos de Pastores, resto de ganaderos del sector ovino, distribuidores de
hostelería, establecimientos hosteleros, cadenas de distribución, y consumidor final.

• Actuaciones de información y divulgación: Ver informe resumen justificativo



Objetivo del proyecto

El objetivo principal del proyecto ha sido aumentar la rentabilidad de los ganaderos

en la producción ovina, centrado en el desarrollo de dos nuevos productos

innovadores que generen un mayor valor añadido de las 2 piezas más problemáticas

a nivel de rentabilidad de un canal de cordero: la falda y la pierna.

En este sentido se propuso investigar el campo de los productos “curados” para

buscar la diferenciación en el mercado nacional e internacional (incluido halal),

intentando encontrar mayor valor añadido en otro sector diferente al de la carne

fresca. Se han desarrollado en este sentido dos productos: “jamón de cordero Agnei

Ibérico” y un “panceta de cordero Agnei Ibérico” se prevé con posibilidades de venta

a un precio razonable.



Contenido del proyecto

➢ Investigación del mercado internacional premium de “curados de

cordero” y de “curados ibéricos”.

➢ Desarrollo de la gama Curados de Agnei Ibérico.

➢ Creación de imagen corporativa, estrategia de marketing y

comunicación, desarrollo de packaging.

➢ Acciones de divulgación a distribuidores nacionales e internacionales

para presentarles la nueva gama de Curados de cordero Agnei

Ibérico.

➢ Acciones de divulgación a chefs nacionales e internacionales para

presentarles la nueva gama de Curados de cordero Agnei Ibérico.

➢ Acciones de divulgación al sector profesional en ferias promocionales

de carácter internacional.

➢ Divulgación de la nueva gama Curados de cordero Agnei Ibérico a

través de medios digitales (web, redes sociales…)



Resultados del proyecto

Los productos obtenidos han sido desarrollados con éxito de cata 

organoléptica, ajustando todos los matices necesarios para dar como 

resultado un producto gourmet, y con todos los controles y analíticas de 

calidad en regla. También se han desarrollado con éxito las referencias halal 

para mercados musulmanes.

Los productos obtenidos han salido al mercado y están siendo aceptados 

por este, tras el proceso de divulgación inicial, con un margen medio 

superior a 1,5 euros de media respecto al precio de venta anterior de la falda 

y la pierna de Agnei Ibérico. 0,5 euros por encima del objetivo marcado en el 

proyecto, por lo que conforme vaya comercializándose el volumen estimado 

podrán obtenerse resultados globales muy positivos que permitirán 

incrementar el valor añadido de la canal de cordero Agnei Ibérico y por tanto 

la rentabilidad de los ganaderos que lo producen.

El jamón está teniendo una mejor implantación en el mercado y su relación 

calidad/novedad/precio está siendo más aceptada que la panceta.



Investigación de mercado previa

Jamón Panceta



Desarrollo de producto: 
Jamón de Agnei Ibérico



Desarrollo de producto: 
Panceta de Agnei Ibérico



Creación imagen corporativa
GAMA CURADOS DE AGNEI IBÉRICO



Desarrollo de packaging:
Panceta de Agnei Ibérico 500 gr.



Desarrollo de packaging:
Jamón de Agnei Ibérico 1 Kg.



Desarrollo de packaging: Blísters 80 gr.

JamónPanceta



Material de divulgación:
pack presentación Jamón



Material de divulgación:
pack presentación Panceta



Material de divulgación:
Folleto presentación Gama Curados



Material de divulgación:
Fotos de producto Panceta



Material de divulgación:
Fotos de producto Jamón



Jornadas de divulgación a chefs
DISTRIBUIDOR



Jornadas de divulgación a chefs
DISTRIBUIDOR



Acciones de divulgación
Feria ANUGA



Jornadas de divulgación
Feria Alimentaria



Jornadas de divulgación
Feria Alimentaria



Divulgación online
Web



Divulgación online
Redes Sociales - Instagram



Divulgación online
Redes Sociales - Instagram



Divulgación online
Redes Sociales - Twitter



Divulgación offline
Medios – Heraldo de Aragón



Divulgación online
Medios – Revista Alimentaria



Divulgación online
Medios – Retail Actual
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