L GOBIERNO Direccion General de Turismo
—_——-a DE ARAGON Edificio Pignatelli

Departamento de Vertebracion Paseo de Maria Agustin, 36
del Territorio, Movilidad y Vivienda 50071 Zaragoza (Zaragoza)

Promocion Turistica y Nuevos Productos

Segun el Articulo 28 del DECRETO 14/2016, de 26 de enero del Gobierno de Aragon,
por el que se aprueba la estructura organica del Departamento de Vertebracion del Territorio,
Movilidad y Vivienda, al Servicio de Promocion, Planificacién y Estudios Turisticos, bajo la
inmediata direccién de la Direccion General de Turismo, le corresponden las siguientes fun-
ciones:

a) La promocién genérica del turismo aragonés en colaboracion con otras instituciones,
entidades y empresas publicas o privadas en los mercados nacionales e internacionales, tanto
de forma individual como en colaboracion con otras Comunidades Autbnomas y con la Admi-
nistracion General del Estado.

b) La elaboracion de los Planes anuales de promocion de la oferta turistica aragonesa
en colaboracion con el sector turistico privado aragonés y con el resto de las instituciones y
organismos publicos autonémicos con competencias en materia de promocion turistica.

¢) La coordinacién con las Diputaciones Provinciales, Comarcas y Patronatos Municipa-
les de Turismo en las actividades destinadas a la promocion turistica fuera del territorio ara-
goneés, a traves de la correspondiente Comisién de Coordinacion.

d) La participacion en ferias y certdmenes, tanto en el &mbito nacional como internacio-
nal para la difusién de producto turistico aragonés de una manera integral, asi como la reali-
zacion de los actos de promocion de la oferta turistica aragonesa en aquellas ciudades nacio-
nales e internacionales donde exista un interés objetivo de promocion.

e) Larealizacion de camparnias de publicidad promocionales de la Comunidad Autébnoma
tanto en soporte on line como off line con el objetivo de captacién de nuevos turistas.

f) La realizacion de viajes de familiarizacion entre agentes de viajes, prensa, bloggers o
prescriptores de especial importancia que puedan conocer los recursos turisticos aragoneses
y difundirlos posteriormente en sus correspondientes medios.

g) Las relaciones con Turespafia en materia de promocién en el exterior de destinos y
productos turisticos aragoneses, asi como de las marcas turisticas interregionales especial-
mente en lo que afecta a “Pirineos Espafioles” y “Camino de Santiago”.



1)

h) La edicién de publicaciones y material de promocion y su difusion.

i) La coordinacion y gestion de la informacion turistica institucional, la realizacion de
estudios del mercado turistico y de estadisticas turisticas, sus correspondientes analisis, asi
como la difusion de cuanta informacion se disponga o genere el sector turistico autonémico,
en colaboracion con el Instituto Aragonés de Estadistica y el Instituto de Estudios Turisticos
de la Administracion General del Estado.

i) El estudio de mercados tradicionales emisores, de los huevos emergentes y de aque-
llos que presentan un alto potencial para la oferta turistica aragonesa, asi como la puesta en
marcha de estrategias para trabajar estos destinos.

k) La identificacion, difusién, fomento, estrategia e internacionalizacion de nuevos pro-
ductos diferenciales, nuevas experiencias turisticas y sus oportunidades en el mercado turis-
tico.

[) La potenciacién de la gastronomia aragonesa como factor diferencial aragonés y pro-
ducto trasversal al resto de sectores turisticos.

m) La coordinacién con otros departamentos del Gobierno de Aragén en aquellas acti-
vidades trasversales que sirvan para un mayor conocimiento de los recursos turisticos por
parte de la poblacion aragonesa asi como la puesta en practica de estrategias en comudn que
redunden en un mayor conocimiento de Aragén como destino turistico.

n) El patrocinio a las iniciativas de promocién y comercializacion de interés general para
el sector turistico aragonés.

fi) Cualesquiera otras que le atribuya el ordenamiento juridico.



