Estudio de la Aplicacién del Plan de Equipamiento Comercial de Aragon

ESTUDIO Y EVALUACION DE LA APLICACION DEL
" PLAN GENERAL PARA EL EQUIPAMIENTO
COMERCIAL DE ARAGON”

4. RESULTADOS DE LA ENCUESTA REALIZADA A
CONSUMIDORES EN ZARAGOZA CAPITAL

HABITOS DE CONSUMO CON RELACION A:

ZONAS COMERCIALES
ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES
FAMILIAS Y TIPOS DE PRODUCTOS
MOTIVACIONES DE COMPRA
FRECUENCIA DE LAS COMPRAS
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Estudio y Evaluacion de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

ZONA DE COMPRA POR CENTRO CENTRO
RANGO DE EDAD CIUDAD COMERCIALPROXIMIDAD TOTAL
15A19 15.53% 67.80% 16.67% 100,00%
20A24 14.58% 62,15% 23.,26% 100,00%
25 A 29 9.92% 69.05% 21,03% 100,00%
30 A 34 14.58% 67.26% 18.15% 100,00%
35 A39 24,75% 56.86% 18.38% 100,00%
40 A 44 30,36% 48.21% 21,43% 100,00%
45 A 49 27.27% 55,68% 17.,05% 100,00%
50 A 54 25.,42% 42,08% 32,50% 100,00%
55 A 59 18.94% 56.82% 24,24% 100,00%
60 Ab4 32.74% 39.88% 27.38% 100,00%
65 A 69 31.55% 33.04% 35.42% 100,00%
70 A75 23.33% 51.25% 25,42% 100,00%
TOTAL 21.,52% 55.51% 22,97% 100,00%
ZONA DE COMPRA POR RANGO DE EDAD
15A 20A 25A 30A 35A 40A 45A 50A 55A 60A 65A 70A TOTAL
19 24 29 34 39 44 49 54 59 64 69 75
@ CENTRO CIUDAD m CENTRO COMERCIAL 0 PROXIMIDAD
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ZONA DE COMPRA POR CENTRO CENTRO

RANGO DE EDAD ClUDADCOMERCI ALPROXI MIDAD ~ TOTAL
15A19 5.22% 8.84% 5.25% 7.24%
20 A24 5.35% 8.84% 8.00% 7.89%
25 A29 6.37% 17,19% 12,65% 13.82%
30 A34 6.24% 11,16% 7.28% 9.21%
35 A39 12,87% 11,46% 8.95% 11.18%
40 A 44 12,99% 8.00% 8.59% 9.21%
45 A 49 9.17% 7.26% 5.37% 7.24%
50 A 54 7.77% 4,99% 9.31% 6.58%
55 A 59 6.37% 7.41% 7.64% 7.24%
60 A4 7.01% 3.31% 5.49% 4,61%
65 A 69 13.50% 5.48% 14,20% 9.21%
70A75 7.13% 6.07% 7.28% 6.58%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
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ZONA DE COMPRA POR CENTRO  CENTRO
ClUDADCOMERCI AL ROXIMIDAD — TOTAL

SEXO
FEMENINO 22,30% 54,34% 23,37% 100,00%
MAS CULINO 20,78% 56,62% 22,60% 100,00%
TOTAL 21,52% 55,51% 22,97% 100,00%

ZONA DE COMPRA POR SEXO

=il | =l =l

FEMENINO MASCULINO TOTAL

‘EICENTRO CIUDAD B CENTRO COMERCIAL OPROXIMIDAD ‘

CENTRO CENTRO
ZONA DE COMPRA POR SEXO ClUDADCOMERCI AI_PROXIMIDAD TOTAL

FEMENINO 50.45% 47 .,65% 49,52% 48.68%
MAS CULINO 49.,55% 52,35% 50.48% 51.32%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
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ZONA DE COMPRA POR RANGO DE EDAD

PROXIMIDAD I

CENTRO COMERCIAL [

CENTRO CIUDAD I

OFEMENINO
EMASCULINO

TIPO DE ESTABLECIMIENTO CENTRO  CENTRO
POR ZONA clubADcoMERci ALPROXIMIDAD — TOTAL
COMERCIO ESPECIALIZADO 33.03% _ 40,33% 26,64% 100,00%
GRAN ALMACEN 58.06%  41.94% 100,00%
GRAN SUPERFICIE 100,00% 100,00%
MERCADO AMBULANTE 100,00% 100,00%
SUPERMERCADO 15,06% 84,94% 100,00%
TRADICIONAL 13,33% 86.67% 100,00%
TOTAL 21,50% __ 55.51% 22,97% 100,00%
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i [

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR ZONA DE COMPRA

Aol

CIONAL

ESPECIALIZADO

COMERGO  GRAN ALW I CENTRO CIUDAD m CENTRO COMERCIAL ] PROXIMIDAD ‘

TOTAL

TIPO DE ESTABLECIMIENTO CENTRO _ CENTRO
POR ZONA clubADcoMERCI AL" ROXIMIDAD  TOTAL
COMERCIO ESPECIALIZADO 68.54% __ 32,44% 51.79% 44,65%
GRAN ALMACEN 18,34% 5.14% 6,80%
GRAN SUPERFICIE 62.,42% 34,65%
MERCADO AVBULANTE 4,08% 0,86%
SUPERMERCADO 8.54% 45.11%  12.20%
TRADICI ONAL 0.51% 5.10% _ 0.82%
TOTAL 100,00% ___100,00% ____100,00% 100,00%
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[

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR ZONA DE COMPRA

CENTRO CIUDAD CENTRO COMERCIAL PROXIMIDAD

TOTAL

= ] O m

OMERCADO AMBULANTE

OCOMERCIO ESPECIALIZADO BGRAN ALMACEN

OGRAN SUPERFICIE

B SUPERMERCADO OTRADICIONAL

MOTIVACION DE COMPRA _ CENTRO _ CENTRO
POR ZONA clubADcoMERrci ALPROXIMIDAD  TOTAL
APARCAMIENT O 9.41% _ 90,59% 100,00%
CALIDAD 28,43% __ 40,10% 31,47% 100,00%
COMODIDAD 23,16% _ 35,04% 41,19% 100,00%
PRECIO 9.29% _ 77.43% 13,27% 100.00%
SURTIDO 23,40% __ 64,10% 12,50% 100.00%
TOTAL 21,62% __ 56.51% 22,97% 100,00%
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MOTIVACION POR ZONADECOMPRA

i T I

APARCAMIENTO CALIDAD COMODIDAD PRECIO SURTIDO TOTAL

‘ @ CENTRO CIUDAD m CENTRO COMERCIAL O PROXIMIDAD ‘

MOTIVACION DE COMPRA CENTRO CENTROPROXI MIDAD TOTAL

POR ZONA CIUDADCOMERCI AL

APARCAMIENT O 1,.02% 3.80% 2,33%
CALIDAD 7.13% 3.90% 7.40% 5.40%
COMODIDAD 36.18% 21.58% 60.26% 33.61%
PRECIO 5.35% 17.28% 7.16% 12,39%
SURTIDO 50.32% 53.43% 25,18%  46.27%
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TOTAL

100,00% 100,00% 100,00%

100,00%

MOTIVACION POR ZONA DE COMPRA

ol _ A = _oH

CENTRO CIUDAD CENTRO COMERCIAL PROXIMIDAD TOTAL

‘DAPARCAMIENTO ECALIDAD OCOMODIDAD OPRECIO BSURTIDO ‘

FRECUENCIA DE COMPRA __ CENTRO _ CENTRO
POR ZONA clupabcomerci AL ROXIMIDAD  TOTAL
DIARIO 16.11% 83.89% 100,00%
OCAS | ONAL 23,54% _ 62,38% 14,06% 100.,00%
REPOS|CION 22,89%  57.63% 19,48% 100.00%
SEMANAL 10.28%  42.67% 47,04% 100,00%
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TOTAL 21,52% 55,51% 22,97% 100,00%

FRECUENCIA POR ZONA DE COMPRA

= U i S m -

DIARIO OCASIONAL REPOSICION SEMANAL TOTAL
‘EICENTRO CIUDAD B CENTRO COMERCIAL OPROXIMIDAD ‘

FRECUENCIA DE COMPRA __ CENTRO _ CENTRO
POR ZONA clupabcomerci aLPROXIMIDAD  TOTAL
DIARIO 3,06% 14,92% _ 4.08%
OCAS | ONAL 42,17% _ 43.31% 23,63% _ 38.,54%
REPOS | CION 49,68%  48,49% 39,62% _ 46,71%
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SEMANAL 5,10% 8.,20% 21,84% 10,66%
TOT AL 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
CENTRO CIUDAD CENTRO COMERCIAL PROXIMIDAD TOTAL
‘D DIARIO m OCASIONAL [ REPOSICION [ SEMANAL ‘

CENTRO CENTRO

PRODUCTOS POR ZONA ClUDAD COMERCIALPROXIMIDAD TOTAL
CALZADO Y COMPLEMENT OS 25,33% 58.55% 16,12% 100,00%
DEPORTES 20.39% 65.46% 14,14% 100.,00%
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DROGUERIAY PERFUMERIA 15.,46% 54,28% 30.,26% 100.00%
ELECTRODOMESTICOS 14,80% 61.84% 23.36% 100,00%
FERRETERIA 11.51% 62.,83% 25,66% 100,00%
MENAJE 11,18% 68.09% 20.,72% 100.00%
MOBILIARIO 25.99% 60,20% 13.82% 100,00%
NO PERECEDERQOS 13.82% 43.75% 42,43% 100,00%
PERECEDEROS 9.21% 23.03% 67.76% 100,00%
PRODUCTOS DE OCIO 32.57% 58.88% 8.55% 100,00%
ROPA 48,68% 42,43% 8.88% 100,00%
TEXTIL HOGAR 29.28% 66.78% 3.95% 100,00%
TOTAL 21.52% 55.51% 22,97% 100,00%
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PRODUCTOS POR ZONA DE COMPRA
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TIPO DE ESPECIALIZADOALMACENSUPERFICIEAMBULANTE
ESTABLECIMIENTO

CALZADO Y R R . . .
COMPLEMENT OS 60,53%  18,42% 17.76% 3,29% 100,00%
DEPORTES 50,99% 14,47% 32,57% 1,97% 100,00%
DROGUERIA Y . . . . .
SERFUMERI A 24,34%  3,62% 39.80% 32,24% 100,00%
ELECTRODOMESTICOS 60,563%  6,58% 32,89% 100,00%
FERRETERIA 52,30%  2,30% 45,39% 100,00%
MENAJE 43,09%  3,62% 53,29% 100,00%
MOBILI ARIO 65,46%  3,62% 30,92% 100,00%
NO PERECEDEROS 2,96% 43,42% 53,62% 100,00%
PERECEDEROS 7.89% 21,71% 60,53% 9,87% 100,00%
PRODUCT OS DE OCIO 59,87%  8,55% 31,58% 100,00%
ROPA 71.05%  9.21% 15,13% 4,61% 100,00%
TEXTIL HOGAR 36.84% 11,18% 51,32% 0,66% 100,00%
TOTAL 44,65%  6,80% 34,65% 0,88% 12,20% 0,82% 100,00%
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PRODUCTOS POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

o
o
<
=
as]
o
=

> < = L o e} c
. = W <z 3 o 2 cE & o = < =
] T WU Ao Y > W o) Q =
Q= O W= 00 I i o a P, & Q o
<YYo & I T = = °8 8 95 5
N o (O] = = o ! o =) -
z = ° Qh Qo H T < § © &
©8 St g 5 o g =
B COMERCIO ESPECIALIZADO B GRAN ALMACEN 0 GRAN SUPERFICIE
0 MERCADO AMBULANTE B SUPERVERCADO £ TRADICIONAL

4. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Zaragoza capital 197



Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

PRODUCTOS POR
MOTIVACION DE APARCAMIENTOCALIDADCOMODIDADPRECIOSURTIDO TOTAL

COMPRA
CALZADO Y R R . R . R
COMPLEMENT O 0,99%  2,63% 25,66% 15,46% 55,26% 100,00%
DEPORTES 2.63%  3,95% 19.41% 11.84% 62,17% 100,00%
DROGUERIA Y R . R . R
PERFUMERI A 1,32% 40,13% 22,37% 36,18% 100,00%
ELECTRODOMESTICOS 3,29% 14,80% 33,22% 2.30% 46,38% 100,00%
FERRETERIA 2.96% 13,82% 40,46% 4,93% 37,83% 100,00%
MENAJE 2,96%  9.87% 29.93% 11,561% 45,72% 100,00%
MOBILIARIO 1,97%  1,64% 14,80% 31,58% 50,00% 100,00%
NO PERECEDEROS 1,64%  1,97% 68,42% 5,92% 22,04% 100,00%
PERECEDEROS 0,99%  6,91% 68,42% 5,92% 17,76% 100,00%
PRODUCT OS DE OCIO 3,95% 22,37% 13,49% 60,20% 100,00%
ROPA 2,30%  4,28% 15,13% 8,22% 70,07% 100,00%
TEXTIL HOGAR 2.96%  4,93% 25,33% 15,13% 51,64% 100,00%
TOTAL 2,33%  5,40% 33,61% 12.39% 46,27% 100,00%
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PRODUCTOS POR MOTIVACION DE COMPRA
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PRODUCTOS POR

FRECUENCI A DE DI ARI OOCAS| ONALREPOSICIONSEMANAL TOTAL
COMPRA

CALZADO Y R R .
COMPLEMENT O 58,55% 41,45% 100,00%
DEPORTES 56,25% 43,75% 100,00%
DROGUERIA Y PERFUMERIA 57.57% 34,87%  7.57% 100,00%
ELECTRODOMESTICOS 14,80% 85,20% 100,00%
FERRETERIA 41,45% 58,55% 100,00%
MENAJE 27.63% 72.37% 100,00%
MOBILI ARIO 18,42% 81,58% 100,00%
NO PERECEDEROS 17.11% 7.89% 6,.91% 68,09% 100,00%
PERECEDEROS 31.91% 7.89% 7.89% 52,30% 100,00%
PRODUCTOS DE OCIO 76.97% 23,03% 100,00%
ROPA 65,13% 34,87% 100,00%
TEXTIL HOGAR 29,93% 70.07% 100,00%
TOTAL 4,08% 38,54% 46,71% 10,66% 100,00%
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO TODOS

RANGO DE EDAD FEMENINO MASCULINO TOTAL

15A19 5.41% 8.97% 7.24%
20 A 24 8.11% 7.69% 7.89%
25 A 29 16.22% 11.54% 13.82%
30 A 34 6.08% 12,18% 9.21%
35 A39 10,14% 12,18%  11,18%
40 A 44 11.49% 7.05% 9.21%
45 A 49 7.43% 7.05% 7.24%
50 A 54 6.08% 7.05% 6.58%
55 A 59 9.46% 5,13% 7.24%
60 A b4 4,05% 5,13% 4,61%
65 A 69 9.46% 8.97% 9.21%
70 A75 6.08% 7.05% 6.58%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00%
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FEMENINO MASCULINO
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO COMERCIO ESPECIALIZADO

RANGO DE EDAD FEMENINO MASCULINO TOTAL

15A19 5.42% 5.75% 5.59%
20 A 24 5.54% 6.49% 6.02%
25 A 29 15.27% 9.79%  12,52%
30 A 34 6.03% 14,08% 10.07%
35 A39 12,07% 12,97% 12,52%
40 A 44 13.42% 8.45% 10.,93%
45 A 49 7.39% 6.00% 6.69%
50 A 54 5.05% 9.06% 7.06%
55 A 59 9.85% 5.14% 7.49%
60 A b4 4,43% 7.22% 5.83%
65 A 69 9.85% 9.18% 9.52%
70 A75 5.67% 5.88% 5.77%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00%
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FEMENINO MASCULINO
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TIPODE ESTABLECIMIENTO GRAN ALMACEN

RANGO DE EDAD FEMENINO MASCULINO TOTAL
15A19 2.07% 8.74% 4,84%
20 A 24 8.28% 9.71% 8.87%
25 A 29 8.97% 3.88% 6.85%
30 A 34 7.59% 12.62% 9.68%
35 A39 12,41% 19.42% 15,32%
40 A 44 16.55% 1.94% 10,48%
45 A 49 4,83% 14.56% 8.87%
50 A 54 9.66% 6.80% 8.47%
55 A 59 4,14% 7.77% 5.65%
60 A b4 2,76% 0.97% 2,02%
65 A 69 17.93% 13.59%  16.13%
70 A75 4,83% 2.82%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00%
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FEMENINO MASCULINO
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TIPODE ESTABLECIMIENTO GRAN SUPERFICIE

RANGO DE EDAD FEMENINO MASCULINO TOTAL

15A19 5.53% 13.23% 9.81%
20 A24 11.05% 7.97% 9.34%
25 A 29 21,93% 13.23% 17.09%
30 A 34 7.31% 12,66% 10,28%
35 A39 8.38% 11.95% 10.36%
40 A 44 6.06% 7.11% 6.65%
45 A 49 9.09% 6.83% 7.83%
50 A 54 6.06% 3.70% 4,75%
55 A 59 10.52% 5.12% 7.52%
60 Ab4 2.50% 1.99% 2.22%
65 A 69 4,46% 7.25% 6.01%
70 A75 7.13% 8.96% 8.15%
TOTAL 100,00% 100,00% 100.00%
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FEMENINO MASCULINO

70A75
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TIPODE ESTABLECIMIENTO MERCADO AMBULANTE
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RANGO DE EDAD FEMENINO MASCULINO TOTAL

15A19 60.00% 18.75%
25 A 29 45,45% 31.25%
45 A 49 18.18% 12,50%
65 A 69 40.,00% 12.50%
70 A75 36,36% 25,00%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00%

FEMENINO MASCULINO

70A75
65A69
4549
25A29

'
. BAR

TIPODE ESTABLECIMIENTO SUPERMERCADO
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RANGO DE EDAD

SEXO

RANGO FEMENINO MASCULINO  TOTAL
15A19 5,26% 8.76% 6.97%
20 A24 10,96% 11,52%  11.24%
25 A 29 12,28% 13.36%  12.81%
30 A 34 3.07% 5.07% 4,04%
35 A39 7.46% 8.29% 7.87%
40 A 44 15,35% 5.07% 10.34%
45 A 49 6.14% 7.37% 6.74%
50 A 54 7.46% 11.52% 9.44%
55 A 59 9.21% 3.69% 6.52%
60 Ab4 7.02% 10,14% 8.54%
65 A 69 10,96% 11,98% 11.,46%
70 A75 4,82% 3.23% 4,04%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00%
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FEMENINO MASCULINO
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TIPODE ESTABLECIMIENTO TRADICIONAL

RANGO DE EDAD SEXO
RANGO FEMENINO MASCULINO TOT AL
40 A 44 10,00% 6.67%
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50 A54 10,00% 6.67%
55 A 59 10.00% 20.00%  13.33%
60 A b4 10.00% 6.67%
65 A 69 40,00% 20.00% 33.33%
70 A75 20.,00% 60,00% 33.33%
TOT AL 100,00% 100,00% 100,00%

FEMENINO

MASCULINO

70A75
65A69
60A64
55A59
50A54

1 40A44

GRUPO DE PRODUCT OS

ALIMENTACI ON

PRODUCT OS

TODOS

RANGO EDAD / TIPO

COMERCI O

GRANSUPERMERCADOTRADICIONAL TOTAL
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DE ESTABLECIMIENTO ESPECI ALIZADOSUPERFICIE

15 A19 2.27% 27.27% 70,45% 100,00%
20 A 24 4.17% 95.83% 100.00%
25 A 29 41,67% 58.33% 100.00%
30 A 34 67.86% 32,14% 100,00%
35 A39 10.29% 52.,94% 36.76% 100,00%
40 A 44 32.14% 64.29% 3.57% 100,00%
45 A 49 11,.36% 38.64% 50,00% 100.00%
50 A 54 30.00% 65,00% 5,00% 100,00%
55 A 59 4,55% 34.09% 52.27% 9.09% 100,00%
60 Ab4 92.86% 7.14% 100.,00%
65 A 69 19.64% 62.,50% 17.86% 100,00%
70 A75 17.50% 32,50% 25,00% 25,00% 100,00%
TOTAL 5,43% 32,57% 57.07% 4,93% 100,00%
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

TRADICIONAL &
SUPERMERGADO |—
GRAN SUPERFICIE =
COMERCIO ESPECIALIZADO &
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GRUPO DE PRODUCTOS

ALIMENTACI ON

PRODUCT OS

PERECEDEROS

RANGO EDAD / TIPO
DE ESTABLECIMIENTO

COMERCIO
ESPECIALIZADOSUPERFICIE

GRAN

SUPERMERCADOTRADICIONAL TOTAL

15 A 19 27.27% 72,73% 100,00%
20A24 100,00% 100,00%
25 A29 40,48% 59.52% 100.00%
30 A34 35.71% 64.29% 100.00%
35 A 39 20.59% 23.53% 55,88% 100,00%
40 A 44 28.57% 64.29% 7.14% 100,00%
45 A 49 13.64% 40.91% 45,45% 100.00%
50 A 54 90.00% 10,00% 100,00%
55 A 59 9.09% 36,36% 36.36% 18.18% 100,00%
60 A 64 85.71% 14,29% 100,00%
65 A 69 21.43% 42,86% 35.71% 100,00%
70 A75 30,00% 20,00% 50,00% 100,00%
TOTAL 7.89% 21,71% 60,53% 9.87% 100,00%
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

TRADICIONAL ?
SUPERMERGADG —
GRAN SUPERFICIE ’
COMERCIO ESPECIALIZADO &
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GRUPO DE PRODUCT OS ALI MENT ACI ON

PRODUCT O NO PERECEDERCS
RANGO EDAD / TIPO DE COMERCI O GRAN
ESTABLECIMIENTO ESPECIALIZADOSUPERFICIES U PERMERCADO TOTAL
15 A 19 4.55%  27.27% 68.18% 100,00%
20 A 24 8,33% 91,67% 100,00%
25 A 29 42,86% 57.14% 100,00%
30 A 34 100,00% 100,00%
35 A 39 82.,35% 17.65% 100,00%
40 A 44 35.71% 64,29% 100,00%
45 A 49 9.09%  36,36% 54,55% 100,00%
50 A 54 60,00% 40,00% 100,00%
55 A 59 31,82% 68.18% 100,00%
60 A 64 100,00% 100,00%
65 A 69 17.86% 82.14% 100,00%
70 A75 5.00% ___ 65.00% 30,00% 100,00%
TOTAL 2,06% ___ 43,42% 53.62% 100,00%
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

GRAN SUPERFL E

COMERCD ESPECRLIZADO
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GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO PERSONAL

PRODUCT OS ROPA

SQNGO EDAD / TIPO COMERCI O GRAN GRAN MERCADO TOT AL
ESTABLECIMIENTO ESPECIALIZADOALMACENSUPERFICIEAMBULANTE

15A19 77.27% 4,55% 9.09% 9.09% 100.00%
20A24 45,83% 29.,17% 25,00% 100,00%
25 A29 59.52% 9.52% 23.81% 7.14% 100,00%
30 A34 85.71% 14,29% 100.00%
35 A 39 67.65% 8.82% 23.53% 100.00%
40 A 44 75,00% 10.71% 14.29% 100,00%
45 A 49 72,73%  13.64% 9.09% 4,55% 100,00%
50 A 54 90.00% 10.00% 100.00%
55 A 59 63.64% 9.09% 27.27% 100.00%
60 A 64 100,00% 100,00%
65 A 69 67.86% 17.86% 7.14% 7.14% 100,00%
70 A75 70.00% 30,00% 100,00%
TOTAL 71.05% 9.21% 15,13% 4,61% 100,00%
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

MERCADO AMBULANTE

GRAN SUPERFICIE

GRAN ALMACEN

’VV&

COMERCIO ESPECIALIZADO
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GRUPO DE EQUIPAMIENTO PERS ONAL
PRODUCTOS
PRODUCT O5 DEPORTES
E:‘NGO EDAD / TIPO COMERCIO  GRAN GRAN MERCADO . ..
D ABLEGIMIENTO ESPECI ALI ZADOALMACENSUPERFICIEAMBULANTE
15 A 19 72.73% 18.18% 9.09% 100,00%
20 A 24 37.50%  29.17% 33,33% 100,00%
25 A 29 73.81% 19,05% 7 14% 100,00%
30 A 34 42.86%  35.71% 21.43% 100,00%
35 A 39 52.04%  20,59% 26.47% 100,00%
40 A 44 67.86% 10,71% 21,43% 100,00%
45 A 49 68.18% _ 9.00% 18,18% 4,55% 100,00%
50 A 54 40,00% _ 30,00% 30,00% 100,00%
55 A 59 72.73% 27.27% 100,00%
60 A 64 35.71%  7.14% 57.14% 100,00%
65 A 69 21.43%  28.,57% 50,00% 100,00%
70 A75 100,00% 100,00%
TOTAL 50.99% 14.47% 32.57% 1.97% 100,00%
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

MERCADOAMBULANTE ¢

GRAN ALM ACEN %
COMERCD ESPEC RLIZADO |

4. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Zaragoza capital 223



Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO PERSONAL

PRODUCT O8 CALZADO Y COMPLEMENT OS
$I'°‘PNOG§ERANG° EDAD / COMERCIO  GRAN GRAN MERCADO . .
L MIENTO ESPECIALI ZADOALMACENSUPERFICI EAMBULANTE
15A19 %3.64% 27.27% 9.09% 100,00%
20 A 24 50,00% 50,00% 100,00%
25 A 29 47 .62% 145 .24% 7.14% 100,00%
30 A 34 85.71% 14.29% 100,00%
35 A 30 85.20% 14.71% 100,00%
40 A 44 16.43%  46.43% 714% 100,00%
45 A 49 31,82%  50,00% 13.64% 2.,55% 100,00%
50 A 54 75.00%  15,00% 10,00% 100,00%
55 A 59 77.27%  4.,55% 18.18% 100,00%
60 A 64 71,43%  28,57% 100,00%
5 A 69 39.20%  46,43% 7.14% 7.14% 100,00%
70 A76 60.00% _ 30.00% 10,00% 100,00%
TOTAL 60.53%  18.42% 17.76% 3,29% 100,00%
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MERCADOAMBULANTE &

GRAN SUPERFL E

GRANALMACEN

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

COMERCDESPECRLIZADO |
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GRUPO DE PRODUCT OS

EQUIPAMIENTO DE HOGAR

PRODUCT OS TODOS

SQNGO EDAD / TIPO COMERCIO GRAN GRAN MERCADO TOT AL
ESTABLECIMIENTO ESPECIALIZADOALMACENSUPERFICIEAMBULANTE

15A19 22,73% 6.82% 70.45% 100.00%
20A24 29.17% 6.25% 64.,58% 100.00%
25 A29 43,45% 4,17% 51.79% 0.60% 100,00%
30 A34 51.79% 8.93% 39.29% 100,00%
35 A 39 50,00% 10.29% 39.71% 100.00%
40 A 44 73.21% 5.36% 21.,43% 100.00%
45 A 49 47.73% 2.27% 48.86% 1,14% 100,00%
50 A 54 53.75% 11.25% 35,00% 100,00%
55 A 59 53.41% 10.23% 36.36% 100.00%
60 A 64 92.86% 7.14% 100.00%
65 A 69 61.61% 6.25% 32,14% 100,00%
70 A75 55,00% 45,00% 100,00%
TOTAL 51,48% 6.,25% 42,11% 0,16% 100,00%
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MERCADOAMBULANTE ’

GRAN SUPERFTE

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

COMERCD ESPECRLIZADO

GRANALMACEN ’
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GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO DE HOGAR

PRODUCT OS TEXTIL HOGAR
E:‘NGO EDAD / TIPO COMERCIO  GRAN GRAN MERCADO . . .
D ABLECIMIENTO ESPECIALIZADOALMACENSUPERFICIEAMBULANTE
15 A 19 9.09% _ 9.00% 81.62% 100,00%
20 A 24 8.33%  16,67% 75,00% 100,00%
25 A 29 38,10% 59,52% 2,38% 100,00%
30 A 34 28,57%  14.29% 57,14% 100,00%
35 A 30 24,12% 14,71% 41,18% 100,00%
40 A 44 53,57% 17.86% 28.,57% 100,00%
25 A 49 27.27% 68,18% 4,55% 100,00%
50 A 54 35,00%  25.00% 40,00% 100,00%
55 A 59 36,36%  18,18% 45,45% 100,00%
60 A 64 85,71% 14,29% 100,00%
65 A 69 39,20%  17.86% 42,86% 100,00%
70 A 75 50,00% 50,00% 100,00%
TOTAL 36,84% 11.18% 51,32% 0,66% 100,00%
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MERCADOAMBULANTE ’

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

GRAN SUPERFCE

GRANALMACEN ?

COMERC D ESPEC RLIZADO =
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GRUPO DE PRODUCT OS

EQUIPAMIENTO DE HOGAR

PRODUCT OS

MOBILIARIO

RANGO EDAD / TIPO DE
ESTABLECIMIENTO

COMERCIO

GRAN

GRAN TOTAL

ESPECIALIZADO ALMACENSUPERFICIE

15 A 19 27.27% 72,73% 100,00%
20 A 24 41,67% 58.33% 100,00%
25 A29 52,38% 9.52% 38.10% 100,00%
30 A34 78.57% 21.,43% 100,00%
35 A 39 55,88% 8.82% 35.29% 100,00%
40 A 44 92.,86% 7.14% 100.00%
45 A 49 90.91% 9.09% 100.00%
50 A 54 60,00% 20.,00% 20.,00% 100,00%
55 A 59 72,73% 27.27% 100,00%
60 A 64 100,00% 100.00%
65 A 69 78.57% 21,43% 100,00%
70 A75 50,00% 50,00% 100,00%
TOTAL 65,46% 3.62% 30,92% 100,00%
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

GRAN SUPERFLCE

e n

GRANALIMACEN
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GRUPO DE PRODUCTOS

EQUIPAMIENTO DE HOGAR

PRODUCT OS

ELECTRODOMESTICOS

RANGO EDAD / TIPO DE
ESTABLECIMIENTO

COMERCIO
ESPECIALIZADO ALMACENSUPERFICIE

GRAN

GRAN TOTAL

15 A 19 27.27% 18.18% 54,55% 100,00%
20A24 41,67% 8.33% 50,00% 100,00%
25 A29 40,48% 7.14% 52,38% 100,00%
30 A34 78.57% 21,43% 100,00%
35 A 39 58.82% 11,76% 29.41% 100,00%
40 A 44 75.00% 3.57% 21.,43% 100,00%
45 A 49 59.09% 4,55% 36.36% 100,00%
50 A 54 70,00% 30.00% 100,00%
55 A 59 50,00% 22,73% 27.27% 100,00%
60 A 64 100.00% 100,00%
65 A 69 78.57% 21.,43% 100,00%
70 A75 70,00% 30.00% 100,00%
TOTAL 60,53% 6.58% 32,89% 100,00%
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

GRAN SUPERFICIE =

GRAN ALMACEN &
COMERCIO ESPECIALIZADO |
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©RUPO DE EQUIPAMIENTO DE HOGAR
PRODUCTOS
PRODUCT OS MENAJE
RANGO EDAD / TIPO DE COMERCIO  GRAN GRAN . o

ESTABLECIMIENTO

ESPECIALIZADO ALMACENSUPERFICIE

15 A 19 27.27% 72,73% 100,00%
20A24 25,00% 75.,00% 100,00%
25 A29 42,86% 57.14% 100,00%
30 A34 21.43% 21.,43% 57.14% 100,00%
35 A 39 41,18% 5,88% 52,94% 100,00%
40 A 44 71.43% 28.57% 100,00%
45 A 49 13.64% 4,55% 81.82% 100,00%
50 A 54 50,00% 50.,00% 100,00%
55 A 59 54,55% 45,45% 100,00%
60 A 64 85.71% 14,29% 100,00%
65 A 69 50,00% 7.14% 42,86% 100,00%
70 A75 50,00% 50.,00% 100,00%
TOTAL 43,09% 3.62% 53.29% 100,00%
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

GRANALMACEN

COMERCDESPECRALIZADO
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GRUPO DE PRODUCT OS

OCl O

PRODUCT OS

PRODUCTOS DE OCIO

RANGO EDAD / TIPO DE

COMERCIO

GRAN

GRAN

ESTABLECIMIENTO ESPECIALIZADO ALMACENSUPERFICIE TOTAL
15 A 19 77.27% 22,73% 100,00%
20A24 66.67% 8.33% 25,00% 100,00%
25 A29 50,00% 4,76% 45,24% 100,00%
30 A34 78.57% 7.14% 14,29% 100,00%
35 A 39 67.65% 14.71% 17.,65% 100,00%
40 A 44 60.71% 3.57% 35.71% 100,00%
45 A 49 50,00% 50,00% 100,00%
50 A 54 75.00% 15,00% 10,00% 100,00%
55 A 59 54,55% 9.09% 36.36% 100,00%
60 A 64 42,86% 57.14% 100,00%
65 A 69 57.14% 14.29% 28.57% 100,00%
70 A75 30.00% 70,00% 100,00%
TOT AL 59.87% 8.55% 31.58% 100,00%
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

GRAN SUPERFL E !
GRANALMACEN &
COMERC D ESPECRLZADO

4. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Zaragoza capital 237



Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCT OS

LIMPIEZAE HIGIENE

PRODUCT OS

DROGUERIAY PERFUMERIA

RANGO EDAD / TIPO

COMERCIO

GRAN

GRAN

DE ESTABLECIMIENTOESPECI ALIZADOALMACENSUPERFICIE

SUPERMERCADO TOTAL

15 A 19 18.18% 81.82% 100,00%
20A24 58.33% 25,00% 16,67% 100,00%
25 A29 23.81% 9.52% 47.,62% 19,05% 100,00%
30 A34 21.43% 78.57% 100,00%
35 A 39 41,18% 29.41% 29.41% 100,00%
40 A 44 28.57% 35.71% 35.71% 100,00%
45 A 49 9.09% 13.64% 40,91% 36.36% 100,00%
50 A 54 10,00% 10,00% 80.,00% 100,00%
55 A 59 27.27% 45,45% 27.27% 100,00%
60 A 64 14,29% 85.71% 100,00%
65 A 69 17.86% 10.71% 14.29% 57.14% 100,00%
70 A75 15,00% 5.00% 40,00% 40,00% 100,00%
TOT AL 24,34% 3.62% 39.80% 32,24% 100,00%
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

SUPERMERCADO

GRAN SUPERFCE

GRANALMACEN

COMERCD ESPECRLIZADO

|
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GRUPO DE PRODUCTOS

EQUIPAMIENTO

PRODUCT OS

FERRETERIA

RANGO EDAD / TIPO DE
ESTABLECIMIENTO

COMERCIO
ESPECIALIZADO ALMACENSUPERFICIE

GRAN

GRAN TOTAL

15 A 19 9.09% 90.91% 100,00%
20 A 24 33.33% 66.67% 100,00%
25 A 29 57.14% 42,86% 100.,00%
30 A34 64.29% 7.14% 28.57% 100,00%
35 A 39 64.71% 11,76% 23.53% 100,00%
40 A 44 64.29% 35.71% 100,00%
45 A 49 50,00% 4,55% 45,45% 100,00%
50 A 54 70.,00% 30.00% 100,00%
55 A 59 36.36% 63.64% 100,00%
60 A 64 57.14% 42,86% 100,00%
65 A 69 64.29% 35.71% 100,00%
70 A75 40,00% 60.,00% 100,00%
TOTAL 52,30% 2,.30% 45,39% 100,00%
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TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

GRAN SUPERFCE

GRANALMACEN
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GRUPO DE PRODUCTOS TODOS

PRODUCT OS TODOS
RANGO EDAD / COMERCIO GRAN GRAN MERCADO
TIPODE SUPERMERCADOTRADICIONALTOTAL
ESTABLECIMIENTOESPECI ALIZADOALMACENSUPERFICIEAMBULANTE
15 A19 34.47% 4,55% 46.97% 2.27% 11,74% 100,00%
20 A 24 34.03% 7.64% 40,97% 17.36% 100,00%
25 A 29 40,48% 3.37% 42.,86% 1.98% 11.31% 100.00%
30 A34 48.81% 7.14% 38.69% 5.36% 100.00%
35 A 39 50,00% 9.31% 32,11% 8.58% 100,00%
40 A 44 52,98% 7.74% 25,00% 13.69% 0,60% 100,00%
45 A 49 41,29% 8.33% 37.50% 1.52% 11.36% 100.00%
50 A 54 47.92% 8.75% 25,00% 17.50% 0.83% 100.00%
55 A 59 46.21% 5.30% 35.98% 10.98% 1,562% 100,00%
60 A 64 56,55% 2.98% 16,67% 22,62% 1,19% 100,00%
65 A 69 46,13% 11,90% 22,62% 1.19% 15.18% 2.98% 100,00%
70 A75 39.17% 2.92% 42.92% 3.33% 7.50% 4,17% 100.00%
TOTAL 44,65% 6,80% 34,65% 0.88% 12,20% 0,82% 100,00%
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TRADT DNAL %
SUPERMERCADO E’
MERCADO AMBULANTE ’

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR RANGO DE EDAD

GRAN SUPERFLE I

GRANALMACEN

COMERCDESPECRLIZADO I
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GRUPO DE PRODUCTOS ALIMENTACION
PRODUCT OS TODOS

SEXO / TIPO DE ESTABLECIMIENTO FEMENINO MASCULINO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 3.04% 7.69% 5.43%
GRAN SUPERFICIE 31.42% 33.65% 32.57%
SUPERMERCADO 58.78% 55,45% 57.07%
TRADICI ONAL 6.76% 3.21% 4,93%
TOT AL 100,00% 100,00% 100.00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

TRADICIONAL ==
SUPERMERCADO [
GRAN SUPERFICIE [

COMERCIO ESPECIALIZADO ==

‘ 0 FEMENINO m MASCULINO ‘
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GRUPO DE PRODUCTOS ALIMENTACION
PRODUCT OS PERECEDEROS

SEXO / TIPODE ESTABLECIMIENTO FEMENINO MASCULINO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 5.41% 10.26% 7.89%
GRAN SUPERFICIE 19.59% 23.72% 21.71%
SUPERMERCADO 61.,49% 59.62%  60.53%
TRADICI ONAL 13.51% 6.41% 9.87%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

TRADICONAL =
SUPERMERCADO [
GRAN SUPERFICE

COMERCIO ESPECIALIZADO ==

‘ 0 FEMENINO @ MASCULINO ‘
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCT OS ALI MENTACI ON
PRODUCT OS NO PERECEDEROS

SEXO / TIPO DE ESTABLECIMIENTO FEMENINO MASCULINO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 0.68% 5.13% 2.96%
GRAN SUPERFICIE 43.,24% 43.59% 43.42%
SUPERMERCADO 56.,08% 51,28% 53.62%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

sUPERMERCADO [I—
GRAN SUPERFICE (—

COMERGIO ESPECIALIZADO [

‘ O FEMENINO @ MASCULINO ‘

4. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Zaragoza capital 246



Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO PERSONAL
PRODUCT OS TODOS

SEXO / TIPODE ESTABLECIMIENTO FEMENINO MASCULINO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 53.38% 67.95% 60.86%
GRAN ALMACEN 17.34% 10.90% 14.,04%
GRAN SUPERFICIE 27,03% 16.88% 21.82%
MERCADO AMBULANTE 2.25% 4,27% 3.29%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

MERCADO AMBULANTE [

GRANSUPERFICE [EE— =
GRANALVACEN =
COMERCIO ESPECIALIZADO [
O FEMENINO @ MASCULINO
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO PERSONAL
PRODUCT OS ROPA

SEXO / TIPODE ESTABLECIMIENTO FEMENINO MASCULINO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 67.57% 74.36% 71,05%
GRAN ALMACEN 10.81% 7.69% 9.21%
GRAN SUPERFICIE 18.92% 11.54%  15,13%
MERCADO AMBULANTE 2,70% 6.41% 4,61%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

MERCADO AMBULANTE ==
GRAN SUPERFICIE = ___

GRAN ALMACEN ==—__
COMERCIO ESPECIALIZADO [

| FEMENINO BMASCULINO
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO PERSONAL
PRODUCT OS DEPORTES

SEXO / TIPO DE ESTABLECIMIENTO FEMENINO MASCULINO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 43.92% 57.,69% 50.99%
GRAN ALMACEN 14,86% 14,10% 14.,47%
GRAN SUPERFICIE 39.86% 25.,64% 32.57%
MERCADO AMBULANTE 1,.35% 2,.56% 1.97%
TOT AL 100,00% 100,00% 100.00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

MERCADO AMBULANTE B~

GRANSUPERFICE [ ===
GRANALMACEN EEE——

COMERCIO ESPECIALIZADO
O FEMENINO m MASCULINO
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO PERSONAL
PRODUCT OS CALZADO Y COMPLEMENT OS

SEXO / TIPODE ESTABLECIMIENTO FEMENINO MASCULINO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 48,65% 71.79% 60,53%
GRAN ALMACEN 26,35% 10.90% 18.42%
GRAN SUPERFICIE 22,30% 13.46% 17.76%
MERCADO AMBULANTE 2,70% 3.85% 3.29%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

MERCADO AMBULANTE ==~
GRANSUPERFICE ==
GRANALMACEN ==

COMERCIO ESPECIALIZADO
O FEMENINO m MASCULINO
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO DE HOGAR
PRODUCT OS TODOS

SEXO / TIPODE ESTABLECIMIENTO FEMENINO MASCULINO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 61,99% 41,51% 51.,48%
GRAN ALMACEN 8.28% 4,33% 6.25%
GRAN SUPERFICIE 29,73% 53.85% 42.11%
MERCADO AMBULANTE 0.32% 0.16%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

MERCADO AMBULANTE ?

GRAN SUPERFICIE ?

GRANALMACEN =

O FEMENINO m MASCULINO
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO DE HOGAR
PRODUCT OS TEXTIL HOGAR

SEXO / TIPODE ESTABLECIMIENTO FEMENINO MASCULINO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 52,03% 22,44% 36.84%
GRAN ALMACEN 15.54% 7.05% 11,18%
GRAN SUPERFICIE 32,43% 69.23% 51.32%
MERCADO AMBULANTE 1.28% 0.66%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

MERCADO AMBULANTE &

GRAN SUPERFICIE :
GRANALMACEN e

COMERCIO ESPECIALIZADO
O TEXTIL HOGAR FEMENINO m TEXTIL HOGAR MASCULINO
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO DE HOGAR
PRODUCT OS MOBILIARIC

SEXO / TIPO DE

ESTABLECIMIENTO FEMENINO MASCULINO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 69.59% 61.54%  65.46%
GRAN ALMACEN 5.41% 1.92% 3.62%
GRAN SUPERFICIE 25,00% 36.54% 30.92%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

GRAN SUPERFICE (I

GRAN ALMACEN [B—_

COMERCIO ESPECIALIZADO

ﬁ‘ 0 FEMENINO | MASCULINO T
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO DE HOGAR

PRODUCT OS ELECTRODOMESTICOS

SEXO / TIPODE ESTABLECIMIENTO FEMENINO MASCULINO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 66.,89% 54,49%  60,53%
GRAN ALMACEN 6.08% 7.05% 6.58%
GRAN SUPERFICIE 27.03% 38.46% 32.89%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00%

GRAN SUPERFICIE [T
GRAN ALMACEN =

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

COMERCIO ESPECIALIZADO 2

O FEMENINO m MASCULINO
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO DE HOGAR
PRODUCT OS MENAJE

SEXO / TIPODE ESTABLECIMIENTO FEMENINO MASCULINO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 59,46% 27.56% 43.09%
GRAN ALMACEN 6.08% 1.28% 3.62%
GRAN SUPERFICIE 34.,46% 71.15% 53.29%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

GRAN sUPERFICE S

GRAN ALMACEN B—_

COMERCIO ESPECIALIZADO %l—‘
O FEMENINO m MASCULINO
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS OCl O
PRODUCT OS PRODUCTOS DE OCIO

SEXO / TIPODE ESTABLECIMIENTO FEMENINO MASCULINO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 59.46% 60.26% 59.87%
GRAN ALMACEN 6.08% 10.90% 8.55%
GRAN SUPERFICIE 34.,46% 28.85% 31.58%
TOT AL 100,00% 100,00% 100.00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

GRANSUPERFCE [EE——
GRANALMACEN =
COMERCIO ESPECIALIZADO g

‘ O FEMENINO m MASCULINO
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCT OS LIMPIEZAE HIGIENE
PRODUCT OS DROGUERIAY PERFUMERIA

SEXO / TIPO DE ESTABLECIMIENTO FEMENINO MASCULINO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 33.78% 15.38%  24.34%
GRAN ALMACEN 6.08% 1.28% 3.62%
GRAN SUPERFICIE 23.65% 55,13% 39.80%
SUPERMERCADO 36.49% 28.21%  32.24%
TOT AL 100,00% 100,00% 100.00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

SUPERMERCADO (e
GRAN SUPERFICIE [ —
GRAN ALMACEN B—0\
COMERCIO ESPECIALIZADO [EE——

‘ [0FEMENINO mMASCULINO
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO
PRODUCT OS FERRETERIA

SEXO / TIPO DE ESTABLECIMIENTO FEMENINO MASCULINO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 41.22% 62,82% 52.30%
GRAN ALMACEN 0.68% 3.85% 2.30%
GRAN SUPERFICIE 58.11% 33.33%  45.39%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00%

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

GRAN ALMACEN

COMERCIO ESPECIALIZADO E

‘ 0] FEMENINO @ MASCULINO

GRUPO DE PRODUCTOS TODOS
PRODUCT OS TODOS

4. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Zaragoza capital 258



Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

SEXO / TIPODE ESTABLECIMIENTO FEMENINO MASCULINO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 45,72% 43,64% 44.65%
GRAN ALMACEN 8.16% 5.50% 6.80%
GRAN SUPERFICIE 31.59% 37.55% 34.65%
MERCADO AMBULANTE 0.56% 1,18% 0.88%
SUPERMERCADO 12,84% 11,69% 12,20%
TRADICI ONAL 1.13% 0.53% 0.82%
TOT AL 100,00% 100,00% 100.00%

TRADICIONAL B

SUPERMERCADO EE==————

MERCADO AMBULANTE B~

TIPO DE ESTABLECIMIENTO POR SEXOS

GRAN SUPERFICE e

GRANALMACEN =

COMERCIO ESPECALIZADO [

O FEMENINO mMASCULINO

GRUPO DE PRODUCTOS ALIMENTACION
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

PRODUCT OS TODOS

TIPODE ESTABLECIMIENTO /

MOT | VACI ON DE COMPR A APARCAMIENTOCALIDADCOMODIDADPRECIOSURTIDO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 2.47% 1.81% 1,15% 5.43%
GRAN SUPERFICIE 1.32% 0.33% 15,13% 1,15% 14,64% 32.57%
SUPERMERCADO 0.99% 47.53% 4.77% 3.78% 57.07%
TRADICI ONAL 0.66% 3.95% 0.33% 4.93%
TOTAL 1,32% 4,44% 68,42% 5.,92% 19,90% 100,00%

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SURTIDO ( )
Preco (D
COMODIDAD ( D
caLbap C_1

APARCAMIENTO (0

4. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Zaragoza capital 260



Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCT OS

ALI MENTACI ON

PRODUCT OS PERECEDERQOS
TIPODE ESTABLECIMIENTO /
MOT | VACI ON DE COMPRA APARCAMIENTOCALIDADCOMODIDADPRECIOSURTIDO TOTAL
COMERCIO ESPECIALIZADO 4,93% 2.,30% 0,66% 7.89%
GRAN SUPERFICIE 0,99% 6.25% 0,66% 13,82% 21,71%
SUPERMERCADO 0,66% 51,97% 5,26% 2,63% 60,53%
TRADICI ONAL 1.32% 7.89% 0,66% 9.,87%
TOTAL 0,99% 6.,91% 68,42% 5,92% 17,76% 100,00%
MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
SURTIDO ¢ D
PRECIO (0
COMODIDAD ( 0
caLpbap (1
APARCAMENTO (D
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCT OS ALIMENTACI ON
PRODUCT OS NO PERECEDEROS

TIPODE ESTABLECIMIENTO /

MOT I VACI ON DE COMPRA APARCAMIENTOCALIDADCOMODIDADPRECIOSURTIDO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 1.32% 1,64% 2,96%
GRAN SUPERFICIE 1.64% 0.66% 2401% 1,64% 15.46% 43.42%
SUPERMERCADO 1.32% 43.09% 4.28% 4,93% 53.62%
TOTAL 1,64% 1,97% 68,42% 5,92% 22,04% 100,00%

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SURTIDO [ 1
)

COMODIDAD | D
(]
APARCAMENTO (0
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCT OS

EQUIPAMIENTO PERSONAL

PRODUCT OS

TODOS

TIPODE ESTABLECIMIENTO / APARCAMIENTOCALIDADCOMODIDADPRECIOSURTIDO TOTAL

MOTIVACION DE COMPRA

COMERCIO ESPECIALIZADO 0,55% 2,85% 14,47% 1,97% 41,01% 60,86%
GRAN ALMACEN 0,66% 0,66% 3,62% 0,55% 8.,55% 14,04%
GRAN SUPERFICIE 0,77% 0,11% 1,43% 6.,58% 12,.94% 21.,82%
MERCADO AMBULANTE 0,55% 2.,74% 3,29%
TOT AL 1,97% 3,62% 20,07% 11,84% 62,50% 100,00%
MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
SURTIDO ( 0
preco (D
COMODIDAD (
caupap (D
aparcaMENTO (0
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO PERSONAL
PRODUCT OS ROPA

TIPODE ESTABLECIMIENTO /

MOT I VACI ON DE COMPRA APARCAMIENTOCALIDADCOMODIDADPRECIOSURTIDO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 0.33% 3.29% 12,17% 2,30% 52,96% 71.05%
GRAN ALMACEN 0.99% 0.99% 1.64% 5,59%  9.21%
GRAN SUPERFICIE 0.99% 0.66% 197% 11.51% 15,13%
MERCADO AMBULANTE 0.66% 3.95% 4,61%
TOT AL 2,30% 4,28% 15,13% 8.22% 70,07% 100,00%

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SURTIDO ( 0
PREcio (D
comoobaD 0

caLpbap (0
APARCAMENTO (D
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO PERSONAL
PRODUCT OS DEPORTES

TIPODE ESTABLECIMIENTO /
MOT1VACI ON DE COMPR A APARCAMIENTOCALIDADCOMODIDADPRECIOSURTIDO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 1.32% 2,63% 15,13%  1,64% 30,26% 50.99%
GRAN ALMACEN 0.66% 0.99% 2,30% 0,99% 9.54% 14,47%
GRAN SUPERFICIE 0.66% 0.33% 1,64% 7.57% 22.,37% 32.57%
MERCADO AMBULANTE 0.33% 1.64% 1.97%
TOTAL 2,63% 3.95% 19,41% 11,84% 62,17% 100,00%

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SURTIDO ( D
pReco (0
comoobap D
caLpaD (D

APARCAMENTO (D
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO PERSONAL
PRODUCT OS CALZADO Y COMPLEMENT OS

TIPODE ESTABLECIMIENTO /
MOT | VACI ON DE COMPR A APARCAMIENTOCALIDADCOMODIDADPRECIOSURTIDO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 2,63% 16,12% 1,97% 39.,80% 60.,53%
GRAN ALMACEN 0.33% 6.91% 0,66% 10.53% 18.42%
GRAN SUPERFICIE 0.66% 1,.97% 10.20% 4,93% 17.,76%
MERCADO AMBULANTE 0.66% 2,63% 3.29%
TOTAL 0.99% 2.63% 25,66% 15,46% 55.26% 100.00%

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SURTIDO ( D
pReco (D
comoobap D
caLpaD (D

APARCAMENTO (D
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO DE HOGAR
PRODUCT OS TODOS

TIPODE ESTABLECIMIENTO /
MOT | VACI ON DE COMPR A APARCAMIENTOCALIDADCOMODIDADPRECIOSURTIDO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 0.66% 7.32% 18,34% 4.36% 20,81% 51.48%
GRAN ALMACEN 0.25% 0.49% 2.38% 0.25% 2.88%  6.25%
GRAN SUPERFICIE 1.89% 5,10% 10.36% 24.75% 42.11%
MERCADO AMBULANTE 0.16% 0.16%
TOTAL 2.80% 7.81% 25,82% 15,13% 48.44% 100.00%

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SURTIDO ( ]
PRECIO [}
COMODIDAD ( [}

caLpaD C————— 1

APARCAMIENTO (D)
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO DE HOGAR
PRODUCT OS TEXTIL HOGAR

TIPODE ESTABLECIMIENTO /
MOT1VACI ON DE COMPR A APARCAMIENTOCALIDADCOMODIDADPRECIOSURTIDO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 0.33% 3.29% 14,14% 19.08% 36.84%
GRAN ALMACEN 1.64% 3.62% 5.92% 11,18%
GRAN SUPERFICIE 2,63% 7.57% 14,47% 26.64% 51.,32%
MERCADO AMBULANTE 0.66% 0.66%
TOTAL 2.96% 4,93% 25,33% 15,13% 51.64% 100.00%

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SURTIDO | 0
PRECIO ( D

COMODIDAD ( 0
cALpbAD 0
APARCAMENTO (D
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCT OS

EQUIPAMIENTO DE HOGAR

PRODUCT OS

MOBILIARIO

TIPODE ESTABLECIMIENTO /

MOTIVACION DE COMPRA

APARCAMIENTOCALIDADCOMODIDADPRECIOSURTIDO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 1.64% 13.82% 17.,43% 32,57% 65.46%
GRAN ALMACEN 0.66% 0.99% 0.33% 1,64%  3.62%
GRAN SUPERFICIE 1.32% 13.82% 15,79% 30.92%
TOTAL 1,97% 1,64% 14,80% 31,58% 50,00% 100,00%

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SURTIDO ¢

(

COMODIDAD (

()
APARCAMENTO (1
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO DE HOGAR
PRODUCT OS ELECTRODOMESTICOS

TIPODE ESTABLECIMIENTO / APARCAMIENTOCALIDADCOMODIDADPRECIOSURTIDO TOTAL

MOTIVACION DE COMPRA
COMERCIO ESPECIALIZADO 1,64% 14,80% 26,32% 17,76% 60.,53%
GRAN ALMACEN 0,33% 2,63% 0,66% 2,96% 6,58%
GRAN SUPERFICIE 1.32% 4,28% 1,64% 25.66% 32.89%
TOT AL 3.29% 14.,80% 33.22% 2,30% 46,38% 100,00%
MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
SURTIDO D
(-
COMODIDAD ¢ D
( )
APARCAMIENTO (0
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO DE HOGAR
PRODUCT OS MENAJE

TIPODE ESTABLECIMIENTO /
MOT I VACI ON DE COMPR A APARCAMIENTOCALIDADCOMODIDADPRECIOSURTIDO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 0.66% 9.54% 19.08% 13.82% 43.09%
GRAN ALMACEN 0.33% 2.30% 0.99% 3.62%
GRAN SUPERFICIE 2,30% 8.55% 11.51% 30.92% 53.29%
TOTAL 2.96% 9.87% 29,93% 11,51% 45.72% 100.,00%

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SURTIDO |
[ D

COMODIDAD | D

90

APARCAMENTO [0
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS OCl O
PRODUCT OS PRODUCTOS DE OCIO

TIPODE ESTABLECIMIENTO /
MOT I VACI ON DE COMPR A APARCAMIENTOCOMODIDADPRECIOSURTIDO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 1.32% 12,50% 46.05% 59.87%
GRAN ALMACEN 0.33% 2.63% 5.59% 8.55%
GRAN SUPERFICIE 2,30% 7.24% 13.49% 8.55% 31.58%
TOTAL 3.95% 22,37% 13.49% 60,20% 100,00%

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SURTIDO [
( D

COMODIDAD | D
0

APARCAMENTO (D
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Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCT OS LIMPIEZAE HIGIENE
PRODUCT OS DROGUERIA'Y PERFUMERIA

TIPODE ESTABLECIMIENTO /
MOT | VACI ON DE COMPR A APARCAMIENTOCOMODIDADPRECIOSURTIDO TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 0.33% 5.59% 18.42% 24.34%
GRAN ALMACEN 0.99% 2,63% 3.62%
GRAN SUPERFICIE 0.99% 5,59% 18,42% 14.80% 39.80%
SUPERMERCADO 28.95% 2.96% 0.33% 32.24%
TOTAL 1,32% 40,13% 22,37% 36,18% 100,00%

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SURTIDO

PRECIO ( 0

COMODIDAD (

APARCAMIENTO D
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GRUPO DE PRODUCT OS

EQUIPAMIENTO

PRODUCT OS

FERRETERIA

TIPODE ESTABLECIMIENTO / APARCAMIENTOCALIDADCOMODIDADPRECIOSURTIDO TOTAL

MOTIVACION DE COMPRA

COMERCIO ESPECIALIZADO 0.33% 13.82% 36.84% 0,66% 0.66% 52,30%
GRAN ALMACEN 0.33% 1,32% 0,33% 0.33% 2,30%
GRAN SUPERFICIE 2.30% 2,30% 3.95% 36.84% 45.39%
TOT AL 2,96% 13.82% 40,46% 4.93% 37.83% 100,00%

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SURTIDO (

precio C——0

COMODIDAD ¢

CALIDAD (

APARCAMIENTO (0
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GRUPO DE PRODUCTOS TODOS

PRODUCT OS TODOS

TIPODE ESTABLECIMIENTO / APARCAMIENTOCALIDADCOMODIDADPRECIOSURTIDO TOTAL

MOTIVACION DE COMPRA

14.61% 2,00%

22.81% 44.65%

2,03% 0,33%

3.81% 6.80%

5.84% 8.28%

18.94% 34.65%

0.14% 0.74%

0.88%

10,33% 1,04%

0.66% 12,20%

0.66%

0.05% 0.82%

COMERCIO ESPECIALIZADO 0.52% 4,71%
GRAN ALMACEN 0.30% 0.33%
GRAN SUPERFICIE 1.51% 0.08%
MERCADO AMBULANTE

SUPERMERCADO 0.16%
TRADICIONAL 0.11%
TOTAL 2,33% 5.40%

33.61% 12,39%

46,27% 100,00%

MOTIVACION DE COMPRA POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SURTIDO (

PRECIO ( D

COMODIDAD (

caLbap (0

APARCAMENTO (1)
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GRUPO DE PRODUCTOS ALIMENTACION

PRODUCT OS TODOS

TIPODE ESTABLECIMIENTO /

FRECUENCI A DE COMPRA DIARIOOCAS|I ONALREPOSICIONSEMANAL TOTAL
COMERCIO ESPECIALIZADO 2.30% 0.16% 1.32% 1,64% 5.43%
GRAN SUPERFICIE 2.63% 3.62% 26.32% 32.57%
SUPERMERCADO 19.08% 4,77% 2.14% 31.09% 57.07%
TRADICI ONAL 3.13% 0.33% 0.33% 1.15%  4.93%
TOT AL 24.51% 7.89% 7.40% 60,20% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SEMANAL (

REPOSICION (L=~
ocasionaL (==
pnRo (L —
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GRUPO DE PRODUCTOS ALIMENTACION

PRODUCT OS PERECEDERQOS
TIPODE ESTABLECIMIENTO /
FRECUENCI A DE COMPRA DI ARIOOCASIONALREPOSICIONSEMANAL TOTAL
COMERCIO ESPECIALIZADO 3,29% 1.97% 2,63% 7.89%
GRAN SUPERFICIE 1,32% 3,29% 17,11% 21.,71%
SUPERMERCADO 22.,37% 5,92% 1,97% 30,26% 60,53%
TRADICIONAL 6.,25% 0,66% 0,66% 2,30% 9.87%
TOT AL 31.91% 7.89% 7.89% 52,30% 100,00%
FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
sevanaL (
REPOSICION (==—
ocASiONAL (==
paRo
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GRUPO DE PRODUCT OS ALI MENTACI ON

PRODUCT OS NO PERECEDERCQCS
TIPODE ESTABLECIMIENTO /
FRECUENCI A DE COMPRA DIARIOOCASIONALREPOSICIONSEMANAL TOTAL
COMERCIO ESPECIALIZADO 1.32% 0,33% 0,66% 0,66% 2.96%
GRAN SUPERFICIE 3,95% 3,95% 35,53% 43,42%
SUPERMERCADO 15,79% 3,62% 2.,30% 31,91% 53,62%
TOT AL 17.11% 7.89% 6,91% 68,09% 100,00%
FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
sevanaL [
REPOSICION (==—
ocASiONAL (==
paRo

4. Resultados de la Encuesta a Consumidores en Zaragoza capital

278



Estudio y Evaluacién de la Aplicacion del Plan de Equipamiento Comercial de Aragdn

GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO PERSONAL
PRODUCT OS TODOS

TIPODE ESTABLECIMIENTO / FRECUENCI A OCAS|ONALREPOSICION TOTAL

DE COMPRA

COMERCIO ESPECIALIZADO 36.29% 24,56% 60.86%
GRAN ALMACEN 7.89% 6.14% 14.04%
GRAN SUPERFICIE 13.60% 8.22% 21.82%
MERCADO AMBULANTE 2,19% 1,10%  3.29%
TOT AL 59.,98% 40,02% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

REPOSICION _
OCASIONAL C__
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GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO PERSONAL
PRODUCT OS ROPA

TIPODE ESTABLECIMIENTO / FRECUENCI A OCAS|ONALREPOSICION TOTAL

DE COMPRA

COMERCIO ESPECIALIZADO 44,08% 2697% 71.05%
GRAN ALMACEN 5.92% 3.29%  9.21%
GRAN SUPERFICIE 12,50% 2,63% 15,13%
MERCADO AMBULANTE 2,63% 1.97%  4.61%
TOT AL 65,13% 34,87% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

REPOSICION _
OCASIONAL C__
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GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO PERSONAL
PRODUCT OS DEPORTES

TIPODE ESTABLECIMIENTO / FRECUENCI A OCAS|ONALREPOSICION TOTAL

DE COMPRA

COMERCIO ESPECIALIZADO 33.88% 17.11% 50,99%
GRAN ALMACEN 8.55% 5.92% 14.47%
GRAN SUPERFICIE 11.84% 20,72% 32.57%
MERCADO AMBULANTE 1.97% 1.97%
TOT AL 56.25% 43,75% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

REPOSICION _
OCASIONAL L
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GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO PERSONAL
PRODUCT OS CALZADO Y COMPLEMENT OS

TIPODE ESTABLECIMIENTO / FRECUENCI A OCAS|ONALREPOSICION TOTAL

DE COMPRA

COMERCIO ESPECIALIZADO 30.92% 29.61% 60.53%
GRAN ALMACEN 9.21% 9.21% 18.42%
GRAN SUPERFICIE 16,45% 1.32% 17.76%
MERCADO AMBULANTE 1.97% 1.32%  3.29%
TOT AL 58.55% 41,45% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

REPOSICION _
OCASIONAL L_
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GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO DE HOGAR
PRODUCT OS TODOS

TIPODE ESTABLECIMIENTO / FRECUENCI A OCAS|ONALREPOSICION TOTAL

DE COMPRA

COMERCIO ESPECIALIZADO 8.06% 43.,42% 51.48%
GRAN ALMACEN 1.64% 4,61% 6.25%
GRAN SUPERFICIE 12,83% 29,28% 42.11%
MERCADO AMBULANTE 0.16% 0.16%
TOT AL 22,70% 77.30% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

REPOSICION _
OCASIONAL L_
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GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO DE HOGAR
PRODUCT OS TEXTIL HOGAR

TIPODE ESTABLECIMIENTO / FRECUENCI A OCAS|ONALREPOSICION TOTAL

DE COMPRA

COMERCIO ESPECIALIZADO 10.53% 26.32% 36.84%
GRAN ALMACEN 4,61% 6.58% 11,18%
GRAN SUPERFICIE 14,14% 37.17% 51.32%
MERCADO AMBULANTE 0.66% 0.66%
TOT AL 29.,93% 70.07% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

REPOSICION _
OCASIONAL >
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GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO DE HOGAR
PRODUCT OS MOBILIARIC

TIPO DE ESTABLECIMIENTO / FRECUENCIA
DE COMPRA OCASIONALREPOSICION TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 8.22% 57.24% 65.46%
GRAN ALMACEN 0.99% 2,63% 3.62%
GRAN SUPERFICIE 9.21% 21.71% 30.92%
TOT AL 18.42% 81,58% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

REPOSICION ;—
OGASIONAL >
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GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO DE HOGAR
PRODUCT OS ELECTRODOMESTICOS

TIPO DE ESTABLECIMIENTO / FRECUENCIA
DE COMPRA OCASIONALREPOSICION TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 4,61% 55.92% 60.53%
GRAN ALMACEN 0.66% 5.92% 6.58%
GRAN SUPERFICIE 9.54% 23.36% 32.,89%
TOT AL 14,80% 85,20% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

REPOSICION ;—
OGASIONAL >
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GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO DE HOGAR
PRODUCT OS MENAJE

TIPO DE ESTABLECIMIENTO / FRECUENCIA
DE COMPRA OCASIONALREPOSICION TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 8.88% 34.21% 43.09%
GRAN ALMACEN 0.33% 3.29% 3.62%
GRAN SUPERFICIE 18.42% 34.87% 53.29%
TOT AL 27,63% 72.,37% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

REPOSICION ;—
OGASIONAL >
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GRUPO DE PRODUCTOS OocCl O
PRODUCT OS PRODUCTOS DE OCIO

TIPO DE ESTABLECIMIENTO / FRECUENCIA
DE COMPRA OCASIONALREPOSICION TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 43.75% 16.12% 59.87%
GRAN ALMACEN 6.91% 1.64% 8.55%
GRAN SUPERFICIE 26,32% 5.26% 31.58%
TOT AL 76.97% 23,03% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

REPOSICION ;—
OGASIONAL >
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GRUPO DE PRODUCT OS LIMPIEZAE HIGIENE

PRODUCT OS

DROGUERIAY PERFUMERIA

TIPODE ESTABLECIMIENTO /

OCASI ONALREPOSICIONSEMANAL TOTAL

FRECUENCIA DE COMPRA

COMERCIO ESPECIALIZADO 11,18% 11.84% 1.32% 24.,34%
GRAN ALMACEN 1,64% 1.97% 3.62%
GRAN SUPERFICIE 23.68% 15.79% 0.33% 39.80%
SUPERMERCADO 21.05% 5,26% 5.92% 32.,24%
TOTAL 57.57% 34.87% 7.57% 100,00%

SEMANAL D

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

REPOSICION (

OCASIONAL (
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GRUPO DE PRODUCTOS EQUIPAMIENTO
PRODUCT OS FERRETERIA

TIPO DE ESTABLECIMIENTO / FRECUENCIA
DE COMPRA OCASIONALREPOSICION TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 6.25% 46.05% 52.30%
GRAN ALMACEN 1.32% 0.99% 2.30%
GRAN SUPERFICIE 33.88% 11.51% 45.39%
TOT AL 41,45% 58.55% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SEMANAL D

REPOSICION (

OCASIONAL (
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GRUPO DE PRODUCTOS TODOS
PRODUCT OS TODOS

TIPODE ESTABLECIMIENTO /

FRECUENCI A DE COMPRA DI ARIOOCASIONALREPOSICIONSEMANAL TOTAL

COMERCIO ESPECIALIZADO 0.38% 16,89% 27.,00% 0.38% 44,65%
GRAN ALMACEN 3.34% 3.45% 6.80%
GRAN SUPERFICIE 15,10% 15,13% 4,41% 34.65%
MERCADO AMBULANTE 0.60% 0.27% 0.88%
SUPERMERCADO 3.18% 2.55% 0.79% 5.67% 12,20%
TRADICI ONAL 0.52% 0.05% 0.05% 0.19% 0.82%
TOTAL 4,08% 38.54% 46,71% 10,66% 100,00%

FRECUENCIA DE COMPRA Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

SEMANAL >’

REPOSICION (

OCASIONAL (

DIARIO >
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