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|. CONTEXTO SOCIOECONOMICO

Graus 3.472 1.787 1.685

Comarca La Ribagorza 12.953 6.777 6.176
Provincia de Huesca 220.107 111.978 108.129
SOCI0ECONOMICo Aragén 1.296.655 646.996 649.659

» Representa el 0,26% de la poblacién total de Aragén y el 1,57% de la poblacién

Andlisis de la
Oferta Comercial

de la provincia de Huesca.

Analisis de la » Graus concentra el 26,8% de la poblacion de la comarca de La Ribagorza.
gema”d.a *Densidad de poblacién de 11,58 hab /
omercial
km2, superior a la media comarcal (5,3 hab

Bal / km?2) pero inferior a la media aragonesa Evolucién de la poblacién 1900-2001
a ance_ (1900=100)
Comercial (27,2 hab / km2).

| e Reduccion de la poblacion a la mitad en
A ali [ Ve - -
U?S;:ztico el altimo siglo (1900-2001):

» Disminuciones de poblacion S
Propuestas para

la Dinamizacion mayores desde los afios 40. oo

del Comercio 1900 1910 1920 1930 1940 1950 1960 1970 1981 1991 2001

> ReCUpel’aCIén en |a. l'J|tIma década —e— Arag6n —m— Provincia de Huesca La Ribagorza —a— Graus
con un crecimiento del 5,21%




PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

|. CONTEXTO SOCIOECONOMICO

Tasa de Crecimiento Natural (1991-2005)

e La tasa de crecimiento natural
negativa durante todo el periodo con
valores extremos en 1999 en Graus.

Contexto
Socioeconémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

‘ —o— Aragon —=— Huesca La Ribagorza —e— Graus
Analisis de la
Demanda .
Comercial  Edad media de 46,59 afios.
GRAUS 2007 o o
 Poblacion mas envejecida que en
Homb Muij :
Balance : o mrombrg R . la comarca de La Ribagorza y que en
Comercial ' 90294 ,
: Aragon
: 80a84
Anélisis 7oara
Urbanistico . 60a64
. 50a54 - -
: Edad media de la poblacién
' 40a44 . .
Propuestas para : La Provincia .
la DFi)namizagén 530a34 Ribagorza de Huesca AR
del Comercio L 20224 46,59 46,15 44,09 43,05
. Dau
. 0a4

6% 4% 2% 0% 2% 4% 6%
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|. CONTEXTO SOCIOECONOMICO

° Especializacic')n en el sector servicios Reparto de matriculas por sector de actividad. Graus 2005
(66,40%), inferior a la media aragonesa (73,11%).

5,82%
0 7’920{9’65%
SOCIOECoNOmIco By, principales actividades del sector servicios son

19,22%
el comercio y reparacion de vehiculos (45%)
Analisis de la seguido de las actividades inmobiliarias y de
Oferta Comercial . .. .
alquiler y de servicios empresariales (22%).

66,40%

L - N° matriculas. Sector servicios. Afio 2005
Analisis de la

Demanda

‘I:I Agricultura y pesca O Industria O Energia O Construccion @ Servicios ‘
Comercial

* Evolucion del mercado de trabajo:

Balance tasas de actividad y paro. Tasa de
Comercial .. __ .
3% actividad similar a la media aragonesa y
Comercio y reparacion de vehiculos tasa de paro muy inferior a la de Aragon
AnaIISIS m Hosteleria
UrbanIStICO Transporte, almacenamiento y comunicaciones
Intermediacion financiera Tasa de actividad Tasa de paro
o1 D o) )
puestaS para m Actividades inmobiliarias y de alquiler; servicios empresariales .
la Dinamizacion Educacién 'srag_on_ — ;8,; 1(;,;2
. rovincia ae Huesca s ,
del ComerCIO m Actividades sanitarias y veterinarias, servicios sociales La Ribagorza 73.1 8.0
Administracién publica, defensay seguridad social obligatoria Graus 69,4 5’5

m Otras actividades sociales y de servicios prestados ala comunidad; servicios
personales. Organismos extraterritoriales
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Il. ANALISIS DE LA OFERTA COMERCIAL

Metodologia empleada

Andlisis de establecimientos comerciales minoristas.

» Estudio cuantitativo: a partir del Censo de Establecimientos Comerciales
Minoristas, complementado con el registro de las Grandes Superficies
Comerciales.

«Clasificacion de tipologia de los establecimientos a traves del IAE.

CLAVE IAE Descripcién

100 64 ALIMENTOS, BEBIDA Y TABACO

200 651 [TEXTIL, CONFECCION, CALZADO, PIELES Y ARTICULOS DE CUERO
300 652 |DROGUERIA, PERFUMERIA Y FARMACIA

400 653 |HOGAR Y CONSTRUCCION

500 654/655 |IACCESORIOS PARA VEHICULOS Y MOTOCICLETAS
700 659 OTRO COMERCIO AL POR MENOR
800 COMERCIO MIXTO O INTEGRADO
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Il. ANALISIS DE LA OFERTA COMERCIAL

Distribuciéon de establecimientos por tipo de actividad. Graus

NUmero establecimientos:

7,0%

Contexto o )
Socioecondémico » 86 establecimientos comerciales

Analisis de la * El 40,7% de los establecimientos
Oferta Comercial de Graus se concentra en

“Alimentos, bebida y tabaco” vy

40,7%

. ., 2,3% 13.9%
11 ” ,
Analisis de la Textil, confeccidon y calzado
Demanda
Comerc|a| ALIMENTOS, BEBIDA Y TABACO m TEXTIL, CONFECCION, CALZADO, PIELES
DROGUERIA, PERFUMERIA Y FARMACIA HOGAR Y CONSTRUCCION

m ACCESORIOS PARA VEHICULOS Y MOTOCICLETAS m OTRO COM ERCIO AL POR MENOR
m COMERCIO MIXTO O INTEGRADO

Balance

i Distribucion de la superficie de ventas por tipo de actividad.
Comercial

Graus 2006.

21,72%

Analisis
Urbanistico

/21,30%

———5,75%

Superficie comercial:
8,36%

Propuestas para * Superficie total =5.272 m2. — 2,18%

la Dinamizacion /
del Comercio  Superficies mayores en hogar 1,10%
y comercio mixto. 29 £90%
Alimentos, bebidas ytabacos Textil, confeccidn, calzado, pieles y articulos de cuero
Drogueria, perfumeriay farmacia mHogaryconstrucciéon
Accesorios paravehiculos ymotocicletas Otro comercio al por menor

mComercio mixto o integrado




Contexto
Socioecondmico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Comparativa PECA 98-03

NUmero establecimientos:

* Aumento del numero de
establecimientos respecto al afio
1998 (de 75 a 86 establecimientos),
lo que supone un aumento de un
14,67%.

* Mayores aumentos en comercio
mixto o integrado (100%), Hogar
y construccion  (30,77%) vy
Alimentacion (20,69%).

Superficie comercial:

* La superficie ha incrementado
con respecto a 1998, un 29,88%.

* Aumento importante en
Comercio mixto o integrado vy
Hogar y construccion.

Consultoria

Il. ANALISIS DE LA OFERTA COMERCIAL

Evolucién de la estructura comercial de Graus (

1998-2003)

Afio 2003

Afio 1998

0% 10% 20%  30%

40% 50% 60% 70%  80% 90%  100%

Alimentos, bebiday tabaco
Drogueria, perfumeriay farmacia
Accesorios para vehiculos y motocicletas

m Comercio mixto o integrado

Textil, confeccién, calzado, pieles y articulos de cuero
m Hogar y construccién
Otro comercio al por menor

Evolucién de la superficie comercial de Graus (

1998-2003)
Afio 2003
Afio 1998
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Alimentos, bebiday tabaco
Drogueria, perfumeriay farmacia
Comercio mixto o integrado

m 800 Comercio mixto o integrado

Textil, confeccion, calzado, pieles y articulos de cuero
m Otro comercio al por menor
700 Otro comercio al por menor
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Indice de dotacion comercial =

Consultoria

l1l. ANALISIS DE LA OFERTA COMERCIAL

Ratios de equipamiento comercial.
indice de Dotacién Comercial

n° establecimientos

*1000habi tan tes

poblacion
indice dotacion comercial 1998 2003
Graus 22,7 27,0
Comarca La Ribagorza 21,0 22,3
Provincia de Huesca 17,7 20,1
Aragén 16,1 16,5

indice de Superficie Comercial

Indice de superficie comercial =

2
M superficie de

venta

poblacién

*1.000habi tan tes

Indice superficie comercial 1998 2003

Graus 1.230,00 1.655,26

Comarca La Ribagorza 1.036,20 1.280,81

Provincia de Huesca 1.305,00 1.632,08

Aragon 1.196,60 1.347,12

Superficie Media de Venta

Superficie media de venta 1998 2003
Graus 54,12 61,30
La Ribagorza 49,30 57,32
Provincia de Huesca 77,70 81,05
Aragén 74,50 81,67

* Aumento desde el ano
1998.

* Mayor indice en Graus
que en Aragon.

e Incremento de 1.230,0 m2
a 1.655,26 m2

* Crecimiento desde 1998:
de 54,1 a61,3m2
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l1l. ANALISIS DE LA OFERTA COMERCIAL

Comercio Minorista (resultado entrevistas)

" respuestas

Antlguedad en la tltularidad del negoclo

1aZafio: 3aSanes Saill
afios afios afios afips

11a1s 158a20 masde20

Propiedad del establecimiento

» Antigledad media
establecimiento: 33,8 afios

*El 60% son titulares del
negocio hace mas de 20 afios

por

*El 70% de los
propiedad

locales son en

» 88% de empleados fijos

* 5,3 trabajadores como numero medio
por comercio
Tipo de empleados en los establecimientos de Graus

Emplzzdos

sventuzles
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l1l. ANALISIS DE LA OFERTA COMERCIAL

Comercio Minorista (resultado entrevistas)

Interés por nuevos cursos de formacidn a comerciantes

n’ respuestas

Mobiliario
E=zcaparates

Inztalaciones interiores

Rotula cignfilurminacion |
Fachada [ [
0% 20% 40% &0% &0% 100%

O Bien ORegular B Deteriorado

» Edad media: 43,8 afios
» Elevado nivel de estudios

« Todos han realizado acciones
formativas

e Interés por nuevos Cursos:
Publicidad y promocion e
informatica

* En lineas generales,
buena valoracion de sus
establecimientos
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l1l. ANALISIS DE LA OFERTA COMERCIAL

Comercio Minorista (resultado entrevistas)

Reform as efectuadas en los dos ultimos afios

Contexto
Socioeconémico o : : : : ! : :

Ampllacbn de superick E E E E E E E
Andlisis de la Sepn R . . . ; : : : I
Oferta Comerecial ARz G Dz : : : " : 5 5

Caminlar instatsslanas 2Mastnens I : : : : :

Fefoma inferor de loca : : b E ' : :
Andlisis de la Remodetacion o iacnada : : "
Demanda Cambla o Inoductr conducclones : : : : i ' ‘
Comercial 3 : 2 3 3 : : 7 8

H* Respusstas
Balance_ Tipo de publicidad llevada a cabo por los comerciantes
Comercial
valas  ofraS » Mayoria de las reformas:

Analisis 0% \ 7 folletos buzoneo eqU|pO |nf0rmé_t|co
Urbanistico

cuﬁffu[adic * 80 % de los encuestados
han realizado acciones

publicitarias

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

20%
40%

prensa
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l1l. ANALISIS DE LA OFERTA COMERCIAL

Comercio Minorista (resultado entrevistas)

Evolucion del negocio en los dltimos afios
Contexto

Socioecondmico

e La evolucion del crecimiento

Crecimiznto

Andlisis de la £0.0% en los ultimos afos es buena,
Oferta Comercial 40% de los comercios dicen
e haber crecido.

Andlisisideila « Las perspectivas de futuro

Demanda n optimist ma ra el

S—— son optimistas, mas para e
comercio propio, que para el
grausino.

Balance Perspectivas de futuro del comercio de Graus
Comercial

Analisis
Urbanistico

n" respucstas

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

B Futuro para €l comercie de Grauz M Futuro para €l propic comercio
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l1l. ANALISIS DE LA OFERTA COMERCIAL

Comercio Minorista (resultado entrevistas)

Reparto de la clientela a lo largo de la semana

Contexto o 00
Socioeconémico = _
St e ) R i * El 40% de la clientela se

Andlisis de la - ST S S RRRUPRRRS | S ISR reparte en el fin de semana.
Oferta Comercial §

£ 1000 +--f oo |- SRTTE  CEEER EEERE R

EF. - -
Analisis de la S O A S SR BN ISR  Los comerciantes opinan que
Demanda H el desarrollo comercial del

. |:|:|3 . . . . . . . . . , .
Comercial Lunes Martes  Miercoles  Jueves  Viernes Sabado  Domingo munICIpIO va Intlmamente
ligado con el desarrollo

Comercial Influencia del turismo en el comercio de Graus
Analisis R

Urbanistico

n*respuestas
il

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

Si, mucho Haztants Foco Mada

M En el comercio de Graus @ En su establecimiento ‘
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l1l. ANALISIS DE LA OFERTA COMERCIAL

Comercio Minorista (resultado entrevistas)

S e *Para un 20% de los comerciantes, tienen influencia las grandes
s o superficies, aunque a penas esto ha tenido influencia en las ventas, que
se han mantenido en la mayor parte de los casos, estables.

Andlisis de la

_ * En cuanto al mercadillo, s6lo el 10 % de los comerciantes consideran
Oferta Comercial

qgue el mercadillo afecta a sus ventas, y que lo hace ademas de forma
positiva.

Andlisis de la
Demanda

: * Valoracion del entorno urbano:
Comercial

* Inadecuado: aparcamientos, trafico

* Adecuado: Aceras, servicios bancarios
Balance

Comercial Valoracion del entorno urbano del municipio de Graus

Analisis ApEnEmETOE I:
Urbanistico ACET3S para transh

Propuestas para
la Dinamizacioén N
del Comercio B

.
b
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1. ANALISIS DE LA DEMANDA COMERCIAL
Metodologia empleada

 El andlisis de los habitos de compra:

*Bienes cotidianos, Alimentacion (fresca y seca) y productos de drogueria y
perfumeria.

*Bienes ocasionales, Ropa y calzado, equipamiento del hogar (incluye tanto
muebles como menaje) y la compra de otros bienes ocasionales (en especial el
asociado al ocio)

*Metodologia:

Realizacion de una serie de encuestas dirigidas a los consumidores de

Graus, y su area de influencia recogiendo sus habitos de compra tanto dentro
como fuera del municipio.

En total 150 entrevistas:
75 en Graus

75 en la zona de influencia
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l1l. ANALISIS DE LA DEMANDA COMERCIAL

Objetivos del estudio:

Contexto

Socioeconémico . oo
* Determinar los habitos de

_ compra de los consumidores.
Analisis de la

Oferta Comercial

Andlisis de la

* Factores principales: frecuencia
Demanda . .
. de compra, tipo de establecimiento
donde se realizan las compras,
consumo por  zonas, flujos
comerciales, motivos del : 5 L
desplazamiento... RN A ST =

I %
e

—
bl i TS

Balance
Comercial

W\I\l j‘ T,’l."

1T

: ’,. i
!.'.ﬂ

i

Analisis
Urbanistico

=

.;@..’

*Gasto comercial generado, para
Propuestas para cada grupo de productos.

la Dinamizacioén
del Comercio

Gasto comercial evadido.
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l1l. ANALISIS DE LA DEMANDA COMERCIAL

Reparto del gasto

Contexto

_ _ Reparto del gasto segun la situacion del establecimiento
Socioeconémico

por tipo de producto

A 100 558 565
Andlisis de la e 13.24 e 30.00 -,
: o4+ |- -4 -0 |----- [ I ) -
Oferta Comercial 57,77
60 -
w0l 94,42 86,76 | 9405 || ol - =
Analisis de la 20 | 42,23 :
Demanda 0
Comercial Alimentacion  Alimentacién Drogueriay RopayCalzado Articulos parael Otro
fresca seca perfumeria hogar equipamiento
ocasional
Balance — I
Comercial ‘I:I Dentro del municipio O Fuera del municipio ‘

Analisis

o * 90% del gasto en bienes cotidianos dentro del municipio.
Urbanistico

* 60% del gasto en bienes ocasionales dentro del municipio.

Propuestas para
la Dinamizacion « Mayor evasion de gasto en Ropa y calzado y bienes ocasionales, sobre

del Comercio o .
todo dirigidos a Zaragoza y muy por detras a Barbastro.

* En Hogar y construccion: evasion mayoritaria a Barbastro
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l1l. ANALISIS DE LA DEMANDA COMERCIAL

La calidad del comercio en Graus

Contexto
Socioeconémico Alimentacion Alimentacion Drogueriay Ropa, Art. para Otro equip.
fresca seca perfumeria calzado el hogar (ocasional)
Trato al cliente 8,21 7,86 7,77 8,06 8,47 7,85
Andlisis de la Nivel de cualificacion del
Oferta Comercial comerciante 7,74 7,42 7,43 7,77 8,00 7,54
Flexibilidad de horario
comercial 7,80 7,52 8,14 7,66 7,50 7,49
Estado del establecimiento
Analisis de la (iluminacién, escaparate,...) 7.90 7.65 7,54 7.88 7.70 7.56
Demanda La buena accesibilidad con
CEmEsEL automévil 6,54 6,84 6,68 | 644 | 667 6,57
La buena accesibilidad
peatonal 8,04 8,08 8,10 8,14 7,82 7,74
Balance
Comercial
Aiiliss » Grado de satisfaccion alto

Urbanistico

* Lo mejor: Trato al cliente y accesibilidad peatonal

Propuestas para * Lo peor: Accesibilidad con automoévil
la Dinamizaciéon
del Comercio
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I\VV. ANALISIS DE LA DEMANDA COMERCIAL
Zona de Influencia: La Comarca

Comarca La Ribagorza

Zona

Entrevistas

Bloque 1 Valle de Benasque:
Anciles, Benasque, Cerler y Eriste-Sahun

15

Bloque 2 Alto Esera:

Bisaurri, Campo, Castejon de Sos, Chia,
Foradada, Las Paules, Seira, Sesue, Valle
Lierp, Valle de Bardaji, Villanova.

17

Bloque 3 Baja Ribagorza:
La Puebla de Castro, Perarria-Besians,
Santaliestra y Secastilla.

18

Bloque 4 Valle de Isadbena:

Capella, Castigaleu, Isabena, Lascuarre,
Momesma, Torre La Ribera, Villacarli,
Veracruz.

10

Bloque 5 Ribagorza Oriental:

Aren, Benabarre, Bonansa, Estopifian del
Castillo, Montanuy, Puente de Montafiana,
Sopeira, Tolva, Viacamp.

15

Total Graus Zona de Influencia

75

Graus

75

TOTAL ENTREVISTAS

150

EEHASOUE

EEHAEARRE
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Consultoria

I1l. ANALISIS DE LA DEMANDA COMERCIAL
Zona de Influencia: La Comarca

Situacion de los establecimientos

*Bienes cotidianos: compras
en establecimientos del
municipio

*Bienes ocasionales:
compras en establecimientos

fuera del municipio sobre todo
en ropa y calzado

Situacion del establecimiento de compra
por tipo de producto

100

10,47 13,54 B
80 | 34,69 211
63,27
o+ -1 - 41 -1 |- - -
9186
20 | 89,53 86,46
65,31 589
20+ |-----t }+----44 t----- 3673---- -1 -~ - -
0 ‘ ‘ ‘
Alimentacion  Alimentacion Drogueriay RopayCalzado Articulos parael Otro
fresca seca perfumeria hogar equipamiento

ocasional

O Dentro del municipio @ Fuera del municipio

Total zona de influencia. Movimiento de compra hacia
Graus por tipo de producto

Otro equip. (ocasional)
Art. para el hogar
Ropa, calzado
Drogueria 'y perfumeria
Alimentacion seca

Alimentacion fresca

12,05%

11,30%

21,52% |

29,11%

34,33%

0% 10%

20% 30% 40% 50% 60%



PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

l1l. ANALISIS DE LA DEMANDA COMERCIAL

Gasto atraido por Graus Zona de Influencia: La Comarca

*Graus ejerce una atraccion para la comarca de La Ribagorza para todo tipo
de productos

Con_teXtO . Gasto atraido por Graus por tipo de producto
Socioecondémico
Otro equip. (ocasional) ] 19,07%
Analisis de la . Art. para el hogar ] 11,55%
Oferta Comercial l
Ropa, calzado ] 10,58%
Analisis de la Drogueria y perfumeria | 22,97%
Demanda i
Comercial Alimentacion seca ] 19,01%
Alimentacion fresca ] 16,57%
Balance 0% 5% 10% 15% 20% 25%
Comercial
Alimentacion Alimentacién Drogueria Ropa, Art. para Otro
Analisis fresca seca y calzado el hogar equip.
P perfumeria (ocasional)
Urbanistico Dentro del
Municipio Total Dentro 51,72% 24,86% 21,11% 6,44% 4,17% 11,37%
Monzén 2,16% 1,81% 3,00% 0,81% 2,31% 1,12%
Propuestas para
. . ., Barbastro 16,57% 35,31% 34,95% 26,03% 43,88% 30,29%
la Dinamizacion z 2,16% 2,72% 3,99% 17,09% 9,24% 13,46%
dellComercio aragoza ,16% ,712% ,99% ,09% ,24% ,46%
Fuera del Huesca 3,60% 4,53% 3,99% 12,20% 5,77% 4,49%
Municipio Benasque 1,44% 2,72% 1,00% 0,81% 4,62% 3,37%
Graus 16,57% 19,01% 22,97% 10,58% 11,55% 19,07%
Lleida 2,16% 4,53% 3,00% 15,46% 5,77% 7,85%
Total Fuera 48,28% 75,14% 78,89% 93,56% 95,83% 88,63%




PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

l1l. ANALISIS DE LA DEMANDA COMERCIAL

Bloque 1: Valle de Benasque _
Zona de Influencia: La Comarca

Zona 1. Movimientos de compra hacia Graus por tipo de producto.
Contexto

Socioeconémico Otro equip. (ocasional)

Art. para el hogar

Andlisis de la

. Ropa, calzado
Oferta Comercial P

Drogueria y perfumeria |

Alimentacién seca
— |
|
Alimentacién fresca |
1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Andlisis de la

Demanda
Comercial

Balance

Comeraial Reparto del gasto segun situacion del establecimiento: poco gasto en Graus

Alimentacion Alimentacion Drogueria Ropa, Art. para Otro equip.

fresca seca y calzado el hogar (ocasional)
Analisis perfumeria
Urbanistico Dentro del
Municipio | Total Dentro 57,50% 22,31% 42,31% 28,00% | 25,00% 38,93%
Monzén 6,54% 10,36% 4,81% 3,00% | 0,00% 0,00%
Propuestas para Barbastro 13,08% 31,08% | 28,85% | 12,00% | 25,00% | 1527%
la Dinamizacion Zaragoza 6,54% 5,18% 481% | 24,00% | 625% | 20,36%
Sl el e Ve [Huesca 6,54% 518% | 4,81% | 1500% | 12,50% | 5,09%
Benasque 6,54% 15,54% 4,81% 3,00% | 25,00% | 15,27%
Graus 3,27% 10,36% 9,62% 0,00% | 0,00% 0,00%
Total Fuera 42,50% 77,69% 57,69% | 72,00% | 75,00% | 61,07%




PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Consultoria

l1l. ANALISIS DE LA DEMANDA COMERCIAL

Bloque 2: Alto Esera Zona de Influencia: La Comarca

Zona 2. Movimientos de compra hacia Graus por tipo de producto.

Contexto

Socioeconémico Otro equip. (ocasional)

Art. para el hogar

Andlisis de la

. Ropa, calzado
Oferta Comercial P

Drogueria y perfumeria

Andlisis de la

Alimentacion seca
Demanda
Comercial

Alimentacion fresca

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

e

Balance

SChEEE Reparto del gasto segun situacién del establecimiento: gran atraccion de Barbastro y

poco gasto en Graus

AnaIISI,S . Alimentacion Alimentacién  Drogueriay Ropa, Art.para Otro equip.
Urbanistico fresca seca perfumeria calzado el hogar (ocasional)
Dentro del gt 73,94% 54,69% 29,38% 0,00% | 0,00% 13,33%
Municipio Dentro
Propuestas para Monzén 0,00% 0,00% 4,71% 0,00% | 0,00% 0,00%
la Dinamizacion Barbastro 16,58% 33,98% 42,38% 41,67% | 56,00% 34,67%
del Comercio 0 0 0 0 0 0
Fuera del |Zaragoza 0,00% 2,83% 4,71% 16,67% | 16,00% 17,33%
Municipio | Huesca 2,37% 2,83% 4,71% 16,67% | 8,00% 11,56%
Graus 7,11% 5,66% 14,13% 4,17% | 12,00% 11,56%
lzte":'a 26,06% 45,31% 70,63% | 100,00% | 100,00% |  86,67%




PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

I1l. ANALISIS DE LA DEMANDA COMERCIAL
Zona de Influencia: La Comarca

Zona 3. Movimientos de compra hacia Graus por tipo de producto.

Bloque 3: Baja Ribagorza

Contexto
Socioecondémico

Otro equip. (ocasional)
Art. para el hogar

L. Ropa, calzado
Analisis de la

Oferta Comercial Drogueria y perfumeria

Alimentacion seca

Andlisis de la

Demanda Alimentacion fresca

Comercial

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Reparto del gasto segun situacion del establecimiento: zona con un gran gasto

Balance
Comercial evadido dirigido a Graus y Barbastro
Alimentacion Alimentacion Drogueria Ropa, Art. para Otro
L. fresca seca y calzado el hogar equip.
Analisis perfumeria (ocasional)
Urbanistico Dentro del
Viunicipio | Total Dentro 38,06% 17,06% 5,56% 2,94% | 0,00% 0,00%
Monzoén 2,82% 0,00% 0,00% 0,00% | 5,88% 0,00%
Propuestas para Barbastro 25,34% 39,67% 41,06% | 36,40% | 52,94% | 36,36%
la Dinamizacion Fuera del |Zzaragoza 0,00% 0,00% 0,00% | 12,13% | 0,00% 4,55%
del Comercio Municipio | Huesca 0,00% 3,61% 411% | 12,13% | 0,00% | 0,00%
Graus 30,97% 32,46% 49,28% | 20,22% | 35,29% | 40,91%
Lleida 2,82% 7,21% 0,00% | 12,13% | 5,88% 9,09%
Total Fuera 61,94% 82,94% 94,44% | 97,06% | 100,00% | 100,00%




Contexto
Socioecondmico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Bloque 4: Valle del Isdbena

Reparto del gasto segun

Consultoria

I1l. ANALISIS DE LA DEMANDA COMERCIAL
Zona de Influencia: La Comarca

Zona 4. Movimientos de compra hacia Graus por tipo de producto.

Otro equip. (ocasional) |

Art. para el hogar

Ropa, calzado

Drogueria y perfumeria |

Alimentacion seca |

Alimentacion fresca |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

situacion del establecimiento: zona con un gran gasto

evadido dirigido a Graus para bienes cotidianos y a Barbastro para bienes ocasionales

Alimentacién Alimentacion Drogueriay Ropa, Art. parael Otro equip.
fresca seca __perfumeria __ calzado hogar _ (ocasional)
Dentro del
Municipio | Total Dentro 13,00% 10,00% 10,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Monzon 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 7,69% 7,14%
Barbastro 18,64% 30,00% 27,69% 16,67% 46,15% 21,43%
Zaragoza 6,21% 6,00% 6,92% 22,22% 23,08% 14,29%
Huesca 6,21% 6,00% 6,92% 11,11% 7,69% 7,14%
Fuer_a_d_e| Graus 49,71% 42,00% 41,54% 16,67% 7,69% 28,57%
Municipio | serradui 6,21% 6,00% 6,92% 5,56% 0,00% 0,00%
Lleida 0,00% 0,00% 0,00% 11,11% 0,00% 7,14%
Barcelona 0,00% 0,00% 0,00% 16,67% 7,69% 14,29%
Total Fuera 87,00% 90,00% 90,00% 100,00% 100,00% 100,00%




PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Consultoria

l1l. ANALISIS DE LA DEMANDA COMERCIAL

Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

Bloque 5: Ribagorza Oriental ;2 46 Influencia: La Comarca

Zona 5. Movimientos de compra hacia Graus por tipo de

producto.
Otro equip. (ocasional) —

Art. para el hogar

Ropa, calzado. |

Drogueria y perfumeria

Alimentacion seca -

Alimentacion fresca

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Reparto del gasto segun situacion del establecimiento: poco gasto en Graus

Bienes cotidianos en Barbastro y ocasionales entre Barbastro y Lleida

Alimentaci Alimentacion Drogueriay Ropa, Art. parael Otro equip.

on fresca seca perfumeria calzado hogar (ocasional)

Dentro del

Municipio | Total Dentro 65,00% 14,00% 20,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Barbastro 0,00% 30,71% 32,00% 24,00% 45,45% 43,75%
Zaragoza 0,00% 0,00% 0,00% 8,00% 0,00% 12,50%
Graus 0,00% 6,14% 0,00% 16,00% 0,00% 12,50%
Pont de suert 10,00% 12,29% 10,67% 4,00% 9,09% 6,25%
Lleida 10,00% 18,43% 16,00% 32,00% 27,27% 18,75%
Betren (lleida) | 5,00% 6,14% 5,33% 0,00% 0,00% 0,00%
Viella 0,00% 0,00% 5,33% 4,00% 9,09% 6,25%
Total Fuera 35,00% 86,00% 80,00% 100,00% 100,00% 100,00%

60%



Contexto
Socioecondmico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

V. BALANCE COMERCIAL

Consultoria



Contexto
Socioecondmico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

V. BALANCE COMERCIAL

El Gasto Comercial generado: Volumen de Renta Familiar disponible que se canaliza en
el sector comercio

Base: Encuesta de Presupuestos Familiares para Aragon que ha sido actualizada para el
afio 2008 segun los datos del IPC anuales para Aragon.

Los datos obtenidos se han ajustado a los comportamientos de los consumidores de Graus
a través de la encuesta realizada.

.~ Gasto Medio Anual | Gasto comercializable

por persona del municipio

Alimentacion Fresca 907,3 3,150 29,32%
Alimentacion Seca 633,1 2,198 20,46%
Drogueria y perfumeria 275,3 0,956 8,90%

Total Cotidiano 1.815,8 6,304 58,67%
Articulos de vestir y calzado 651,1 2,260 21,04%
Mobiliario, equipamiento del hogar 363,5 1,262 11,75%
Otros bienes 2645 0,918 8,55%

Total Ocasional 1.279,1 4,441 41,33%
TOTAL GASTO 3.094,9 10,745 100,00%

El gasto comercializable medio en 3.094,9 euros al afio.
El gasto comercializable total para el conjunto del municipio se ha estimado en 10,745 Mill.
Euros / Afio.

El gasto en consumo diario o cotidiano, 58,67%, y el 41,33% restante se dedica a bienes
de tipo ocasional.



Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

El Gasto Comercial Evadido:
Gasto generado por las familias
de Graus, efectuado en los
comercios de otros municipios.
A partir de los resultados de las
encuestas realizadas a la
poblacion.

Consultoria

V. BALANCE COMERCIAL

% PRESUPUESTO QUE SE

GASTA FUERA DEL

MUNICIPIO
Alimentacion Fresca 5,58%
Alimentacion Seca 13,24%
Drogueria y perfumeria 5,95%
Articulos de vestir y calzado 57,77%
Mobiliario, equipamiento del hogar 30%
Otros bienes 33,77%

Gasto Evadido y Gasto Comercializable en Graus

Gasto comercializable

Gasto evadido

10,745

12

El gasto comercial evadido
asciende a 2,518 Millones de
Euros, representa el 23,44%
del gasto total generado en
bienes de consumo por las
familias residentes en Graus.




PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

V. BALANCE COMERCIAL

Contexto El Gasto Comercial Atraido:
Socioeconémico . , .
Porcentaje de gasto atraido de otras zonas: Comarca La Ribagorza

Andlisis de la Teniendo en cuenta las encuestas realizadas en la comarca se obtienen los siguientes
Oferta Comercial resultados:

Andlisis de la
COMARCA DE LA RIBAGORZA

D /
emanda % DE ATRACCION HACIA EL MUNICIPIO DE GRAUS
Comercial
| Valle de Alto Esera Baja Valle del | Ribagorza  TOTAL
Balance Benasque Ribagorza Isdbena Oriental COMARCA
Comercial Alimentacion Fresca 3,27% 7,11% 30,97% | 49,71% 0,00% 16,57%
Alimentacion Seca 10,36% 5,66% 32,46% | 42,00% 6,14% 19,01%
Drogueria y perfumeria 9,62% 14,13% 49,28% 41,54% 0,00% 22,97%
Analisis Total Cotidiano
Urbanistico P i
é;l';;ggs de vestir'y 0,00% 4,17% 20,22% 16,67% 16,00% 10,58%
Propuestas para Ic\i/leol?:gzg(r)’ equipamiento 0,00% 12,00% | 35,29% 7,69% 0,00% 11,55%
la Dinamizacion Otros bienes ocasionales 0,00% 11,56% | 40,91% | 2857% | 12,50% | 19,07%
del Comercio Total Ocasional




PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

V. BALANCE COMERCIAL

Metodologia: Establecimiento de dos escenarios de atraccion.

Contexto Hing ) o
Socioeconémico Ipotesis optimista

Gasto Atraido (mill.€)
(Hipotesis Optimista)

Comarca de la Ribagorza Poblacion

Andlisis de la
Oferta Comercial (exceptuando Graus) 9.481 7,34

Andlisis de la

Demanda Hipdtesis conservadora
Comercial

Gasto Atraido (mill.€)
(Hip6tesis Conservadora)

Comarca de la Ribagorza Poblacién

Balance
Comercial (exceptuando Graus) 9.481 4,40

Analisis
Urbanistico
Resultado: EIl gasto comercializable de la Comarca asciende a 29,34 Millones de Euros.

Propuestas para Dada la importante atraccion sobre su comarca los escenarios oscilan entre el 25% vy el
la Dinamizacion 15%

del Comercio

Gasto atraido: Entre 7,34 Mill. €y 4,40 Mill. €.




PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

V. BALANCE COMERCIAL
BALANCE COMERCIAL:

Resultado de la comparativa entre la atraccion de la oferta disponible y el gasto
comercializable. Etapas:
Contexto 1. Considerando el municipio de Graus de manera aislada.

Sotigeconemico 2.  Considerando la oferta disponible en Graus y ampliando primero con la

comarca de La Ribagorza.
Andlisis de la

Oferta Comercial METODOLOGIA DE CALCULO:
+ GASTO COMERCIALIZABLE Gasto medio x poblacion del municipio

Andlisis de la - GASTO ABSORBIDO m? de superficie comercial x ventas m2/ afo
Demanda

Comercial

= SUPERAVIT/DEFICIT Gasto comercializable — gasto absorbido

COMERCIAL
Balance
Comercial

Calculo del Gasto Absorbido por la oferta comercial:
Base: Ratio de Facturacion media por tipo de establecimiento de “Evolucion y

Analisis

. actualizacion de la estructura del comercio minorista en Espafia-Aragéon en 1999”
Ministerio de Economia. Ajuste a la tipologia comercial de Graus y actualizado con los

) . 5

eSS [ IPC de Aragon. Ratio: 2.835 Euros / m2.

la Dinamizacioén
del Comercio

Superficie dedicada al comercio x ventas por m2 / afio =
Gasto absorbido por el comercio minorista existente.

5.272 x 2.835 euros / m2 = 14,946 Millones de Euros




Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

V. BALANCE COMERCIAL

A.) Municipio de Graus: situacion actual

BALANCE COMERCIAL. GRAUS.

14,946

Mill. €

Gasto absorbido Gasto

Superavit
por el comercio Comercial

minorista OFERTA

comercializable
DEMANDA

Consultoria

Estructura comercial con un ligero superavit para el municipio de Graus,
sin embargo como cabecera comarcal tiene que estar preparada para

absorber mas gasto.



Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

V. BALANCE COMERCIAL

B.) Comarca de La Ribagorza: situacion optimista

BALANCE COMERCIAL. COMARCA LA RIBAGORZA.
Hip. Optimista
20

18,085
14,946

15 -

10

Mill. €

-3,139

Gasto absorbido por Gasto
el comercio comercializable
minorista OFERTA DEMANDA

Déficit Comercial

Consultoria

Déficit comercial de 3,139 Mill € debido a una oferta comercial
dimensionada por debajo de la demanda que produce el municipio y su

comarca.



PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

V. BALANCE COMERCIAL

C.) Comarca de La Ribagorza: situacién conservadora

Contexto BALANCE COMERCIAL. COMARCA LA RIBAGORZA.
Socioeconémico Hip. Conservadora
20
Andlisis de la 14,946 15,145
Oferta Comercial 15 |
w 10 -
Andlisis de la =
Demanda = 5.
Comercial -0,199
0
Balance 5
Comercial Gasto absorbido por Gasto Déficit Comercial
el comercio comercializable
minorista OFERTA DEMANDA

Analisis
Urbanistico

Déficit comercial de 0,199 Mill €, lo que supone un equilibrio comercial

Propuestas para ..
N T ——- entre la oferta del municipio y la demanda de toda la comarca.

del Comercio
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Socioecondmico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
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Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico
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PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

CONCLUSION:

V. BALANCE COMERCIAL

Consultoria

» Graus cuenta con una oferta comercial suficiente para satisfacer las
necesidades de la demanda de sus habitantes.

» Por otra parte, como capital comarcal, Graus absorbe una parte del gasto de
los municipios de la comarca, lo que hace necesario una oferta comercial
mayor que la que posee actualmente.

» Hay que tener en cuenta que la mayor parte del gasto atraido por Graus se da
en bienes cotidianos y en porcentajes inferiores al gasto atraido por
Barbastro mientras que en bienes ocasionales el gasto atraido es menor, y
dentro de los principales destinos de este gasto se situan Barbastro, Zaragoza y

Lleida.
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PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

V. ANALISIS URBANISTICO

Consultoria
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PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Evolucion Urbanistica

V. ANALISIS URBANISTICO

Consultoria




PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria
V. ANALISIS URBANISTICO

Definicion del ambito de analisis comercial
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Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio




PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS l/7lidom

Consultoria

V. ANALISIS URBANISTICO

Accesos y sentidos de circulacion

Contexto
Socioecondmico

Andlisis de la
Oferta Comercial
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Andlisis de la
Demanda

Comercial

Balance
Comercial
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Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio




PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria
V. ANALISIS URBANISTICO

Distribucion y clasificacion del comercio
Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la Y kL
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Oferta Comercial gy i .’.
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Demanda
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Comercial Ny —

Analisis

Urbanistico \ .' -
e i

Propuestas para
la Dinamizacion T

del Comercio
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PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

V. ANALISIS URBANISTICO

Densidad de comercio
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PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

V. ANALISIS URBANISTICO

Contexto
Socioecondmico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

NS5 imnssn
Balance N
omercia == ___l

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacion

del Comercio



PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

V. ANALISIS URBANISTICO

Interés monumental, equipamientos y vistas

Contexto
Socioecondmico

Analisis de la T
Oferta Comercial

Andlisis de la w H I +loeg
Demanda i =)
Comercial e - 9%

@ i = = - r J F—; Ig
Balance_ = e e s T e =
Comercial |

Analisis

. - e i F
Urbanistico e : Iy %

Propuestas para
la Dinamizacion
del Comercio




PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

V. ANALISIS URBANISTICO

Aparcamientos

Contexto
Socioecondmico

=

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

_— _- _-I-.-I pr—
f |
o I- .1_‘!3'.’ "... ‘ bl

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio
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Contexto
Socioecondmico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Consultoria

V. ANALISIS URBANISTICO
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Contexto
Socioecondmico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Consultoria

V. ANALISIS URBANISTICO

Accesibilidad del comercio
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PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

V. ANALISIS URBANISTICO

Valoracion de las calles comerciales

TRAFCO RODADO i
- Intensidad 1T EDIFICACION

- Sentidos de circulacién b - Estado de fachadas

- Interacciones
APARCAMIENTO

- Aprovechamiento
- Interacciones

Contexto
Socioecondmico

EQUIFAMIENTO URBANO
- Mobiliario urbano
- Sehales informativas

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la - Alumbrado
Demanda i
Comercial ACCESIBILIDAD A CALIDAD PAISAIISTICA
PEATONES - Arbolado y jardineria
Balance - Espacio disponible - Limpieza
Comercial - Barreras arquitecténicas
ESTADO COMERCIO

ESTADO DEL VIAL Al
- Presencia visual

il id ¥ 3

A“S"Sis - Calzada i ,
Urbanistico - Dicaii

- Acerus AlSE"D.:.SI-ZﬂEﬂm a

- Accesibilida
Propuestas para SEﬂAHIACléN - Intetiorismo
la Dinamizacion . s s
del Comercio - General del municipio
- Comercial

. Muy desfavorable . Desfavorable ’ Favorable . Muy favorable




Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Consultoria




7 PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
@imara °
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Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial
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Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico
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Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio



Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Consultoria




Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

Consultoria




Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Consultoria




Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Consultoria




Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Consultoria



Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Consultoria




Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Consultoria




Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Resumen Actuaciones
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PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

Conclusiones

Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda

Comercial TRAFICO RODADO

Balance - Intensidad excesiva en algunos puntos {Glorieta Joaquin Costa)
Comercial - Exceso de frdfico en la canetera A-139, sobre todo fines de semana.
- Sentidos de circulacién adecuados.

- Intensidad de trafico casi nula en el centro histérico-comercial debido
a su condicién de peatonal.

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

- Muy - Desfavorable - Favordble - Muy favorable

desfavorable




Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

/7l idom

Consultoria

Conclusiones

APARCAMIENTO

Imposibilidad de aparcar en el casco historico.

NUumero adecuado de plazas de aparcamiento en el centro (calle
salamero, Barranco, etc.)

Las plazas de aparcamiento dificultan el buen desarrollo de la
actividad comercial.

. Muy desfavorable . Desfavorable . Favorable . Muy favorable



PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

Conclusiones

Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la

Demanda
Comercial ACCESIBILIDAD A PEATONES
Balance -No hay suficientes rebajes de acera con relacién a la actividad
Comercial cometrcial {(excepto en las zonas peatonales que no existen)
- La carretera A-13%, a su paso por el municipio, estd totalmente tomada
Andlisis por el frdfico y no existen, salvo en algin tramo, espacios peatonales.

Urbanisti ; 3
o -Algunas de las Plazas analizadas estan desaprovechadas (fomadas por

los vehiculos, etc.)

Propuestas para P - P . - g
I D?namizagén - En general el transito el peatdn esta en desventaja frente al frafico

del Comercio rodado, excepto en las zonas peatonales.
- Muy desfavorable - Destavorable - Favorable - Muy favorable




PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

Conclusiones
Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

VA

Comercial ESTADO DEL VIAL

Andlisis de la
Demanda

Balance - Calzada en buen estado pero poco atractivo (hormigén visto)
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

. Muy . Desfavorable - Favorable . Muy favorable

desfavorable




PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

Conclusiones

Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Analisis de la -
Demanda SENALIZACION

Comercial

En general existe aunque en algunas zonas es poco visible.
-Existen paneles generales de informacion en la entrada al casco
histérico.

-Pocos comercios tienen paneles exteriores.

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

. Muy . Desfavorable - Favorable . Muy favorable

desfavorable




Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

£

Consultoria

Conclusiones

EDIFICACION

- Buen estado de conservacion de la mayoria de las fachadas
de las zonas principales de comercio.

- Edificios de interés: muchas fachadas recuperadas. Supone un
atractivo.

- Existen fachadas en mal estado, sobte todo en el casco
antiguo: necesidad de actuar.

- En las zonas no comerciales del casco la edificacion estd muy
deteriorada, lo que supone una barera para la expansion de la
zona comeicial hacia el casco y provoca un mayor abandono.

Muy . Desfavorable Favorable
desfavorable

Muy favorable



Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS /7] idom

Consultoria

m
-Escaso, salvo en alguna plaza.

-El existente en las aceras de calle Salamero efc, se ve practicamente
inutilizado por la abundancia de coches aparcados y la estrechez de las
acerds.

Conclusiones

EQUIPAMIENTO URBANO

- Muy - Destavorable - Favorable - Muy favorable

desfavorable



PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

Conclusiones

Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

L
vimea
=

Andlisis de la
Demanda

Comercial CALIDAD PAISAJISTICA

Balance - Pocua presencia de arbolado y jardineria. Mejorable.
Comercial - Llimpieza eficaz en general.

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

. Muy . Desfavorable . Favorable . Muy favorable

desfavorable




PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

/7l idom

Consultoria

Conclusiones

Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la

Oferta Comercial

Andlisis de la

Demanda
Comercial ESTADO COMERCIO
Balance Poca presencia visual desde los viales. No existe sefializacion vertical
Comercial de los comercios.
-Barreras visuales importantes en algunas zonas.
Analisis -Disefios de escaparates, en muchos casos anticuados.

Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacioén
del Comercio

. Muy . Desfavorable . Favorable . Muy favorable

desfavorable




Contexto
Socioecondmico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacion
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

VI. PROPUESTAS PARA LA
DINAMIZACION DEL COMERCIO

Consultoria



Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Andlisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacion
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

OBJETIVOS

1. PLAN DE TRANSFORMACION URBANA QUE FAVOREZCA LA ACTIVIDAD
COMERCIAL

. Ensanchamiento de aceras.

. Peatonalizacién de algunos espacios.

. Sefalizacion comercial y complementaria.

. Distribucion légica de espacios (peatones/trafico)

. Ordenanzas de trafico.

. Mejora de mobiliario urbano.

. Mejora de los espacios de recogida de residuos.

2. CREACION DE UNA RED TURISTICA DE APOYO AL COMERCIO

. Fomentar la actividad comercial y turistica en torno a los productos tipicos de
Graus.

. Mantener viva la celebracion de los mercados y ferias que actualmente existen,
con el fin de abastecer a los nlcleos que rodean a Graus.

. Obtener un entorno comercial ordenado y atractivo de facil accesibilidad tanto
peatonal como rodada.

. Asegurar la suficiente capacidad de estacionamiento.

. Ofertar un recorrido turistico y comercial bien sefializado.

3. CONSOLIDACION DE LA ASOCIACION DE EMPRESARIOS DE RIBAGORZA

. Crear unaimagen que identifique y enfatice la idea de comercio especializado y
de calidad
. Organizar eventos o jornadas en torno a la actividad comercial.



PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

: V. PROPUESTAS COMERCIALES
Propuestas Comerciales:

1) Dinamizacion
2) Promocion

Contexto .
Socioeconémico 3) Formacion

Analisis de la Plan Propuestas de Actuacién

Oferta Comercial . y )
1.1. Campafia de captacion de socios

1.2. Establecimiento y Mejora de equipamiento general de la asociacion

Andlisis de la L - L
1.3. Dinamizacion y fortalecimiento de la Asociacion: Mesa para la

Demanda
Comercial

Plan de Dinamizacién | dinamizacién del comercio

Comercial 1.4. Dossier resumen de cada actuacion

Balance 1.5. Firma de convenios con organismos publicos y privados

Comercial 1.6. Establecimiento de un sistema de seguimiento de las actuaciones
sobre el sector comercial

Andlisis
Urbanistico
v 1.1. Campafia de Captacion de Socios

Propuestas para Facilitaria la creacion de determinados servicios ventajosos para todos los asociados: seguros,

la Dinamizacion limpieza, formacion,...
del Comercio

v 1.2. Establecimiento y Mejora de Equipamiento General de la Asociacion




Contexto
Socioecondmico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacion
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Consultoria

V. PROPUESTAS COMERCIALES

v 1.3. Dinamizacion y fortalecimiento de la Asociacion: Mesa para la dinamizacion del
comercio

Figura de dinamizador comercial

Creacion de un grupo de mejora comercial con reuniones periodicas con el Ayuntamiento
y otros organismos para tratar temas relativos a: formacion, urbanismo comercial, ...

v 1.4. Dossier resumen de las actuaciones

v 1.5. Firma de Convenios con Organismos publicos y privados
- Para la financiacion de acciones concretas.

- Ademas, la Asociacion de Empresarios debe dar a conocer sus propuestas a Organismos y
Agentes Activos del territorio.

v 1.6. Establecimiento de un sistema de seguimiento de las actuaciones sobre el sector
comercial

- Utilizacion de indicadores que permitan medir y evaluar las actuaciones llevadas a cabo y
constatar la evolucion de las mismas.



Contexto
Socioecondmico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacion
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Consultoria

Estrategias de Promocion V. PROPUESTAS COMERCIALES

Plan Propuestas de Actuacion

2.1. Crear y dotar de contenido la Web de Empresarios de la
Ribagorza

Estrategias de Promocion
y Comunicacion
Comercial:

2.2. Gestion coordinada de actuaciones de mejora de la imagen y
promocion: celebracion de campafias o eventos singulares

“promocién de la
2.3. Acciones conjuntas de promocion con el sector hostelero:

aumentar el atractivo turistico del municipio: coordinacion entre
comercio, ocio y turismo:

Asociacién y del Comercio
de Graus”

v 2.1. Crear y dotar de contenido la Web de Empresarios de la Ribagorza
- Importante herramienta de difusion
- Informacion de la Asociacidn, actuaciones puestas en marcha,...

v’ 2.2. Gestién Coordinada de actuaciones de mejora de laimagen y promocién
- Calendario de actuaciones

- Esléganes conjuntos

- Celebracion de campafias o eventos singulares

- Servicios prestados al cliente: descuentos en determinados sectores, en otros servicios, con el
objetivo de fidelizar al cliente

- Coordinacion en la celebracion de eventos entre Ayuntamiento y Asociacion

v’ 2.3. Acciones conjuntas de promocion con el sector hostelero
- Participacién en los diferentes planes estratégicos del desarrollo del turismo en la comarca



PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

Estrategias de Formacion V. PROPUESTAS COMERCIALES

Plan Propuestas de Actuacién

Contexto 3.1. Potenciar la mejora de la competitividad del sector
Socioeconémico

3.2. Jornadas de formacion

Plan de Formacién
3.3. Intercambio de experiencias: desplazamientos organizados a

Analisis de la ferias, congresos y empresas comerciales de buenas précticas
Oferta Comercial

v 3.1. Potenciar la mejora de competitividad del sector
Andlisis de la
Demanda
Comercial

- Grupo de mejora: plan de calidad del comercio

v 3.2. Jornadas de Formacién
ga'ance_ | - Cursos mas demandados: Informatizacion de negocios, publicidad
omercia

e v 3.3. Intercambio de experiencias
Analisis o o o
Urbanistico - Visitas in situ a otros municipios

- Formacion para dinamizador comercial

Propuestas para
la Dinamizacion
del Comercio




Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Andlisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacion
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

V. PROPUESTAS URBANISTICAS

PROBLEMAS URBANISTICOS DE GRAUS

Falta de identificacidon claray caracterizacion
del comercio, lo que dificulta su accesibilidad.

A pesar de existir algunas zonas peatonales
libres de trafico rodado, en otras existe
desequilibrio en la relacion peaton-vehiculo. Se
da prioridad al trafico rodado en detrimento del
peaton. Uso excesivo del coche.

Escasez de areas peatonales y de
esparcimiento, fundamentales para asociar el
acto de compra al concepto de ocio.

Escasez de sefalizacion informativa por lo que
se produce desconocimiento de las posibilidades
de comercio de la localidad.



Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacion
del Comercio

1.

2.

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Consultoria

V. PROPUESTAS URBANISTICAS

OBJETIVO: CONSOLIDAR LA ZONA COMERCIAL DE GRAUS

Redisefiar el espacio urbano mas comercial siguiendo criterios
homogéneos respecto a pavimentos, mobiliario urbano, alumbrado, etc.

Mejorar el entorno urbanistico y la accesibilidad (ensanchamiento de
aceras, peatonalizacion).

Mejorar la accesibilidad peatonal a la zona de los comercios.

Mejorar los espacios de recogida de residuos (minima contaminacion
visual)

Mejora del mantenimiento de las calles mas comerciales.

Potenciar la incorporacion de bolsas de aparcamiento en los limites de la
zona comercial.

Desarrollar sefas propias de identidad del comercio de Graus (logotipo,
asociacion de empresarios).

AMPLIAR LA ACTIVIDAD COMERCIAL

Afianzar la zona comercial, reforzada con la recuperacion del casco
historico.

Generacion y potenciacion de itinerarios para peatones que conecten el
eje comercial del centro con los demas barrios del municipio.

Desarrollar un estudio sobre posibilidades reales de ensanchamiento de
aceras o peatonalizacion en algunas calles del centro.



Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacion
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria
V. PROPUESTAS URBANISTICAS

CORTO PLAZO

. Consolidar las actuaciones en el casco histoérico.
MEDIO PLAZO
. Intervencion de mejora urbanistica en tres puntos fundamentales: Calle

Salamero, glorieta Joaquin Costa y Plaza de la Compaiiia.

LARGO PLAZO

. Potenciar el eje comercial que va hasta la glorieta Joaquin Costa y conectarlo
con la zona de mayor concentracion comercial de la calle Valle de Aran y la
Calle Barranco atraves de una serie de acciones urbanisticas y de
dinamizacion comercial en el municipio.

. Intervencion en las principales vias de entrada al municipio y en las zonas de
crecimiento urbanistico, especialmente en los nudos y puntos de acceso.



Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Andlisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacion
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Consultoria

V. PROPUESTAS URBANISTICAS




PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

V. PROPUESTAS URBANISTICAS
FASE 1 PRy

Contexto S \
Socioeconémico £

Andlisis de la
Oferta Comercial

7

Andlisis de la LOCALIZACION DE ZONAS DE APARCAMIENTO \ \
Demanda Gran bolsa de aparcamiento gratuito en el l[imite de la zona comercial. N

SOREE! Pequefias bolsas de estacionamiento limitado.
Reordenacion del tréfico.

Balance

Comercial INTERVENCION EN PLAZA DE ESPANA
Sefalizacion.

Analisis Ambientacion.

Urbanistico .
Mobiliario urbano.

Propuestas para

la Dinamizacion INTERVENCION EN CALLE FERMIN MUR Y CALLE MAYOR.

del Comercio Sefializacién y publicidad.

Remodelacién de fachadas, retirada de cableado.
Modernizacion de comercios y

escaparates.

Mejora de Placas y sefializacion de las calles.
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Demanda Y | LT I |
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Ez'ggfjia, ®*  INTERVENCION EN GLORIETA DE JOAQUIN COSTA

o INTERVENCION CALLE SALAMERO
Analisis b INTERVENCION CALLE BARRANCO
Urbanistico o INTERVENCION EN LA PLAZA DE LA COMPANIA

Peatonalizacion. Ensanchamiento de aceras. Supresion de desniveles,

Propuestas para defimitacion de zonas carga, descarga. P

la Dinamizacion
del Comercio Sefalizacion y publicidad.

Mejora de mobiliario urbano.
Remodelacion de fachadas, retirada de cableado.
ModernizaciOn de comercios y escaparates.




Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacion
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Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Andlisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacion
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS

Consultoria

V. PROPUESTAS URBANISTICAS

ESTADO ACTUAL

ESTADO REFORMADO

ESTADO REFORMADO

CALLE SALAMERO
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V. PROPUESTAS URBANISTICAS

FASE 2
PLAZA DE LA COMPANIA
Contexto \ = fs ot
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Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

ESTADO T e TR
ACTUAL

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacion
del Comercio

ESTADO
REFORMADO
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NISTICAS

FASE 3

Contexto
Socioecondémico

Analisis de la T BN
Oferta Comercial '

Andlisis de la . — C
Demanda [
Comercial

/| Simin 2l ﬁfﬁ%ﬁ I [ S R Y *7 [
INTERVENCION EN TRAMO DE CALLE SOMBLONEAT

Balance INTERVENCION EN TRAMO DE CALLE JOAQUIN COSTA

Comercial
INTERVENCION EN CALLE DON CARLOS

Andlisis . . .
UeerEies Estudio sobre posibilidades reales de ensanchamiento de aceras o
peatonalizacion de algunas calles.

Propuestas para
la Dinamizacion
del Comercio

Sefalizacion y publicidad.
Incorporacion de mobiliario urbano.
Remodelacion de fachadas, retirada de cableado.

ModernizaciOn de comercios y escaparates.



Contexto
Socioecondémico

Andlisis de la
Oferta Comercial

Andlisis de la
Demanda
Comercial

Balance
Comercial

Analisis
Urbanistico

Propuestas para
la Dinamizacion
del Comercio

PLAN LOCAL DE EQUIPAMIENTO COMERCIAL DE GRAUS
Consultoria

V. PROPUESTAS URBANISTICAS

INTERVENCION EN CALLE VALLE DE ARAN FASE 4
INTERVENCION EN PUENTE DE CAPELLA

Potenciar el eje gue comunica el barrio Coscolla-Manzanares con la zona de
comercio, atraves de una serie de acciones urbanisticas y de dinamizacion
comercial en el municipio (ferias, mercados, ...)

Sefalizacion y publicidad.
Incorporaciéon de mobiliario urbano.

ModernizaciOn de comercios y escaparates.
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Ejecucion de las propuestas . ey

Contexto
Socioecondémico

SIMULTANEIDAD DE
ACCIONES

Andlisis de la
Oferta Comercial

FASE 1 =

alisis de |
pemands. FASE | s mm
Comercial FASE
Balance FASE

Comercial

Analisis

Urbanistico b | 1 & é A % é %

Propuestas para
la Dinamizacion
del Comercio

BN Nueva sefialética general BN Supresion de desniveles en viales
HEE Remodelacién de comercios Incorporacion de mobiliario urbano
B  Sefalizacion comercial EE Habilitacion de aparcamientos

Arreglo de fachadas B Campaiias publicitarias
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Comercial
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Comercial
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